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DOKUMENTATION DER STUDIE

Die Jugend-Medien-Studie wird abwechselnd mit der Kinder-Medien-Studie alle zwei Jahre
durchgefuhrt. In der aktuellen Studie wird das Medienverhalten der 11- bis 18-jahrigen
oberdésterreichischen Jugendlichen aus dem Blickwinkel der Jugendlichen, der Eltern und
Padagog:innen erhoben und analysiert. Die Studie wird heuer zum achten Mal durchgefthrt und
zeigt Trends und Entwicklungen seit 2008.

Die Studie wurde vom market Institut im Auftrag der Education Group durchgefuhrt.

Befragt wurden:

a)

500 Jugendliche aus OO im Alter von 11 bis 18 Jahren (Interviews)
maximale statistische Schwankungsbreite bei n=500: +/- 4,46 Prozent
Befragungszeitraum: 08. Méarz bis 04. Juni 2023

300 Eltern aus OO, die Kinder im Alter von 11 bis 18 Jahren haben (Interviews)
maximale statistische Schwankungsbreite bei n=300: +/- 5,8 Prozent
Befragungszeitraum: 08. Marz bis 04. Juni 2023

200 Padagog:innen der Sek1 in OO (MS, AHS Unterstufe) (telefonische CATI-Interviews)
maximale statistische Schwankungsbreite bei n=200 +/- 7,07 Prozent
Befragungszeitraum: 08. Méarz bis 04. Juni 2023

Die Studie wurde in Oberdsterreich durchgefiihrt, die Daten kdnnen aber als Richtwert fiir Oster-
reich herangezogen werden.

Das vorliegende Dokument bietet einen Uberblick (iber die Studienergebnisse.

Alle Details und Ergebnisse der aktuellen und der bisher durchgefiihrten Studien stehen
zum kostenlosen Download auf www.edugroup.at/innovation zur Verfugung.

Eine Verwendung der Daten ist unter Nennung der Education Group GmbH als Rechteinhaberin
erlaubt.
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MEDIENVERHALTEN DER JUGENDLICHEN
AUS DEM BLICKWINKEL DER JUGENDLICHEN

1. FREIZEITINTERESSEN - DIE NORMALITAT KEHRT ZURUCK

Die Erhebung im Jahr 2021 war gepragt von der Situation rund um Covid 19 — 2023 kehrt
nun wieder Normalitat ein. Unverandert bleibt das Treffen mit Freundinnen und Freun-
den die wichtigste Freizeitbeschaftigung der jungen Menschen, dahinter folgen Ausruhen
und Entspannen (deutliches Plus, da sah man im Corona-Jahr deutlich weniger Notwendig-
keit) sowie die Beschaftigung mit Computer, Tablet & Smartphone. Deutlich haufiger als noch
vor 2 Jahren sind die Jugendlichen wieder in den Kinos zu Gast oder gehen am Abend aus, abge-
nommen haben hingegen manche Aktivitaten zuhause in den eigenen vier Wanden. (Charts 6 — 11)

Kaum Veranderungen gibt es rund um die Interessensgebiete der jungen Menschen in Ober-
Osterreich, Freundschaften bleiben top, dahinter folgen Musik, Internet, digitale Spiele und Tiere.
Am unteren Ende der Hitliste finden sich weiterhin Politik, Wirtschaft und Kunst. Beim Einkaufsver-
halten hat sich in den vergangenen beiden Jahren wenig verandert, weiterhin werden knapp 7 von
10 Einkaufen stationar im Handel erledigt und nur 3 von 10 erfolgen online. (Charts 12 — 16)

2. TABLETS LEGEN ZU

Unverandert ist fur viele Jugendliche ein Leben ohne Smartphone nicht vorstellbar und gehoéren
Computer, Internet und Fernseher zum Alltag dazu. In den letzten beiden Jahren ist die Bedeu-
tung des Tablets spurbar angestiegen, auch Smartwatches sind heute deutlich haufiger an jun-
gen Handgelenken zu finden als noch 2021. (Charts 18 — 25)

Musik konsumieren die oberdsterreichischen Jugendlichen sowohl Uber YouTube als auch Uber
Streaming-Anbieter wie Spotify, Apple-Music oder Amazon-Music, nur ein Drittel nennt das ,her-
kdmmliche" Radio. Im Vergleich der aktuellen Zahlen mit der Erhebung des Jahres 2021 wird deutlich,
dass Streaming-Anbieter zulegen konnten und YouTube etwas an Bedeutung verloren hat. (Chart 26)

3. DIGITALE KOMMUNIKATION - EIN ZENTRALER ASPEKT IM LEBEN
DER JUGENDLICHEN

Mit den Eltern wird Uberwiegend personlich gesprochen, WhatsApp und Co sowie telefonieren
sind aber aus der Kommunikation mit den Eltern nicht wegzudenken: Mehr als zwei Drittel der
Jugendlichen kommunizieren fast taglich Uber Instant-Messaging-Dienste wie WhatsApp, Te-
legram oder Signal mit ihren Eltern! Aus der Sicht der Jugendlichen haben derartige Kontakte
mit den Eltern in den vergangenen Jahren deutlich zugenommen. In der Kommunikation mit
Freund:innen sind Instant-Messaging-Dienste bereits haufiger als der personliche Kontakt. Mit
Lehrer:innen Uberwiegt der persdnliche Kontakt. (Charts 29 — 33)
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Mit den Eltern spricht man lieber personlich Uber gute Noten in der Schule, Uber etwaige Pro-
bleme, Uber Unsicherheiten oder auch Uber lustige Erlebnisse. Auf WhatsApp und Co greifen
junge Menschen in der Kommunikation mit den Eltern dann zurtick, wenn man die Zeit Uberse-
hen hat, wo abgeholt werden will oder man nach der Schule noch etwas unternehmen moch-
te. In der Kommunikation mit den Freund:innen spielt Instant-Messaging eine deutlich gréBere
Rolle — Uber Erfolge in der Schule spricht man aber auch hier gerne personlich. Grundsatzlich
gilt, dass sowohl Freund:innen als auch Eltern fUr die Jugendlichen (sehr) gut erreichbar sind.
(Charts 34 — 36)

Den oberdsterreichischen Jugendlichen ist das physische Treffen mit Freund:innen sehr wichtig
und auBerhalb der Schulzeit verbringt man (noch) mehr Zeit persénlich mit den Freund:innen
als via Handy. Zwei Drittel der jungen Menschen in Oberdsterreich sind aber auch der Ansicht,
dass fur eine gute Freundschaft das haufige Austauschen von Nachrichten und Videos wichtig
ist. (Charts 37 — 39)

4. WHATSAPP, SNAPCHAT UND TIKTOK SIND DIE WICHTIGSTEN
SOZIALEN NETZWERKE

Die Jugendlichen kennen durchwegs eine Vielzahl an sozialen Netzwerken: WhatsApp, YouTube,
Facebook, Instagram, TikTok und Snapchat sind zumindest drei Viertel der jungen Men-
schen in Oberdsterreich ein Begriff. Genutzt wird WhatsApp besonders haufig, dahinter folgen
YouTube, Instagram, Snapchat und TikTok. Aus subjektivem Empfinden besonders wichtig ist
WhatsApp, nur Snapchat und TikTok kbnnen da mithalten. Junge Menschen verbringen viel Zeit in
den sozialen Netzwerken, besonders intensiv beschéftigen sich die Nutzer:innen mit TikTok und
YouTube. (Chats 40 — 43)

Die Eltern wissen Uber das Nutzungsverhalten und die Nutzungsintensitat nur teilweise Bescheid,
auch Gesprache mit den Eltern Uber Erlebnisse in den sozialen Netzwerken sind eher selten.
4 von 10 Jugendlichen (vor allem die alteren Jugendlichen) haben in den sozialen Netzwerken
auch Erlebnisse, die sie explizit den Eltern nicht erzahlen méchten. Regeln zum Umgang mit
sozialen Netzwerken gibt es vor allem fur Jugendliche zwischen 11 und 14 Jahren, ab 15 Jahren
nimmt dies spurbar ab. (Charts 44 — 47)

Auch in den Schulen finden die Jugendlichen wenig Ansprechpartner:innen zu sozialen Netzwer-
ken — hier haben die 11 bis 18-Jahrigen den Eindruck, dass der Wissenstand bei den Lehrkraften
Uberschaubar ist und Gesprache daridber nur selten stattfinden. (Charts 48 — 50)

Werbung gehért in den sozialen Netzwerken einfach dazu — viele Jugendliche haben dies schon
erlebt. Immerhin ein Drittel der Jugendlichen berichtet aber auch von negativen Erlebnissen:
Besonders haufig kommt dabei vor, dass man schlecht gemacht wird, sich tber jemanden lustig
macht oder Unwahrheiten verbreitet werden. Reagiert wird darauf mit Gesprachen im Freundes-
kreis beziehungsweise Verargerung, immerhin knapp die Halfte spricht auch die Eltern darauf
an. Hasskommentare im Internet sind knapp 60 Prozent der Jugendlichen bereits aufgefallen
— man empfindet diese als feige, sie machen witend und betroffen. Fast jede(r) funfte Jugend-
liche war auch selbst bereits Opfer von Hasskommentaren — dieses Thema ist weit verbreitet in
Oberdésterreich! (Charts 51 — 57)
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5. KEIN WEITERER ANSTIEG BEIM FERNSEHVERHALTEN

Das eigene Fernsehverhalten wird 2023 ganz ahnlich eingeschéatzt wie 2021 — taglich ver-
bringen die Jugendlichen etwa 80 Minuten mit Kurzvideos und Clips im Internet, in etwa eine
Stunde mit Streaming-Diensten und knapp 40 Minuten mit klassischen Fernsehsendern. Beim
Lieblingskanal denken die jungen Menschen in Oberosterreich an Netflix, YouTube, Amazon
Prime, Instagram, TikTok und Snapchat — klassische Fernsehsender werden hier kaum genannt.
(Charts 59 - 62)

6. DIE JUGENDLICHEN LESEN WEITER GERNE!

Mehr als die Halfte der oberdsterreichischen Jugendlichen liest gerne Bucher oder Zeitschriften,
vor allem die Madchen prasentieren sich lese-interessiert. Weiterhin wird das normale Buch be-
vorzugt, im Unterricht werden aber auch digitale Schulbtcher als wichtig erlebt. (Charts 64 bis 66)

/. DER COMPUTER WIRD ETWAS WENIGER INTENSIV EINGESETZT ALS
WAHREND DER PANDEMIE

Mit 87 Prozent haben weiterhin fast alle jungen Menschen in Oberdsterreich Zugang zu einem
Computer. Und die Tatigkeiten am Computer sind auch 2023 breit gefachert, der Computer ist
allerdings etwas weniger intensiv im Einsatz als wahrend der Pandemie: Das Surfen im Internet
(als wichtigstes Betatigungsfeld) hat von der Intensitat her wieder das Niveau von vor der Pan-
demie erreicht, Ahnliches lasst sich auch in vielen anderen Themenfeldern feststellen. Keinen
Ruckgang gibt es beim Lesen am Computer — hier erreicht die tagliche Nutzung das hohe Ni-
veau von 2021. (Charts 68 — 72)

Der geringflgige Ruckgang der Computernutzung lasst sich auch am Ruckgang der Zeitdau-
er fur Computerspiele erahnen, hier werden nun durchschnittlich 79 Minuten pro Tag genannt,
wahrend der Pandemie lag der Wert bei 84 Minuten. Gespielt wird weiterhin vor allem am Smart-
phone; Computer/Laptop, Spielkonsolen und Tablets sind aber weitere wichtige Spielutensilien
fur junge Menschen. Die Nutzung von Lernprogrammen ist stabil, hier konnte das hohe Niveau
der Pandemiezeit beibehalten werden. (Charts 73 — 77)

8. JUGENDLICHE SURFEN INTENSIVER!

Mittlerweile verbringen junge Menschen in Oberdsterreich, nach eigener Einschatzung, taglich
etwa 130 Minuten im Internet — neuerlich ein leichter Anstieg der Nutzungsintensitat. Die Jugend-
lichen nutzen dabei YouTube, suchen nach Informationen (auch fur die Schule), sehen sich Filme
an und sind auf Instant-Messaging-Seiten aktiv. Weiterhin stehen Suchmaschinen bei jungen
Menschen hoch im Kurs und man fuhlt sich Uber vertrauenswurdige Seiten und Méglichkeiten
zur Kontrolle gut informiert. Mehr als zwei Drittel der jungen Menschen haben im Internet bereits
nach sich selbst gesucht; im Datenhandling prasentiert man sich weiterhin sensibilisiert und
setzt auf Vertraulichkeit bei Themenfeldern wie der eigenen Adresse, der Uhrzeit, wann Eltern
nicht zu Hause sind, oder der eigenen Handynummer. (Charts 79 — 87)
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Fast die Halfte der jungen Internet-Nutzer:innen hat im Internet auch schon geshoppt. Weit
verbreitet sind auch Chats mit Fremden oder die Angabe personlicher Daten im Internet. On-
line-Communities nutzt man, um mit Freund:innen in Kontakt zu bleiben und aus Neugierde,
Uber Regelungen zur Veroffentlichung von Fotos und Videos fuhlen sich drei Viertel gut infor-
miert. Grundsatzlich schéatzen die Jugendlichen ihr Internet-Wissen als gut ein — und attestieren
sich selbst mehr Kompetenz als dem Umfeld. (Charts 88 — 94)

CHATGPT IST SEHR SCHNELL BEI JUGENDLICHEN ANGEKOMMEN

Obwohl die Feldarbeit fur diese Erhebung Anfang Méarz und damit kurz nach den ersten Medien-
berichterstattungen rund um ChatGTP startete, ist dieser Chatbot fur junge Menschen spannend:
Zwei Drittel der jungen Menschen haben so kurz nach den ersten Berichten bereits davon gehort
beziehungsweise bereits erste Anwendungsversuche hinter sich und sehen darin spannende Hilfe-
stellungen fur den Schulalltag. (Charts 95 — 96)

SMARTPHONES BLEIBEN DIE ,WUNDERWAFFE" DER JUGENDLICHEN

Smartphones sind eine Selbstverstandlichkeit im Leben der jungen Menschen in Oberésterreich
und dementsprechend breit im Einsatz: Kommunizieren Uber WhatsApp, surfen im Internet, fo-
tografieren, Musik héren und auch telefonieren sind die wichtigsten Funktionen dieser ,Wunder-
waffe" der Jugendlichen. Uberzeugt sind die Jugendlichen auch davon, dass die junge Generati-
on im eigenen Haushalt Giber das meiste Smartphone-Wissen verfligt — aber diese Uberzeugung
war auch in der Vergangenheit schon spurbar. (Charts 98 — 102)
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MEDIENVERHALTEN DER JUGENDLICHEN
AUS DEM BLICKWINKEL DER ELTERN

1. ELTERN LEGEN MEHR WERT AUF KOMPETENZ
BEI COMPUTER UND INTERNET

Aus der Sicht der Eltern sind bei Jugendlichen die Nachwirkungen der Pandemie noch spurbar
— Computer, Tablet und Smartphone stehen weiterhin hoch im Kurs. Treffen mit Freund:innen,
sich auszuruhen sowie Zeit mit der Familie bzw. den Eltern zu verbringen sind weitere wichtige
Freizeitaktivitdten der Jugendlichen. Bei den Interessensgebieten stehen Freundschaften und
Internet hoch im Kurs, das Internet hat im Vergleich zur Pandemiezeit nun aber wieder etwas an
Bedeutung verloren. (Charts 6 — 11)

Die Zeitreihe von mittlerweile 15 Jahren verdeutlicht, dass der Einfluss der Medien auf das Fami-
lienleben sukzessive zunimmt: Inzwischen beurteilen zwei Drittel der oberdsterreichischen Eltern
den Einfluss der Medien auf das Familienleben als grol3 — 2008 tat dies nur jede(r) Dritte. Der
Einfluss des Fernsehers ist 2023 spurbar unter dem Niveau des Jahres 2021, am Abend ist das
TV-Gerét spurbar seltener im Einsatz. Auch gemeinsam mit den Jugendlichen sich Uber ver-
schiedene Themen im Internet zu informieren ist aktuell deutlich weniger weit verbreitet als noch
vor 2 Jahren. Die laufenden Kosten fur digitale Medien werden aktuell niedriger eingeschéatzt als
im Jahr 2021, der Kostenrtickgang kommt vor allem aus den Bereichen Smartphone und Internet
—mit anderen Worten: Die gestiegene Teuerung hat zu mehr Sensibilitat gefuhrt. (Charts 12 — 18)

2. MEHR TABLETS IN DEN 00 HAUSHALTEN

Verschiedenste Devices sind in allen oberosterreichischen Haushalten zu finden, dazu zahlen
Smartphone, Internet, Computer und Fernseher. Ein spurbarer Anstieg lasst sich bei der Verbrei-
tung der Tablets feststellen. (Charts 20 — 21)

Den Eltern ist wichtig, dass die Jugendlichen im Umgang mit Computer, Smartphone und In-
ternet vertraut sind. Smartwatches sind in den meisten Haushalten derzeit noch kein Thema.
(Charts 22 — 23)

Kommt man auf die Anmutung der unterschiedlichen Medien zu sprechen, so steht das Buch
weiterhin fur Férderung der Fantasie, hohe Bedeutung fur die Schule und ist ein Gesprachslie-
ferant. Die Spielkonsole kann auf einen hohen SpaBfaktor bauen und ist spannend, hat aller-
dings den Nachteil, dass sie die Gewaltbereitschaft der Jugendlichen negativ beeinflusst. Der
Computer steht ebenfalls fur SpaB, weiters fur Unterstltzung in der Schule und ist ein wichtiger
Gesprachslieferant. Das Internet ist fur Jugendliche von zentraler Bedeutung und bietet viele po-
sitive Seiten, die Schattenseiten sind aber nicht zu negieren: Schwer kontrollierbar, Vermittlung
ungeeigneter Inhalte und Beeinflussung der Gewaltbereitschaft werden hier von den Eltern als
Kritikpunkte genannt. (Charts 24 — 29)
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Wenn die Eltern eine Bewertung des Zeitbudgets der Jugendlichen vornehmen, so besteht wei-
terhin der Eindruck, dass junge Menschen zu viel Zeit mit Smartphone, Internet und Computer-
spielen verbringen — mehr Zeit fUr ein gutes Buch, fur Zeitungen und Zeitschriften oder auch Hor-
spiele ware aus der Eltern-Perspektive durchaus angebracht. Allerdings: Auch die Eltern hangen
an ihren Smartphones — das Smartphone ist jenes Gerat, auf das Eltern auf keinen Fall verzichten
mochten. (Charts 30 bis 32)

3. DIGITALE KOMMUNIKATION - EIN NEUER ASPEKT IM ALLTAG
DER FAMILIEN

Die Eltern sprechen erwartungsgeman taglich personlich mit inren Kindern, die hohe Bedeutung
von digitaler Kommunikation innerhalb der Familie ist den Eltern aber absolut bewusst: Knapp
drei Viertel der Eltern kommunizieren fast taglich Uber WhatsApp und Co mit ihren Kindern.
Eindeutig ist auch der Befund der Eltern, dass diese digitalen Kommunikationskanéle in den
vergangenen Jahren an Bedeutung gewonnen haben — und dies gilt nicht nur fur die Kommuni-
kation mit Freund:innen, sondern auch innerhalb des Familienverbunds. Die Kommunikation mit
den Lehrer:innen findet weiterhin personlich statt, allerdings spurt man hier ein leises Anwachsen
der Bedeutung von Lernplattformen wie z. B. MS Teams. (Charts 34 — 39)

Sehr positiv gestimmt sind die Eltern, dass sie fur ihre Kinder jederzeit erreichbar sind. Aus
dem Blickwinkel der Eltern bevorzugen die Kinder familienintern das personliche Gesprach bei
Problemen, wenn sie unsicher sind oder auch wenn sie sich bei Haustbungen nicht ausken-
nen. Instant-Messaging-Dienste werden von den Kindern vor allem dann genutzt, wenn sie die
Zeit Ubersehen haben oder wo abgeholt werden wollen. Den Eltern ist absolut bewusst, dass
Kontakte im Freundeskreis von Diensten wie WhatsApp, Telegram und Signal dominiert werden
—in den meisten Themenfeldern werden im Freundeskreis diese Dienste dem persénlichen Ge-
sprach vorgezogen. Schatzen die Eltern die Bedeutung physischer und virtueller Treffen fur gute
Freundschaften ein, so legen die Eltern einen starkeren Fokus auf die personlichen Treffen als
junge Menschen es aktuell tun. (Charts 40 — 45)

Die Eltern junger Menschen sind in der digitalen Welt durchaus angekommen und kennen eine
Vielzahl sozialer Netzwerke wie z. B. WhatsApp, YouTube, Facebook oder Instagram. Gut einge-
schatzt wird von den Eltern die Nutzung von WhatsApp und YouTube, bei sozialen Diensten wie
Instagram, Snapchat und vor allem TikTok wird die Relevanz fur junge Menschen spurbar unter-
schatzt, dies gilt (fast durchwegs) auch bei der Nutzungsdauer dieser Dienste. (Charts 46 — 48)

Die Eltern berichten von aus ihrer Sicht ,haufigen” Gesprachen Uber Erlebnisse in sozialen Netz-
werken, Jugendliche finden sich hier aber eher in den Kategorien ,weniger haufig“ oder ,gar
nicht haufig”. Zwar geht ein Drittel der Eltern davon aus, dass das Kind Uber manche Dinge in
den sozialen Netzwerken nicht sprechen will — dennoch gibt es viele Haushalte ohne Regeln, vor
allem aus der Sicht der Jugendlichen ... (Charts 49 — 51)

Die Schulen sind aus der Sicht der Eltern derzeit wenig relevant, wenn es um soziale Netzwerke

geht. Die Eltern gehen von einem Uberschaubaren Wissensstand der Lehrkrafte aus und vermu-
ten auch seltene Gesprache Uber diese Thematik. (Charts 52 — 53)
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4. SOZIALE NETZWERKE - ELTERN SIND HIER NUR TEILWEISE
INFORMIERT

Das Bild der Eltern Uber soziale Netzwerke ist durchaus kritisch — man bekommt standig Wer-
bung, es werden Unwahrheiten verbreitet oder es machen User falsche Angaben Uber sich. Bei
den eigenen Kindern vermutet knapp die Halfte, dass sie in sozialen Netzwerken mit Werbung
bereits belastigt wurden, problematischere Themen werden vergleichsweise selten artikuliert.
Nur etwa ein Funftel der Eltern ist der Ansicht, dass das eigene Kind oder Freund:innen des
eigenen Kindes in sozialen Netzwerken bereits schlecht behandelt wurden — der Anteil der Stim-
menthaltungen (und damit der unsicheren Eltern!) ist vergleichsweise gro3. Von den Eltern, die
derartige Erlebnisse im Umfeld des eigenen Kindes vermuten, wird berichtet, dass Uber die
Kinder schlecht geschrieben, die Unwahrheit verbreitet oder auch ungefragt Bilder verdffentlicht
wurden. Die Eltern Uberschéatzen die eigene Bedeutung in der Aufarbeitung derartiger Erlebnisse
— der Freundeskreis der Kinder wird hingegen unterschatzt. Auch rund um Hasskommentare
unterschatzen die Eltern derzeit die Realitat — viel mehr Jugendliche als von den Eltern vermutet
haben damit zu tun bzw. wurden schon Opfer von Hasskommentaren. (Charts 54 — 61)

5. ELTERN SEHEN WENIGER FERN ALS WAHREND DER PANDEMIE

Die Eltern schéatzen die Nutzung des ,klassischen® Fernsehens der Jugendlichen spurbar vor-
sichtiger ein als 2021 — und sind nun deutlich naher bei der Realitat der Jugendlichen, wenn-
gleich die Nutzungsdauer etwas unterschatzt wird, wie auch beim Streamen und bei den Clips
im Internet. In mehr als der Halfte der oberdsterreichischen Haushalte werden auch Fernsehre-
geln vereinbart, die sich vor allem auf die Nutzungsdauer beziehen; da die Fernseh-Nutzung
haufig im Zimmer der Kinder stattfindet, lasst sich dies schwerer kontrollieren ... Beim eigenen
Fernsehverhalten berichten die Eltern von einem Ruckgang im Vergleich zu 2021 — kumuliert
verbringt man derzeit etwas mehr als 2 Stunden pro Tag mit bewegten Bildern. (Charts 63 — 69)

6. LESEBEGEISTERUNG DER ELTERN NIMMT ETWAS AB

Lesen wird von den Eltern weiterhin als sehr wichtig oder wichtig bezeichnet, das Niveau der
vergangenen Messungen wird allerdings nicht mehr erreicht. Auch das eigene Interesse an
Buchern liegt nicht auf dem Niveau der vergangenen Jahre — davon unbeeinflusst blieb aller-
dings das Vorleseverhalten der Eltern. Weiter hoch im Kurs stehen normale BUcher, der Einsatz
digitaler Schulbtcher gewinnt in der Zielgruppe Eltern nicht an Bedeutung. (Charts 71 — 76)

7. COMPUTERSPIELEN WIRD VON DEN ELTERN UNTERSCHATZT

Computer sind weiterhin in fast allen oberosterreichischen Haushalten zu finden — und er wird
von den Eltern auch intensiv benutzt, allerdings etwas weniger haufig als wahrend der Pandemie.
Unterschatzt wird von den Eltern die Computerspielintensitat der Kinder, wie in den vergangenen
Jahren geben die Jugendlichen selbst deutlich mehr Spielminuten zu Protokoll als die Eltern. Zu-
ruckhaltender sind die Eltern auch beim Besorgen von Lernprogrammen — als Informationsquelle
darUber dienen weiterhin die Lehrkréafte. (Charts 78 — 83)
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8. ELTERN HABEN VIEL VERTRAUEN IN DEN INTERNET-UMGANG DER
JUGENDLICHEN

Ein Internetzugang ist Basisausstattung in den oberdsterreichischen Familien, dies gilt auch
2023. Die Eltern nutzen das Internet auch (fast) taglich, bei den Jugendlichen wird ebenfalls eine
sehr intensive Nutzung vermutet — allerdings etwas weniger haufig in der intensivsten Kategorie.
(Charts 85 - 87)

Die Uberzeugung, dass die eigenen Kinder unangenehme Internet-Erlebnisse erzahlen, nimmt
etwas ab —dies gilt allerdings auch fur die Internet-Regeln, deren Verbreitung auf das Niveau von
2013 zurtckgerutscht ist. Wenn es Internet-Regeln in den Haushalten gibt, dann betreffen diese
vor allem die Weitergabe von Daten, das Online-Shopping-Verhalten sowie Einschrankungen
bei den erlaubten Seiten. Knapp die Halfte der Eltern setzt auf Sperren und Filter — ahnlich wie
bei den vergangenen Messungen. Kommt man im Haushalt ohne Filter aus, so wird dies mit
fehlender Notwendigkeit bzw. Vertrauen in die eigenen Kinder argumentiert. Das Wissen um
Meldestellen von illegalen Seiten nimmt weiter ab, wenig Bewegung zeigt sich beim Interesse an
Informationen zur sicheren Internetnutzung — hier steckt noch Potential. Wichtig sind Filterpro-
gramme in den Schulen — hier lasst sich ein leichter Bedeutungszuwachs aus der Sicht der Eltern
erkennen. (Charts 88 — 99)

Zwar haben viele Eltern auch schon von ChatGPT gehdrt, das Probierverhalten erreicht aller-
dings noch nicht das Niveau der Jugendlichen. (Chart 100 — 101)

9. HANDY UND SMARTPHONE SIND DIE UNVERZICHTBAREN
ALLTAGSBEGLEITER

Auch die Eltern mochten nicht auf ihr Smartphone verzichten — und bei den Jugendlichen
gehoéren Smartphones ebenfalls zum Alltag: Ein Smartphone ist fur junge Menschen von heute
eine Selbstverstandlichkeit, ohne Handy kann man mit anderen Jugendlichen einfach nicht
mithalten — die Erreichbarkeit der Jugendlichen steht nun weniger im Mittelpunkt als in der
Vergangenheit. Durchaus selbstbewusst prasentieren sich auch (zumindest die jungeren)
Eltern bei der Smartphone-Kompetenz, erst ab einem Alter von 45 sieht man die Jugendlichen
mit Vorteilen ... (Charts 103 — 107)

www.edugroup.at



10. ONLINE-COMMUNITIES VERLIEREN BEI ELTERN ETWAS AN
BEDEUTUNG

Zwei Drittel der Eltern haben ein eigenes Profil in einer Online-Community — damit etwas weniger
als noch vor 2 Jahren und auch die subjektiv wahrgenommene Bedeutung hat sich wieder etwas
relativiert. Sehr stabil prasentiert sich die Wahrnehmung der Eltern rund um Influencer — man
zeigt sich informiert, aber auch desinteressiert. (Charts 109 — 114)

Die Digitalisierung bleibt ein Zukunftsthema und dementsprechend wichtig ist es, dass die Ju-
gendlichen gut darauf vorbereitet sind — die Eltern denken dabei an den verantwortungsvollen
Umgang mit Apps und Programmen, an Computersicherheit, an das Erkennen von Chancen
und Gefahren und technisches Grundverstandnis. Als Informationsquelle nimmt man die Schu-
len in die Pflicht. (Charts 115 — 118)
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MEDIENVERHALTEN DER JUGENDUICHEN
AUS DEM BLICKWINKEL DER PADAGOG:INNEN

1. DIGITALE KOMMUNIKATION

In den oberdsterreichischen Schulen finden die Kontakte mit den Schuler:innen Uberwiegend per-
sonlich statt, Infos Uber Lernplattformen gewinnen allerdings an Bedeutung. In der Kommunikation
mit den Eltern stehen spezielle Eltern-Lehrer.innen-Kommunikationstools hoch im Kurs. Die Pa-
dagog:innen betonen die hohe Bedeutung der persdnlichen Kommunikation fur Freundschaften,
der Austausch im Internet wird hingegen als wenig wichtig eingeschatzt — hier sind die Lehrkrafte
spurbar zurickhaltender als die junge Generation. (Charts 6 — 11)

Die sozialen Netzwerke sind den Lehrkraften bekannt, ihnen wird allerdings wenig Bedeutung im
Schulalltag beigemessen. Jugendliche nehmen nur selten Kommunikation Uber Erlebnisse in den
sozialen Netzwerken in den Gesprachen mit den Lehrer:innen wahr — aus der Sicht der Lehrkréafte
gibt man diesen Gesprachsinhalten deutlich mehr Raum. Wie schon bei den Eltern, so gilt auch
fur die Schule: Junge Menschen nehmen hier wenig Kommunikation mit der &lteren Generation
wahr ... (Charts 12 — 14)

Die Regeln rund um den Umgang mit sozialen Netzwerken in den Schulen sind aus der Sicht
der Lehrkrafte weit verbreitet, dies ist den Jugendlichen allerdings nur bedingt bewusst: Knapp
40 Prozent der Jugendlichen berichten von keinen derartigen Regeln, bei den Lehrkraften ist diese
Gruppe nur halb so groB3. Den eigenen Wissensstand Uber soziale Netzwerke beurteilen die Pa-
dagog:innen als gut — nur sehr selten vergibt man aber die Bestnote, hier wird Potential deutlich.
Auch aus der Sicht der Schuler:innen, die hier Uber die Lehrer:iinnen eher kritisch urteilen. Hass-
kommentare sind den Lehrkréften in den Schulen fast durchwegs aufgefallen, hier prasentiert man
sich sensibilisiert. (Charts 15 — 19)

2. MEDIENKOMPETENZ - DAS SMARTPHONE GEWINNT AN BEDEUTUNG!

Wie schon in den vergangenen Jahren sind Internet, Computer und Blcher jene Medien, mit
denen junge Menschen von heute vertraut sein sollen; deutlich mehr Gewicht als noch vor 2 Jah-
ren legt man auf die Kompetenz beim Smartphone und auch Lernprogramme haben zugelegt.
Im Unterricht kehrt allerdings etwas Normalitat ein und der Medien-Gesprachsstoff liegt in etwa
auf dem Vorpandemie-Niveau (und damit nicht so hoch wie 2021). Aber: Digitale Schulbtcher
legen in der Anreizwirkung weiter zu, werden interessanter fur die Padagog:innen — der Digitali-
sierungsschub durch die Pandemie hinterlasst hier nachhaltig Spuren! (Charts 21 — 25)

Mehr Selbstvertrauen als 2021 ist bei der Einschatzung der eigenen digitalen Kompetenzen
spurbar, nun gibt man sicher wieder deutlich haufiger die Bestnote — z. B. bei der Bereitschaft mit
digitalen Medien zu arbeiten, beim Bewerten von Informationen oder auch bei den Kenntnissen
zu Risiken und Praventionsmaglichkeiten. (Charts 26 - 27)

A GROUP
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3. DER COMPUTER IST IN DEN SCHULEN ANGEKOMMEN

Nach einer Delle in der Begeisterung fur den Computer im Schulalltag ist die Zustimmung
deutlich gréBer: ,Computer sind fur die Schule natzlich® und ,Computer gehdren zum Unter-
richtsalltag einfach dazu” sind die beiden wichtigsten Botschaften der Lehrkrafte. Auch Tablets
sind in Verbindung mit guten Lern-Apps eine sinnvolle Erganzung im Unterricht, die Schule wird
digitaler! (Charts 29 — 31)

Internet steht den Jugendlichen in nahezu allen Schulen zur Verfugung. Weiterhin sind in den
oberosterreichischen Schulen aber Regeln einzuhalten, wie beispielsweise Verbote der Nutzung
bestimmter Webseiten oder der Bekanntgabe personlicher Daten. Neben den Regeln fur die
Schuler:iinnen sind auch Sperren und Filter fast flachendeckend aktiv. Gut informiert sind die
Lehrkrafte weiters Uber die Meldestellen fur illegale Internet-Inhalte. (Charts 32 — 41)

Filterprogramme an den Schulen sind aus der Sicht der Lehrer:innen wichtig — die erste Anlauf-
stelle in diesem Zusammenhang ist die Education Group. (Charts 42 — 43)

Die Padagog:innen sehen sich weiterhin in der Pflicht der Wissensvermittlung bei digitalen
Medien, sehen aber auch die Eltern starker gefordert als noch vor zwei Jahren. Der Ausbildungs-
schwerpunkt fur Padagog:innen in diesem Themenfeld bleibt dennoch eine zentrale Forderung
der Lehrkréfte. (Chart 44 — 45)

Die Bedeutung von Influencern ist den Lehreriinnen bewusst — und diese werden von den
Schuler:iinnen auch thematisiert bzw. von den Padagog:innen in den Unterricht eingebaut.
(Charts 46 — 48)

4, SMARTPHONE - DIE REGELN SIND ZURUCK

Die Pandemie ist vorbei — und die Smartphone-Regeln sind zurtck. Von den Lehrkraften wird
weiters betont, dass digitale Kompetenzen und ein kritischer Umgang mit Medienangeboten von
groBer Bedeutung fur junge Menschen sind — durchwegs mit mehr Zustimmung als noch 2021. Der
sinnvolle Umgang mit Medien findet aktuell wieder deutlich mehr Platz im Unterricht als wahrend
der Pandemie, z. B. durch gemeinsame Gesprache, praktische Arbeit oder auch konkrete Projekte.
Beim informatischen Denken ist hingegen ein Ruckgang feststellbar, hier liegt die Zustimmung auf
dem Vorpandemie-Niveau; als Einstiegsalter kann man sich durchaus die letzten beiden Jahre in
der Volksschule vorstellen. Und auch der Unterricht Gber sichere Nutzung von Internet und Smart-
phone kann in der 3./4. Schulstufe starten. (Charts 50 — 56; 60)

www.edugroup.at



5. HOHES INTERESSE AN ZUSATZINFOS ZUR FORDERUNG
DER MEDIENKOMPETENZ

Das Interesse an Zusatzinfos zur Forderung der Medienkompetenz liegt aktuell deutlich héher
als zuletzt, das vermehrte Einbinden der Medienkompetenz in den Unterrichtsalltag zieht eine
Steigerung des Informationsbedurfnisses nach sich. Die P4dagog:innen denken dann vor allem
an Seminare, aber auch Internetseiten und Fachtagungen kommen als Informationsquellen in
Frage. (Charts 57 — 59)

An Bedeutung gewonnen hat auch die datenschutzkonforme KommunikationsApp fur die Kom-
munikation mit den Eltern — drei Viertel haben da bereits eine im Einsatz. (Charts 61 — 62)

Auch bei den im Unterricht eingesetzten Medien zeigt sich die Ruckkehr zur Normalitat nach
dem Ende der Pandemie — bei den meisten Medien lasst sich ein intensiver Einsatz feststellen
und die Bucher liegen z. B. auf dem Niveau des Jahres 2019. Beim Einbau des Smartphones
in den Unterricht sind die Lehrkrafte etwas vorsichtiger als zuletzt, es bleibt aber ein durchaus
sinnvolles Thema. Rund um den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz von Medien fuhlen
sich die Padagog:innen wieder gut informiert. (Charts 63 — 67)

CHATGPT IST IN DEN SCHULEN NOCH NICHT ANGEKOMMEN

Die Lehrer:innen haben die Entwicklung rund um ChatGPT verfolgt — im Schulalltag hat dies aber
noch wenig Niederschlag gefunden. Grundsatzlich wird dieses Instrument als durchaus hilfreich
und als Zukunftsthema empfunden, es braucht allerdings noch klare rechtliche Richtlinien fur die
Verwendung in der Schule! (Charts 68 — 71)
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<)

GROUP

www.edugroup.at



16 | 00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Jugendliche

A GROUP
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Medienverhalten der ; « i
Jugendlichen im Tre e e VAN

Aus dem Blickwinkel der Jugendlichen

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET! P2

Eine Analyse des MARKET Marktforschungsinstituts fiir die \
EDUCATION GROUP GmbH -

B

Inhaltlicher Uberblick &

1. Aufgabenstellung & methodischer Aufbau Chart 3bis 4
2. Freizeitverhalten Chart 5 bis 16
3. Ausstattung an technischen Geraten Chart 17 bis 26
4. (Digitale) Kommunikation Chart 27 bis 57
5. Fernsehen Chart 58 bis 62
6. Lesen Chart 63 bis 66
7. Computer Chart 67 bis 77
8. Internet Chart 78 bis 96
9. Handy / Smartphone Chart 97 bis 102

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET! INHALT 2
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KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

MARKETINSTITUT
MARKET

Aufgabenstellung

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die
neuerliche Auslotung der Medienkompetenz bei oberdsterreichischen
Jugendlichen. Als Zielgruppe der Erhebung wurden Jugendliche in
Oberosterreich zwischen 11 und 18 Jahren definiert, berticksichtigt
wurden weiters Eltern von Kindern im Alter zwischen 11 und 18
Jahren sowie Padagoglnnen an MS und AHS.

—\O?,— Zielgruppe
Jugendliche zwischen 11 und 18 Jahren (je 50% im Alter von 11 bis 14
Jahren und 15 bis 18 Jahren)

ﬁéj Reprisentativitat
Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in
quotierten und nicht quotierten Merkmalen den
oberdsterreichischen Jugendlichen zwischen 11 und 18 Jahren: Diese
Ubereinstimmung im Rahmen der statistischen Genauigkeitsgrenzen
ist eine notwendige Voraussetzung daftir, dass die Ergebnisse
verallgemeinert werden diirfen.

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

A GROUP

2?

Jugendliche

Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und
besonders detailliert auf die Nutzung von TV, Computer, Internet und
Handy eingegangen. In gegenstandlicher Chartserie wird die
Medienkompetenz der Jugendlichen dargestellt.

Inzwischen ist eine Trendreihe von mehr als einem Jahrzehnt verfligbar -
die erste groRe Jugendmedienstudie wurde im Jahr 2008 durchgefiihrt.

Befragungsart

Hybrid-Befragung aus Online-Interviews im MARKET Online-Panel und
personlichen Interviews durch geschulte und kontrollierte
Interviewerlnnen des MARKET Instituts

| M Auswertungsbasis

Jugendliche insgesamt: n=500
maximale statistische Schwankungsbreite +/- 4,46 Prozent

Befragungszeitraum
08.Mérz bis 04. Juni 2023

AUFGABENSTELLUNG 4

www.edugroup.at
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MARKETINSTITUT
MARKET

Die Freizeitbeschiaftigungen der Jugendlichen|| - o

gestiitzt, Ranking 1 bis 17

’ o Freund:innen treffen bleibt unverdndert die wichtigste Freizeitbeschaftigung fiir Jugendliche!

JUGENDLICHE -

EINSCHAT-
. ZUNG DER
JUGENDLICHE EINSCHATZUNG ELTERN zwischen  ab 15 bis
INSGESAMT 2021 DER ELTERN 2021 Jungen  Médchen 11und14J). 18 Jahre
mit Freund:innen treffen (NS 69 69 73 73 67 70 68 70
ausruhen, entspannen (NS 66 | 58 69 65 62 70 62 70
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen (S 66 67 79 78 63 69 66 66
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen etc. (I NN 65 63 66 74 72 60 72 59
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS (S 43 61 62 74 56 69 60 65
mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen (I NS 59 58 69 74 53 64 64 54
Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen (IS 57 4 48 56 58 55 59 58 56
Hausaufgaben machen, lernen (N 57 60 75 78 50 63 66 48
fernsehen (N 56 58 61 73 52 60 65 48
im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen (chatten, Facebook) (N 54 56 55 68 52 57 50 58
telefonieren am Handy / Smartphone (IS 48 48 53 61 42 53 50 45
Sport treiben N 46 48 62 52 51 41 42 50
DVDs, YouTube schauen (NN 45 |, 55 53 53 44 46 47 43
mit (Haus)Tieren beschiftigen (N 41 45 47 44 35 47 45 37
ins Kino gehen (NN 39 4 29 39 27 38 40 35 42
gedruckte Biicher lesen (N 38 36 42 43 29 64 45 31
kreativ sein, z.B.: etwas malen (B 30 32 34 36 19 40 34 25
Frage: Hier siehst du verschiedene Dinge, die man in der Freizeit machen kann. Mit welchen Aktivititen verbringst du deine Freizeit?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN 6

A GROUP
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Die Freizeitbeschaftigungen
gestiitzt, Ranking 18 bis 33

Jugendliche

der Jugendlichenl i -0

’ o Abends weggehen steht besonders fiir dltere Jugendliche am Programm!

JUGENDLICHE -

EINSCHAT-
B ZUNG DER
JUGENDLICHE EINSCHATZUNG ELTERN zwischen ab 15 bis
INSGESAMT 2021 DER ELTERN 2021 Jungen Madchen  11und 14J.  18Jahre
abends weggehen D 29 T 24 22 13 27 30 10 46
Informationen an andere tiber das Smartphone schicken llll 26 *) 52 *) 25 27 25 27
singen, tanzen I 24 24 19 26 10 37 20 27
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren il 23 22 31 19 28 19 24 23
Radiohéren N 22 25 25 33 22 23 27 18
Lernprogramme benutzen (auch Apps) lll 21 20 33 27 17 24 29 13
CDs,MP3anhéren @ 19 26 18 27 22 17 22 17
selbst Musik machen @I 19 18 20 20 16 22 22 17
Comics/Mangas lesen @l 17 18 8 13 21 14 21 15
eBooks/ digitale Biicher lesen @l 15 11 8 12 11 19 17 13
Hérspiele, Hérbiicher anhéren 8 14 16 13 18 11 17 16 11
Zeitschriften / Magazine lesen @ 11 12 14 15 9 12 15 7
Zeitung lesen, anschauen @ 11 14 8 12 12 11 11 12
auf einer Karte etwas suchen @ 7 *) 7 *) 7 7 6
zu meinem Standort etwas suchen @ 6 *) 7 *) 7 6 7 6
telefonieren am Festnetz | 4 4 2 3 3 5 5 2

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

Die Freizeitbeschiaftigungen

gestiitzt, im Trendverlauf (1-17)

Hier siehst du verschiedene Dinge, die man in der Freizeit machen kann. Mit welchen Aktivitaten verbringst du deine Freizeit?

FREIZEITVERHALTEN

der Jugendlichen Il -0

’o Die Pandemieauswirkungen gehen zuriick - Treffen mit Freund:innen und Kinobesuche sind nun wieder deutlich haufiger méglich. ‘

mit Freunden treffen

ausruhen, entspannen 66

am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen 66
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen etc. 65
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS 63

mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen 59

Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen 57

Hausaufgaben machen, lernen 57

fernsehen 56

Im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen

(chatten, Facebook) &

telefonieren am Handy / Smartphone 48
Sport treiben 46

DVDs, YouTube schauen 45

mit (Haus)Tieren beschaftigen 41

ins Kino gehen 39

gedruckte Biicher lesen 38

kreativ sein, z.B.: etwas malen 30

Frage: Hier siehst du verschiedene Dinge, die man in der Freizeit machen kann. Mit

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

A GROUP

plovk] 2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013
69 69 72 80 78 88

EINSCHATZUNG DER ELTERN

2008 2023 2021 2017 | 2015
89 90 73 73 78 79 87 83

JUGENDLICHE

58 60 66 66 69 76 83 69 65 67 66 75 75 78 68
67 66 70 71 67 81 71 79 78 71 66 76 76 77 68
63 56 57 61 66 59 56 66 74 64 64 66 74 59 58
61 64 73 68 69 71 74 62 74 72 70 64 70 70 59
58 62 65 69 77 79 68 69 74 74 70 79 84 86 75
48 52 53 50 61 67 76 56 58 60 57 72 71 78 73
60 59 59 72 69 70 55 75 78 71 67 83 78 83 80
58 57 65 76 85 93 95 61 73 74 79 89 89 93 91
56 57 63 68 77 77 78 55 68 52 58 62 70 70 58
48 49 51 55 73 75 76 53 61 54 43 66 72 76 71
48 49 56 57 73 70 64 62 52 52 47 57 70 65 59
55 61 69 63 69 70 72 53 53 64 65 64 66 72 69
45 39 47 43 48 57 49 47 44 44 60 47 47 58 48
29 46 50 56 68 74 69 39 27 50 47 62 67 66 53
36 38 40 47 51 52 34 42 43 49 44 62 59 57 40
32 28 32 37 33 36 32 34 36 42 35 44 41 44 32

*) wurde nicht erhoben

welchen Aktivitaten verbringst du deine Freizeit?

FREIZEITVERHALTEN

www.edugroup.at
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Die Freizeitbeschiaftigungen der Jugendlichen IV
gestiitzt, im Trendverlauf (18-33)

’ o Auch beim abendlichen Ausgehen ist das Vor-Corona-Niveau wieder in etwa erreicht. ‘

JUGENDLICHE EINSCHATZUNG DER ELTERN
abends weggehen 29 24 31 32 35 38 48 58 22 13 22 23 33 29 28 33
Informationen an andere (iber das Smartphone schicken 26 ’) ") ") ") %) ki ") 52 ’) ") ") *) ’) ") ")
singen, tanzen 24 24 24 21 23 35 29 27 19 26 23 22 24 32 28 28
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren 23 22 23 33 35 38 42 38 31 19 25 36 37 32 37 30
Radio héren 22 25 26 40 40 44 55 53 25 33 31 29 43 42 59 43
Lernprogramme benutzen (auch Apps) 21 20 18 21 18 22 21 14 33 27 28 26 20 26 30 20
CDs, MP3 anhéren 19 26 25 47 55 62 59 63 18 27 29 43 67 60 56 55
selbst Musik machen 19 18 16 25 25 27 29 27 20 20 22 22 22 25 29 25
Comics / Mangas lesen 17 18 12 16 17 18 17 24 8 13 11 19 22 22 30 18
eBooks / digitale Biicher lesen 15 11 11 14 15 *) ) ) 8 12 18 13 10 °) %) %)
Horspiele, Horbiicher anhéren 14 16 8 15 16 12 13 10 13 18 14 19 20 13 18 14
Zeitschriften / Magazine lesen 11 12 13 22 30 41 43 41 14 15 20 27 40 43 48 34
Zeitung lesen, anschauen 11 14 12 27 30 34 39 42 8 12 10 22 42 39 36 33
auf einer Karte etwas suchen 7 °) ") ") ) l l ") 7 jl ") ) ) l ") ")
zumeinem Standort etwas suchen 6 %) *) ") ") %) *) ") 7 ’) ") ") ) il ") ")
telefonieren am Festnetz 4 4 4 11 10 13 21 18 2 3 2 6 17 15 24 15

*) wurde nicht erhoben

Frage: Hier siehst du verschiedene Dinge, die man in der Freizeit machen kann. Mit welchen Aktivitaten verbringst du deine Freizeit?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN 9

Top 5 Lieblingsbeschiaftigungen | A

gestiitzt, Ranking 1 bis 17

’ o Die Zeit mit den Freund:innen zu verbringen bleibt unangefochten die Lieblingsbeschéaftigung der Jugendlichen; Spiele am Computer & Co erreichen den bisherigen Hochstwert! ‘

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE zwischen b 15 bis
INSGESAMT 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008  Jungen Midchen 11und14J. 18Jahre
mit Freund:innen treffen (NN 43 47 49 53 49 50 54 53 42 44 40 46
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen etc. (IS 35 T 31 27 25 26 25 16 21 47‘} 23 40(} 29
ausruhen, entspannen S 344 23 26 25 29 27 28 32 31 36 28 39
Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen (S 30 T 23 27 31 27 35 31 42 26 34 25 34
mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen (N 27 27 32 27 24 22 24 25 22 31 32 22
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen N 26 23 24 19 22 17 18 19 28 24 24 27
Sport treiben (D 25 27 30 32 27 28 33 22 32 19 22 28
fernsehen (D 20 23 17 23 34 38 41 47 20 20 25 15
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS (lll 18 19 23 23 24 17 21 24 16 20 21 16
mit (Haus)Tieren beschaftigen D 17 18 16 20 15 17 18 15 12 22 18 16
gedruckte Biicher lesen [l 15 14 13 12 16 20 16 9 10 20 19 11
Im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen (chatten, Facebook) lll 15 17 15 11 11 25 21 22 15 15 14 16
abends weggehen I 14 11 17 14 13 16 19 22 12 16 2 26
DVDs, YouTube schauen B 12 4, 18 20 28 16 7 7 7 13 12 14 11
singen, tanzen @l 11 10 12 8 7 10 9 7 4 17 10 11
kreativ sein, z.B.: etwas malen @l 10 10 8 11 12 11 9 6 5 15 10 10
telefonieren am Handy / Smartphone @l 9 11 10 6 6 8 11 23 7 11 12 6

* nicht direkt vergleichbar, andere Abfrage

Frage: Was davon machst du am liebsten in deiner Freizeit? Bitte nenne mir bis zu 5 deiner Lieblingsfreizeitbeschaftigungen.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN 10
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Top 5 Lieblingsbeschiaftigungen Il

gestiitzt, Ranking 18 bis 33

| 0 Lesen rangiert bei den Lieblingsbeschaftigungen der Jugendlichen auch weiterhin eher am Ende. |

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE zwischen  ab 15 bis
INSGESAMT 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008  Jungen Madchen 11und14J. 18Jahre
selbst Musik machen @l 8 6 5 11 9 7 12 5 7 10 9 7
insKinogehen @@ 7 5 12 10 8 11 13 10 9 6 7 8
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren @l 7 5 6 14 13 13 11 6 8 5 8 5
Comics/Mangaslesen @ 6 6 5 5 3 2 2 2 7 5 8 4
CDs,MP3anhéren @ 5 7 8 12 15 16 10 10 5 5 5 5
Hausaufgaben machen, lernen § 3 5 5 3 4 3 4 3 3 4 5 2
Hérspiele, Horbiicher anhéren I 3 4 2 3 2 1 1 2 2 4 3 3
Radiohéren B 3 4 4 5 6 3 7 5 4 3 4 3
eBooks / digitale Biicher lesen | 2 3 2 3 2 *) *) *) 1 3 2 2
Zeitschriften / Magazine lesen | 1 1 1 1 1 2 1 3 1 1 1 1
Zeitung lesen, anschauen | 1 2 0 2 1 1 1 2 1 0 1 1
Informationen an andere (iber das Smartphone schicken | 1 *) *) *) *) *) *) *) 1 0 1 0
telefonieren am Festnetz 0 0 1 0 0 0 0 2 0 0 0 0
Lernprogramme benutzen (auch Apps) 0 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1
auf einer Karte etwas suchen 0 *) *) *) *) *) *) *) 0 0 0 0
zu meinem Standort etwas suchen 0 *) *) *) *) *) *) *) 0 0 0 0
*) wurde nicht erhoben * nicht direkt vergleichbar, andere Abfrage
Frage: Was davon machst du am liebsten in deiner Freizeit? Bitte nenne mir bis zu 5 deiner Lieblingsfreizeitbeschiftigungen.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche i FREIZEITVERHALTEN 11
ﬂ EDUCATION
Interessensgebiete der 06 Jugendlichen | T
gestiitzt, Ranking 1 bis 13
| ﬂ Kaum Veranderungen bei den Interessen der Jugendlichen - Freund:innen, Musik und Internet stehen weiterhin im Fokus! |
EINSCHAT-
Jugendl. mit ZUNG DER
Migrations- EINSCHATZUNG ELTERN UBERHAUPT
SEHR hintergrund 2021 DER ELTERN 2021 EHER WENIGER NICHT

Freund:innen / Freundschaften ([ 62 52 65 62 66 | 29 L3 |4

Musikhoren ([T 49 50 51 41 46 a7 B i
internet ([N 46 51 47 50 62 [ 40 K i
srartonn o vy, W 52 ® e 0 5w Wu B
Tiere [T 39 32 42 41 42 e 36 m 17 [ K
Fremde Lander, Reisen [ 32 36 37 23 22 T |l 20 B w0
Sport betreiben ([l 31 36 33 36 28 e 36 |l 20 | 2
Kino/Filme [ 27 22 31 15 30 e s @ w7 [ 3
Kleidung/Mode [l 25 35 27 31 33 | ss |l 2 B
Umwelt/Natur [0 25 24 25 18 24 n aa |l 23 [ K]
Gesundheit [l 25 38 30 13 17 ] |l 20 | 2
Biicher / Zeitschriften/Lesen [l 23 22 21 19 19 e 32 | 27 |, v
Kreatives (Malen, Handwerken, Fotografieren) - 22 21 23 21 22 - 32 - 26 - 20
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier siehst du nun verschiedene Bereiche - wie sehr interessierst du dich fir die jeweiligen Bereiche?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN 12
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Interessensgebiete der 06 Jugendlichen I et

gestiitzt, Ranking 14 bis 26

’o Auch in der zweiten Halfte der Rangreihung zeigt sich kaum Veranderung.

EINSCHAT-
Jugendl. mit ZUNG DER
Migrations- EINSCHATZUNG ELTERN UBERHAUPT
SEHR hintergrund 2021 DER ELTERN 2021 EHER WENIGER NICHT
Computer / Zubehér 21 20 23 25 32 37 |l 2 B 3
Technik 20 23 22 16 21 27 |l 2 Bl

23 19 15 21 26 |l 2 |l >
18 22 18 15 16 24 |l 30 B
17 22 18 14 14 25 | 27 | st
16 13 15 14 17 21 |l 25 B ::
15 19 15 9 22 34 |l 32 |
15 17 19 16 21 35 |l 2 |
16 13 17 21 41 |l 32 B 1

Singen, tanzen

Autos

RERRD

Sportveranstaltungen ansehen, besuchen
Selber Musik machen, musizieren

Film-/ Fernsehstars, Promis
Musikstars / Bands

Schule bzw. Arbeit

meaEEgEEEDR

Horspiele 10 8 12 7 9 21 |l 2 |
Kunst, Kultur, Theater 10 20 10 5 7 25 |l st B s
Wirtschaft, Arbeit, Unternehmen 10 15 12 7 8 27 | 33 B 3o
Politik ] 8 11 9 4 5 23 |l 24 s
Frage: Hier siehst du nun verschiedene Bereiche - wie sehr interessierst du dich fur die jeweiligen Bereiche?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN 13
N o o o DL
Interessengebiete der 06 Jugendlichen Il
gestiitzt, im Trendverlauf (1-13)
’ o Freund:innen bleiben unangefochten an der Spitze!
JUGENDLICHE EINSCHATZUNG DER ELTERN

2023 2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008 2023 2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
62 65 67 73 71 69 75 76 62 66 65 64 70 60 67 69

Freunde / Freundschaften

Musik héren 49 51 55 53 55 49 52 49 41 46 49 46 48 48 52 41

Internet 46 47 46 a1 44 45 46 55 50 62 45 48 36 a7 49 48

Spielen am Computer, Handy, Smartphone, Tablet, Spielkonsole etc. 42 46 a1 34 39 35 24 28 48 59 47 46 41 36 29 34

Tiere 39 42 38 39 34 32 33 34 41 42 40 44 35 27 37 36

Fremde Lander, Reisen 32 37 33 35 30 26 24 21 23 22 22 20 22 16 18 12

Sport betreiben 31 33 30 38 34 38 41 37 36 28 29 33 25 36 38 35

Kino / Filme 27 31 32 31 25 25 29 42 15 30 30 30 19 22 24 28

Kleidung / Mode 25 27 30 28 24 27 26 38 31 33 31 29 21 31 34 40

Umwelt / Natur 25 25 25 24 28 21 17 13 18 24 23 20 31 12 20 10

Gesundheit 25 30 ) ") ") ") ) b} 13 17 ") ) ") ") ") )

Biicher / Zeitschriften / Lesen 23 21 20 21 24 24 19 17 19 19 21 19 19 17 24 19

Kreatives (Malen, Handwerken, Fotografieren) 22 23 22 20 24 19 19 16 21 22 24 18 21 10 16 19

*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier siehst du nun verschiedene Bereiche - wie sehr interessierst du dich fir die jeweiligen Bereiche?
MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN 14
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Interessengebiete der 06 Jugendlichen IV o

gestiitzt, im Trendverlauf (14-26)

’o Die Politik rangiert weiterhin am Ende des Rankings.

JUGENDLICHE EINSCHATZUNG DER ELTERN

2013 | 2011 | 2008 2023 2021 2013 | 2011 | 2008
21 23 28 23 20 30 25 32 21 29 22 23 2 30

2023 2021
21 23

Computer / Zubehdr
Technik 20 22 18 19 20 15 18 13 16 21 16 1 1 14 16 14
Singen, tanzen 19 19 20 15 16 18 17 13 15 21 19 13 8 13 10 16
Autos 18 18 17 12 16 17 19 28 15 16 15 14 15 17 23 21
Sportveranstaltungen ansehen, besuchen 17 18 16 18 17 19 18 23 14 14 18 13 15 21 17 22
Selber Musik machen, musizieren 16 15 14 22 19 15 20 13 14 17 18 21 15 1 13 16
Film-/ Fernsehstars, Promis 15 15 1 15 10 14 15 23 9 22 23 14 12 20 18 25
Musikstars / Bands 15 19 19 18 18 19 21 29 16 21 19 16 9 20 18 21
Schule bzw. Arbeit 15 13 13 15 13 19 8 9 17 21 19 21 21 16 20 23
Hérspiele 10 12 6 6 9 4 4 5 7 9 7 6 6 5 6 8
Kunst, Kultur, Theater 10 10 10 8 6 6 7 8 5 7 10 6 5 5 2 8
Wirtschaft, Arbeit, Unternehmen 10 12 10 8 8 2 4 6 7 8 2 6 6 3 3 14
Politik 8 9 8 6 6 3 2 8 4 5 2 7 2 2 0 5

Frage: Hier siehst du nun verschiedene Bereiche - wie sehr interessierst du dich fiir die jeweiligen Bereiche?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt FREIZEITVERHALTEN 15

Einkaufsverhalten der Jugendlichen: Filiale vs. Online et

Basis: Jugendliche mit Internet

’ o Die Jugendlichen tendieren weiterhin eher zum stationiren Handel.

ANZAHL AN EINKAUFEN

IN EINER FILIALE VOR ANZAHL AN ONLINE -
ORT

EINKAUFEN
JUGENDLICHE INSGESAMT [N 6,95 | 305
2021 NN 6,94 | 306
Junge D 7,1 |l 29
Médchen NS 6,83 w317
Kind zw. 11und 14 Jahren N 7,75 |n 225
ab 15 bis 18 Jahren (D 6,49 | 351
Geschwister: ja (N 7,06 |l 294
nein (N 6,34 Bl 366
Land NS 7,02 s 298
Klein-, Mittelstadte (D 7,01 | 2,99
Landeshauptstadt (N 6,6 e 34
Zugang zu Computer [N 6,96 | 304
Jugendl. mit Migrationshintergrund (IS 5,89 e 411

Frage:

hast: Bitte sage mir anhand deiner letzten 10 Einkaufe, wie viele davon vor Ort stattgefunden haben und wie viele online.

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

GROUP

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, denen Internet zur Verfligung steht (89%=100%)

*) wurde nicht erhoben

Themenwechsel: Wenn du jetzt an dein Einkaufsverhalten denkst. Wie oft kaufst du in etwa in einer Filiale direkt vor Ort ein und wie oft erledigst du deine Einkiufe online? Ganz egal, was du zuletzt eingekauft

FREIZEITVERHALTEN 16

www.edugroup.at
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MARKETINSTITUT
MARKET

Haushaltsausstattung an elektrischen/
elektronischen Geriten |

’o Smartphones, Computer, TV und Internet sind in nahezu allen oberdsterreichischen Haushalten zu finden!

VERGLEICH VERGLEICH VERGLEICH

JUGENDLICHE VERGLEICH ELTERN ELTERN ELTERN
INSGESAMT 2021 2019 2017 ELTERN 2021 2019 2017
Handy, Smartphone NS 92 91 94 92 99 96 95 90
Computer, Laptop . 89 89 91 94 95 94 95 96
Fernseher NN 39 89 92 96 91 92 96 97
Internetzugang NN 34 87 92 94 97 94 95 98
Tablet NS 70 ‘r 65 65 65 80 70 69 53
Radio HNNNNEN 67 69 72 85 76 75 81 89
Fotoapparat, Digitalkamera NN 65 69 73 84 71 69 86 83
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc.) N 63 61 66 60 55 73 72 57
DVD-Player NS 52 J; 61 63 79 55 64 74 78
Stereoanlage, CD-Player N 52 \L 59 61 78 65 59 73 75
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (S 50 46 46 56 45 47 47 44
Tageszeitung N 41 .L 47 50 64 40 38 44 62
MP3-Player,iPod N 36 35 37 60 34 35 44 50
Smartwatch . 35T 28 20 ") 48 34 23 ")
eBook Reader NN 31 27 30 30 27 34 39 29
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa @l 20 13 *) *) 23 27 *) *)
anderes | 1 1 1 2 0 0 0 0
Weil nicht / Keine Angabe | 1 1 1 1 0 1 0 0

*) wurde nicht erhoben

Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem, ndmlich zu den Geraten bei dir zuhause. Hier siehst du verschiedene elektrische Gerate und auch Kommunikationsmittel aufgelistet - welche dieser Geréte gibt es bei dir
zuhause?

MARKETINSTITUT B
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 18
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Haushaltsausstattung an elektrischen/
elektronischen Geraten Il imtrendverlaut

Jugendliche

F Nt

o Weiterhin verdrangt das Smartphone verschiedenste Gerate und Kommunikationsmittel.

Handy, Smartphone*

JUGENDLICHE

2023 2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008 2023 2021 | 2019 | 2017 | 2015
92 91 94 92 92 75 32 12 99 96 95 90 83

VERGLEICH ELTERN

2013 | 2011
70 28 12

Computer, Laptop 89 89 91 94 97 97 98 90 95 94 95 96 97 97 92 95
Fernseher 89 89 92 96 95 98 99 96 91 92 96 97 97 99 99 99
Internetzugang 84 87 92 94 96 96 91 85 97 94 95 98 96 94 85 85
Tablet 70 65 65 65 56 32 *) *) 80 70 69 53 49 22 *) *)
Radio 67 69 72 85 84 88 91 89 76 75 81 89 81 81 93 95
Fotoapparat, Digitalkamera 65 69 73 84 86 89 91 87 71 69 86 83 72 86 91 86
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) 63 61 66 60 67 65 68 59 55 73 72 57 60 61 63 55
DVD-Player 52 61 63 79 85 88 91 92 55 64 74 78 85 87 90 91
Stereoanlage, CD-Player 52 59 61 78 78 83 87 91 65 59 73 75 71 78 88 88
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, NlnterE)dSc; 50 46 46 56 61 61 66 57 45 47 47 a4 51 56 72 58
Tageszeitung 41 47 50 64 64 67 75 68 40 38 44 62 63 66 70 67
MP3-Player, iPod 36 35 37 60 69 73 72 71 34 35 44 50 66 65 69 68
Smartwatch 35 28 20 *) *) *) *) *) 48 34 23 *) *) *) *) *)
eBook Reader 31 27 30 30 43 ) *) *) 27 34 39 29 21 *) *) *)
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B 20 13 ) o) Y B B B 23 27 o) Y Y B B B
Alexa
anderes 1 1 1 2 0o ] 1 0 0 0 0 0 0o 0 0 0
keine Angabe 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0 1 0
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehenssich auf ,Smartphone* *) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem, namlich zu den Geréaten bei dir zuhause. Hier siehst du verschiedene elektrische Gerate und auch Kommunikationsmittel aufgelistet - welche dieser Gerate gibt es bei dir

zuhause?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

Elektronische Gerate im Besitz von Jugendlichen

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 19

LNt

’ o Jugendliche besitzen auch eigene elektronische Gerite.

BESITZT MAN SELBST

JUGENDLICHE INSGESAMT (N 94
2021 R 93
2018 G 95
2017 R 96
2015 NN 93
2013 . 89
2011 NN 85
Junge N 93
Madchen (N 95
Kind zw. 11 und 14 Jahren (NN 94
ab 15 bis 18 Jahren (NN 94
Geschwister: ja (NN 94
nein (. 91
Frage: Besitzt du selbst derartige elektrische und elektronische Geréate oder nicht?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

A GROUP

BESITZT MAN NICHT

14

Ege—=mn
@mmw-hu:

- .
B

-
w N

-—-
o W

weif3 nicht,
keine Angabe

2

W NN R

10
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Elektronische Gerate im Besitz der Jugendlichen -

Basis: Jugendliche mit elektronischen Geriten

’ o Beinahe jede:r Jugendliche besitzt ein eigenes Smartphone!

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DIE SELBST EIN
ELEKTRISCHES ODER

ELEKTRONISCHES zwischen  ab 15 bis
GERAT BESITZEN (94%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jungen Madchen  11und14J. 18 Jahre
Handy, Smartphone * NS 39 89 93 85 77 60 24 4 88 90 88 90
Computer, Laptop (NS 65 60 56 59 62 60 53 42 64 65 50 78
Internetzugang N 43 39 40 32 36 31 30 20 43 42 37 48
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) (NS 42 41 43 39 44 50 46 37 52 32 42 42
Tablet NN 41 32 32 27 2 13 ) ") 37 44 42 39
Fernscher ENEEES 41 37 41 36 41 48 43 51 43 40 32 49
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (R 36 33 33 39 52 51 48 38 34 37 38 33
Radio EEEEEE 29 35 34 52 53 55 63 53 31 26 33 25
Fotoapparat, Digitalkamera B 24 29 31 44 46 40 44 33 20 28 22 26
Stereoanlage, CD-Player (N 24 31 31 48 51 60 60 65 26 23 25 24
Smartwatch SHEE 21 14 10 *) *) *) *) *) 22 19 20 21
MP3-Player,iPod @l 20 22 23 41 55 60 61 59 18 22 19 21
eBook Reader I 14 1 13 15 11 ) Y ") 10 18 13 15
DVD-Player @8 11 13 13 24 24 30 32 42 11 11 12 11
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa @@ 10 6 *) *) *) *) *) *) 9 11 11 9
Tageszeitung B 4 5 5 5 6 4 7 7 4 4 4 5
Festnetz-Telefon | 1 2 2 3 2 1 3 5 2 1 1 1
Anderes 0 1 0 0 1
WeiB nicht / Keine Angabe | 1 0 1 1 1
“wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone" *) wurde nicht erhoben
Frage: Und welche dieser Geréte besitzt du selbst?
MARKETINSTITUT B
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Besitzer elektronischer Gerite (94%=100%) AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 21
& 0uc
Nutzungsintensitit der Gerate -
Basis: Jugendliche mit elektronischen Geriten
’o Smartphone und Internet sind auch weiterhin taglich im Einsatz.
JUGENDLICHE -
Zwisch-
Jugendl. mit en FAST MEHRMALS EINMAL
BENUTZE ICH Migrations- 11und ab15bis JEDEN PRO PRO
JEDEN TAG 2021 hintergrund Jungen Madchen 14J. 18Jahre TAG WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER
Handy, Smartphone [T 85 80 83 82 87 78 91 B9 3 1 0 | 2
Internetzugang [N 81 73 81 79 82 72 9 B9 5 2 [ 1 | 2
Computer, Laptop Bl 38 41 42 43 34 31 45 [ 26 17 7 L) 15
Smartwatch Bl 36 8 27 48 27 35 36 W@ 15 10 2 15 - 32
Fernseher Bl 32 32 38 33 30 35 28 W 25 22 11 B 6 15
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa Bl 29 3 27 29 29 29 28 W 26 24 7 Is5 a9
Tablet @l 24 13 28 27 20 25 21 @ 18 18 1 B9 3 20
Radio @ 20 19 12 23 17 24 15 @ 15 23 1 @ 13 | 19
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) B 17 4 15 21 14 24 9 @ 13 11 14 @ 18 s 28
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) i 15 9 18 21 8 15 15 @0 18 17 14 @ 18 | 19
MP3-Player,iPod @ 13 4 18 14 13 16 10 @ 13 15 7 w14 s 38
Stereoanlage, CD-Player @ 13 11 6 17 9 18 8 W 13 19 12 @ 15 -l 2
Tageszeitungll 8 4 22 10 5 9 7 @ 13 20 18 @ 13 -l 29
eBook Reader i 6 3 4 6 7 5 8 W 13 13 7 m 15 . 45
Festnetz-Telefonll 5 1 8 7 3 5 4 08 10 14 @ 17 47
Fotoapparat, Digitalkameral 4 2 8 5 3 3 4 15 13 13 @ 22 . 44
DVD-Player| 3 2 8 6 0 4 2 B8 12 11 @8 26 21
Frage: Und wie hiufig verwendest du die einzelnen Gerate?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Besitzer elektronischer Gerite (94%=100%) AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 22
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Nutzungsintensitit der Gerate LNt

Basis: Jugendliche mit elektronischen Geraten; Note 1 im Trendverlauf

’o Die Nutzungsintenstitit von Smartphones und Internet steigt weiter an.

JEDEN TAG GENUTZTE

M M
2023 2021 2019 2017 2015 2013
85 80 77 73 61 50

Handy, Smartphone*

17 2

Internetzugang 81 73 71 67 50 37 37 35
Computer, Laptop 38 41 25 26 30 37 40 40
Smartwatch 36 8 6 *) *) *) *) *)
Fernseher 32 32 29 31 40 47 53 55
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa 29 3 *) *) *) *) *) *)
Tablet 24 13 9 10 6 6 *) *)
Radio 20 19 19 27 27 22 30 31
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) 17 4 3 2 4 3 4 10
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) 5 9 8 7 6 6 7 9
MP3-Player, iPod 13 4 5 13 15 16 17 22
Stereoanlage, CD-Player 13 11 10 13 10 13 17 24
Tageszeitung 8 4 5 9 6 11 14 12
eBook Reader 6 3 2 1 1 *) *) *)
Festnetz-Telefon 5 1 3 3 2 2 3 5
Fotoapparat, Digitalkamera 4 2 3 2 2 2 2 4
DVD-Player 3 2 2 6 3 4 3 9
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone* *) wurde nicht erhoben
Frage: Und wie haufig verwendest du die einzelnen Gerate?
MARKETINSTITUT B
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Besitzer elektronischer Geréte (94%=100%) AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 23

Fiir Jugendliche unverzichtbare Gerate | R

’ o Smartphones bleiben unverzichtbar fiir die Jugendlichen!

JUGENDLICHE

INSGESAMT 2021 Jungen Madchen
Handy, Smartphone NN 380 79 79 82
Computer, Laptop S 42 41 43 41
Internetzugang (N 38 33 33 42
Fernseher NN 25 30 27 24
Tablet D 17 13 16 18
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc.) @l 12 10 16 9
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) @l 11 5 12 10
Radio @8 8 12 10 6
Smartwatch @@ 7 3 6 8
Fotoapparat, Digitalkamera B 5 5 4 6
MP3-Player,iPod @ 5 6 5 4
eBook Reader B 4 2 2 6
DVD-Player B 3 3 4 2
Stereoanlage, CD-Player B 3 3 4 2
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wiez.BAlexa B 3 1 2 4
Tageszeitung 1 2 2 1 2
Festnetz-Telefon | 1 2 1 1
Anderes 0 0 0
Keine Angabe B 3 3 3 2
Frage: Auf welche Gerite kannst du am allerwenigsten verzichten, welche sind dir am wichtigsten?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 24
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Fiir Jugendliche unverzichtbare Gerate Il

im Trendverlauf

’ o Weiterhin gilt: Fuir 8 von 10 Jugendlichen ist das Smartphone unverzichtbar!

JUGENDLICHE

2019 2013 | 2011
80 79 82 78 63 46 17 1

Handy, Smartphone*

Computer, Laptop 42 41 34 37 47 46 55 51
Internetzugang 38 33 57 a4 45 39 a1 37
Fernseher 25 30 26 31 46 44 47 62
Tablet 17 13 10 10 8 6 )l )
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc) 12 10 14 9 14 13 15 16
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) 11 5 4 7 6 10 10
Radio 8 12 9 10 10 7 16 16
Smartwatch 7 3 3 bl ) ") ki )
Fotoapparat, Digitalkamera 5 5 6 5 8 3 7 1
MP3-Player, iPod 5 6 3 12 14 15 17 24
eBook Reader 4 2 3 ) " )
DVD-Player 3 3 2 5 8 1
Stereoanlage, CD-Player 3 3 6 10 12 13 13 16
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie 2B Alexa 3 1 9 9 9 9 9 9
Tageszeitung 2 2 2 2 3 4
Festnetz-Telefon 1 2 1 1 4
Anderes
Keine Angabe 3 3 4 2 4 6 4 0
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben
Frage: Auf welche Gerate kannst du am allerwenigsten verzichten, welche sind dir am wichtigsten?
MARKETINSTITUT B
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 25

Musik: Horgewohnheiten o

’ o Musik Giber YouTube bleibt die Nummer 1 - die Streaming Anbieter haben aber spiirbar aufgeholt!

EINSCHATZUNG

JUGENDLICHE EINSCHATZUNG DER ELTERN
INSGESAMT 2021 DER ELTERN 2021
Mmusik aber YouTube ([ D s: 66 61 65
Musik Giber Streaming-Anbieter wie Spotify, Apple-Music oder Amazon-Music héren _ 56 50 57 43
Radio héren tiber ein Radio _ 32 31 21 20
Radiosender im Internet (z.B.am Smartphone) héren - 19 16 20 16
conoren (D v 19 14 15

mpahoren ([ 16 17 13 12

Podcast, Horspiel héren - 11 *) *) *)
Anderes | 2 2 2 2
Weil nicht, keine Angabe l 4 2 4 2
Frage: Kommenwir kurz zu Musik héren; man kann ja auf verschiedene Arten Musik héren - was davon machst Du besonders haufig?
MARKETINSTITUT N
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 26
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Kapitel 4

MARKETINSTITUT
MARKET

y- /.—

‘e

Nutzungshaufigkeit der Kontaktmaéglichkeiten - mitden Eltern =

| ° Die Eltern erhalten von ihren Kindern hiufig Nachrichten tiber WhatsApp und Co! |

MEHRMALS EINMAL
FAST PRO PRO
JEDEN TAG JEDEN TAG I WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER, NIE

Ich rede persénlich mit ihnen - 69 . 15 84 8 I 4 I 2 | 2
Ich schicke Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. - 46 . 23 69 20 I 7 | 1 I 3
Ich telefoniere Giber das Handy . 29 - 23 52 27 . 12 l 6 I 4
oot () 22 We s fs Qe le SN
Ich telefoniere iber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 15 . 14 29 13 . 10 . 15 - 32

Ich sende Audiobotschaften . 10 . 14 24 14 I 7 . 11 - 44
Ich sende Videobotschaften . 7 . 12 19 9 I 6 . 12 - 55
Ich schicke eine E-Mail . 6 l 7 13 9 . 11 . 12 - 55
Ich sende Informationen tiber Lernplattformen wie . I . _
z.B. MSTeams oder Google workspace for education ' 4 9 13 9 é 12 61
Frage: Man kann ja unterschiedliche Méglichkeiten nutzen, um mit anderen Menschen in Kontakt zu sein. Wie haufig nutzt du die verschiedenen Kontaktméglichkeiten mit deinen Eltern?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 28
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Veranderung der Nutzungshaufigkeit - Kontakt zu Eltern

&DUCATION
GROUP

| ° Nachrichten iiber WhatsApp oder Telegram versenden die Jugendlichen nun hiufiger als in den vergangenen 1, 2 Jahren.

HAUFIGER
Ich schicke Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. _ 50

Ich telefoniere tiber das Handy - 33

Ich telefoniere Giber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp - 22

Io
e
Zh
6
oT
-
o

v
o

o
N

o
o

Ich rede persénlich mit ihnen - 21

v
o

Ich nutze soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. - 21

o
~N

Ich sende Audiobotschaften . 16

Ich schicke eine E-Mail . 13

o
S

o
=

Ich sende Videobotschaften . 11

Ich sende Informationen tiber Lernplattformen wie . 11
z.B.MSTeams oder Google workspace for education

[N
S

WENIGER WeiR nicht,
HAUFIG keine Angabe

- 0
B 1
[ S 1
[ K 1
B 2
[ 5 2
| = 1
| » 2
a 2

Frage: Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren deiner Meinung nach verandert: Was davon machst du jetzt mit deinen Eltern hiufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich haufig und was weniger haufig?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR: is: Jugendlichei (DIGITALE) KOMMUNIKATION 29

Nutzungshaufigkeit der Kontaktmoglichkeiten -

Freund:innen

mit

&DUCATION

GROUP

| ° Freund:innen schicken die Jugendlichen beinahe taglich Nachrichten - aber auch der personliche Kontakt ist zentral.

MEHRMALS EINMAL

FAST PRO
JEDEN TAG JEDEN TAG I WOCHE

Ich schicke Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. _ 65 - 23 88 7
tchrede personiichmititnen (S 47 ) 5 &2 11

Ich nutze soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. - 41 . 19 60 13
Ich telefoniere tber das Handy [l 31 Moz s 18
Ich telefoniere Giber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 21 . 21 42 19
Ich sende Audiobotschaften [l 16 M 1 34 16

Ich sende Videobotschaften [ 13 Mo s 11

Ich schicke eine E-Mail . 8 . 10 18 8
b sedetnormaionenhr epitiormrie | Bo 1 [0

Frage: Und mit deinen Freund:innen, wie haufig nutzt du die die verschiedenen Kontaktmoglichkeiten mit deinen Freund:innen?

MARKETINSTITUT
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’.F(%gucpATION

Weil nicht,

PRO
WOCHE MONATLICH SELTENER, NIE keine Angabe

lz |1 |1

| s 0 | 2

0

0

|4 | 3 8 > 0

T | I

fs P2 [ R 0
fwo B> | - 0
l- Pu | - 0
T I
e Po B
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31 | 00.UGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Jugendliche

Veranderung der Nutzungshaufigkeit - Kontakt zu
Freund:innen

| o Die Nutzung von Nachrichten unter den Freund:innen hat in den letzten beiden Jahren spiirbar zugenommen. |

GLEICH WENIGER WeiR nicht,
HAUFIGER HAUFIG HAUFIG keine Angabe
Ich schicke Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. — 54 ]
Ich telefoniere (iber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp - 36 ]
Ich nutze soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. - 34 1
Ich telefoniere Giber das Handy - 33 0
Ich rede personlich mit ihnen - 31 )
Ich sende Audiobotschaften - 22 1
Ich sende Videobotschaften - 21 1
Ich sende Informationen tiber Lernplattformen wie . 15 1
z.B.MSTeams oder Google workspace for education
Ich schicke eine E-Mail . 13 0
Frage: Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren deiner Meinung nach verandert: Was davon machst du jetzt mit deinen Freund:innen haufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich haufig und was weniger
haufig?
MARKETINSTITUT
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Nutzungshaufigkeit der Kontaktmaéglichkeiten - mit
° o
Lehrer:innen
|° Die Kommunikation mit Lehrer:innen findet Giberwiegend persénlich statt. |
MEHRMALS EINMAL
FAST PRO RO WeiR nicht,
JEDEN TAG JEDEN TAG 3 WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER, NIE keine Angabe

Ich rede personlich mit ihnen - 29 - 32 61 15 I 4 | 1 . 18 0

Ich schicke Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. . 7 l 7 14 6 l 7 . 11 _ 63 0
Ich sende Informationen tiber Lernplattformen wie

z.B.MSTeams oder Google workspace for education . 7 . 13 2 18 . 1 . 13 - 38 0

Ich telefoniere tber das Handy || 4 l 6 10 5 [ 4 l 6

Ich nutze soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. ' 4 I 6 10 6 I 3 I 3

Ich schicke eine E-Mail | 3 . 12 15 14 . 15 - 17

Ich sende Audiobotschaften | 3 l 5 8 6 I 2 I 3

Ich telefoniere tber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp I 3 l 7 10 5 I 3 I 7 _ 75 0
-

Ich sende Videobotschaften I 2 ' 8 10 4 | 2 I 4

Frage: Und mit deinen Lehrer:innen bzw. Lehrern, wie haufig nutzt du die die verschiedenen Kontaktmaglichkeiten?
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Veranderung der Nutzungshiaufigkeit - Kontakt zu
Lehrer:innen

&DUCATION
GROUP

| 0 Ein Viertel der Jugendlichen nutzt nun aber auch Lernplattformen hiufiger als noch in den vergangenen 1, 2 Jahren.

GLEICH WENIGER Weig nicht,
HAUFIGER HAUFIG HAUFIG keine Angabe
Ich sende Informationen tiber Lernplattformen wie _ -
2.B.MSTeams oder Google workspace for education - 2 49 23 1
tch schicke eine E-Mail ([ 22 e s B 0
Ich schicke Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. - 21 _ 57 - 20 1
Ich rede personlich mitinnen ([ 21 e e [ g 1
Ich telefoniere Gber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 10 _ 67 - 21 2
Ich telefoniere Giber das Handy . 8 _ 71 - 20 2
Ich nutze soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. . 7 _ 69 - 23 1
Ich sende Videobotschaften l 6 _ 67 - 25 1
Ich sende Audiobotschaften [ 5 s BB 1
Frage: Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren deiner Meinung nach verandert: Was davon machst du jetzt mit deinen Lehrer:innen und Lehrern haufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich haufig und
was weniger haufig?
MARKETINSTITUT
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& coucation
Erreichbarkeit im Vergleich T
| ﬂ Eltern und Freund:innen sind fiir die Jugendlichen durchwegs gut erreichbar! |
WENIGER GAR NICHT Weil nicht,
SEHR GUT GUT 3 GUT GUT keine Angabe

Lehrer:innen - 19

. -

Frage: Wenn du jemand dringend erreichen willst - wie gut klappt dies? Sehr gut, gut, weniger gut oder gar nicht gut? Sag dies bitte fiir deine Eltern, Freund:innen und Lehrer:innen.
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GROUP

Personlicher Kontakt vs. WhatsApp-Nachricht - Eltern

| o Die Jugendlichen bevorzugen eher das personliche Gespréich mit den Eltern - bei Verspatung wird aber auch gerne mal eine Nachricht gesendet! |

SCHICKE LIEBER EINE

NACHRICHT UBER Z.B. KOMMT
PERSONLICH SN e TELECRAM, : EGAL RientVor

Wenn ich mich iiber eine gute Note in der Schule gefreut habe ([T 60 18 78 -e 17 [

Wenn ich ein Problem habe und Hilfe benstige (MMM 58 | 75 s 20 [

Wenn ich mir unsicher bin, was ich machen soll (0 56 | 20 76 | 19 [ )

Wenn ich etwas Lustiges erfahren habe (N0 53 e 23 76 s 20 4

Wenn ich Zeit mit der Person verbringen mochte (T 53 21 74 | 21 | I

Wenn ich mich bei der Hausaufgabe bzw. beim Lernen nicht auskenne ([ 50 21 71 -l 15 [
Wenn ich mich mit einem Freund / einer Freundin gestritten habe (N 47 17 64 |l 18 [ IV
Wenn ich in der Schule etwas nicht so gut gemacht habe [N 46 e 23 69 [ Il |, 11
Wenn ichim Internet etwas Interessantes entdeckt habe ([ 37 [ 34 71 . 23 |7
Wenn ich schlecht gelaunt bin [l 37 w23 60 | 26 |l 14
Wenn ich nach der Schule noch etwas unternehmen mochte (T 34 e 38 72 | 21 |7
Wenn ich mir ein Spiel kaufen mochte [T 33 e 23 56 . 26 18
Wenn ich wo abgeholt werden will (Y 32 . 43 75 e 20 [ ]
Wenn ich mich z.B. beim Fernsehen gefiirchtet habe [l 28 o o12 40 s 18 . 43
Wenn ich die Zeit iibersehen habe und mich verspite @l 22 . 57 79 -/l 14 .7
Frage: Wann sprichst du lieber persénlich, wann schickst du lieber eine Nachricht tiber WhatsApp an deine Eltern?
MARKETINSTITUT
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4
Persénlicher Kontakt vs. WhatsApp-Nachricht - Freund:innen ="

| 0 Mit den Freund:innen kommunizieren die Jugendlichen auch gerne liber Nachrichten! |

SCHICKE LIEBER EINE

NACHRICHT UBER Z.B. KOMMT
PERSONLICH SIONAL ETC. | TECRAM: : EGAL Nieht ok
Wenn ich mich tiber eine gute Note in der Schule gefreut habe (N 41 . 27 68 s 25 [ v
Wenn ich mich mit einem Freund / einer Freundin gestritten habe (" 38 e 30 68 | 22 @B 10

Wenn ich ein Problem habe und Hilfe benstige MMM 38 32 70 . 24 [
Wenn ich Zeit mit der Person verbringen méchte (Y 37 . 37 74 . 24 i3
Wenn ich etwas Lustiges erfahren habe [T 32 40 72 s 23 [

Wenn ich mir unsicher bin, was ich machen soll [ 32 . 35 67 . 2z @ s
Wenn ich nach der Schule noch etwas unternehmen mochte [l 30 o s 71 | 25 B4

Wennich in der Schule etwas nicht so gut gemacht habe [T 29 e 29 58 e 29 e 14
Wenn ich mich bei der Hausaufgabe bzw. beim Lernen nicht auskenne [T 29 . 42 71 e 21 -,
Wenn ich schlecht gelaunt bin [l 27 . s 58 e 30 e 12
Wenn ich im Internet etwas Interessantes entdeckt habe [l 23 44 67 . 27 B85
Wenn ich wo abgeholt werden will [l 21 s 38 59 s 26 -l 16
Wenn ich mir ein Spiel kaufen méchte @l 20 o 28 48 e 29 e 24
Wenn ich mich z.B. beim Fernsehen gefiirchtet habe [l 17 24 41 | 21 S s
Wenn ich die Zeit iibersehen habe und mich verspite @l 16 . 56 72 [ il .7
Frage: Und mit Freund:innen - wann sprichst du da lieber persénlich, wann schickst du lieber eine Nachricht tiber WhatsApp an deine Freund:innen?
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Kontakt mit Freund:innen auf3erhalb der Schule

&DUCATION
GROUP

| 0 Die Jugendlichen verbringen die Zeit mit den Freund:innen iiberwiegend personlich - ein Viertel ist aber intensiv(er) mit dem Versenden von Nachrichten beschiftigt! |

JUGENDLICHE INSGESAMT

Junge

Médchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Geschwister: ja

nein

Land
Klein-, Mittelstidte
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

EHER PERSONLICH

[

- @
s

- s
[

[ ]
B

-
- a
5

Ergebnisse in Prozent - ZI

Bedeutung physischer Treffen fiir eine gute Freundschaft

Jugendlichei

EHER VIA HANDY Z.B.
BEIM VERSCHICKEN
VON NACHRICHTEN,
VIDEOS

27

. 26
27

25
. 28

28
21

24
29
2

71

68
73

73
69

71
72

68
70
76

BEIDES GLEICH ANDERES

24 | 1

[ 2s I 1
23 I 1
22 | 1
e 26 0

2 1

23 0
. 27 0
24 I2
[ 20 0

Wie verbringst du auBerhalb der Schule mehr Zeit mit Freund:innen - eher persénlich oder eher via Handy z.B. beim Verschicken von Nachrichten, Videos?

WeiB nicht,
keine Angabe

4

(DIGITALE) KOMMUNIKATION
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LY

GROUP

| ﬂ Fiir eine gute Freundschaft schatzen die Jugendlichen personliche Treffen als unverzichtbar ein!

JUGENDLICHE INSGESAMT

Junge
Médchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Geschwister: ja

nein

Land
Klein-, Mittelstadte
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT
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SEHR WICHTIG

s

E 55
EE o

E 5
W s

EE s
- s

W s
EE s
[

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

WICHTIG

28

. s
21

)
24

s
40

L]
s
e 3s

91

90
90

90

90

91

91

89
93

WENIGER GAR NICHT Weil nicht,
WICHTIG WICHTIG Keine Angabe
L | 1 4
B4 | 1 5
Bs | 1 3
W s | 1

i3 12 4
B4 | 1 4
L I2

L | 1 3
ls 13 5
| v (4] 0

Wie schitzt du das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich trifft und gemeinsam Zeit miteinander verbringt?
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GROUP

Bedeutung virtueller Treffen fiir eine gute Freundschaft

| 0 Aber auch der Kontakt tiber das Internet wird von zwei Drittel als wichtig erachtet! |

WENIGER GAR NICHT WeiR nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG z WICHTIG WICHTIG Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT [ 20 a5 65 . 2s [ 3
Junge D) 21 a3 64 (D 29 12 5
Madchen ([T 20 e 66 N 27 (] 1
Kindzw. 11und 14 Jahren [T 21 45 66 . 2s [ K] 4
ab 15bis 18 Jahren [T 20 e 65 [N 28 84 3
Geschwister:ja [l 20 e 66 [N 28 i 4
nein (D 23 a2 65 [N 28 | s 0
land B 17 e so 67 [N 24 |4 4
Klein-, Mittelstadte [T 24 [ s 62 NS 31 L 3
Landeshauptstadt [T 22 a7 69 S 29 12 0
Frage: Und wie wichtigist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich im Internet austauscht und haufig Nachrichten und Videos verschickt?
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Bekanntheit der sozialen Netzwerke

| ﬂ WhatsApp, YouTube, Facebook, Instagram und Co sind durchwegs unter den Jugendlichen bekannt! |

JUGENDLICHE -

zwischen  ab 15 bis

JUGENDLICHE INSGESAMT Jungen  Miédchen 11und14J). 18 Jahre

WhatsApp I 92 90 94 94 90

YouTube NS 89 86 92 90 88

Facebook NN 33 79 87 81 85

Instagram NS 83 80 86 77 89

TikTok NG 50 76 84 76 84

Snapchat IINNNN——— 77 68 85 70 83

Pinterest NN 61 47 73 45 74

Skype NS 58 51 64 45 70

Telegram S 43 40 46 31 53

Twitch S 39 36 41 27 49

Discord NS 38 34 42 24 50

Roblox NS 37 35 39 40 35

Signal NS 34 31 38 25 42

Reddit (NS 32 29 34 15 47

Viber @ 9 8 10 4 13

Andere | 1 1 1 1 1

Benutze keine sozialen Netzwerke 0 0 0 0 0
Wei nicht/ Keine Angabe I 2 4 1 2 3

Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier siehst du verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennst du?
MARKETINSTITUT
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Nutzung der sozialen Netzwerke

Basis: Jeweilige Kenner

&EDUCATION
GROUP

| 0 WhatsApp wird von einem GroRteil der Jugendlichen genutzt - Instagram hingegen eher von ilteren Jugendlichen! Midchen sind in den sozialen Netzwerken etwas aktiver.

JUGENDLICHE -

zwischen  ab 15 bis
JUGENDLICHE INSGESAMT Jungen Madchen 1lund 14J. 18 Jahre
WhatsApp (NS 86 81 91 85 88
YouTube NS 59 54 63 51 66
Instagram (NN 55 47 63 29 78
Snapchat (N 53 41 63 37 66
TikTok NS 51 44 57 45 56
Pinterest (NN 27 15 37 17 35
Facebook IR 24 24 25 18 30
Discord ) 17 22 13 11 23
Roblox @l 15 14 16 23 8
Twitch @ 12 15 10 10 14
Reddit @ 7 5 9 4 11
Signal @ 7 5 9 6 7
Telegram B 6 6 5 4 7
Skype B 6 5 7 4 8
Viber | 1 1 1 0 1
Andere 0 0 0 0 0
WeiB nicht / Keine Angabe | 2 2 1 3 1
Frage: Und bei welchen dieser sozialen Netzwerke bist du selbst aktiv?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jeweilige Kenner (DIGITALE) KOMMUNIKATION 41
& epucaTion
H ﬁmour’
Bedeutung der sozialen Netzwerke
Basis: Jeweilige Nutzer:innen
|° WhatsApp ist fiir zwei Drittel der Nutzer:innen sehr wichtig! |
WENIGER GAR NICHT WeiR nicht,
n= SEHR WICHTIG WICHTIG 3 WICHTIG WICHTIG Keine Angabe
whatsaoy 2o+ (N s D = s W | 1 0
snapchat 150 (NN s N 2 I RY |- 0
Tirox 10+ (I <9 _—— o W K 0
tnstagram 157 ([N 32 e 7z [ L 0
Facebook ¢ (NN 28 R o (N 2 | 0
Roblox «> [ 21 L so (D El 0
mwitch o+ [ 15 . « (. s 0
Frage: Wie wichtig sind diese sozialen Netzwerke wie Facebook und Instagram fiir dich im Alltag? Sehr wichtig, wichtig, weniger wichtig oder gar nicht wichtig?
MARKETINSTITUT
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Einschitzung der taglichen Nutzungsdauer

Basis: Jeweilige Nutzer:innen

&DUCATION
GROUP

| o YouTube und TikTok verleiten zu besonders intensiver Nutzung...

E]
W

@
@
N
c
w
)
S
z
c
5
m
z

{

Pinterest 75

Twitch 34

Facebook 69

WhatsApp 244

Discord 49

Roblox 42

Instagram 157

YouTube 167

Snapchat 150

TikTok 144

Frage:
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Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jeweilige Nutzer:innen

75

68

78

74

66

69

70

Was schitzt du: Wie viel Zeit verbringst du in etwa pro Tag in sozialen Netzwerken wie Facebook und Instagram?

1BIS 3 MEHR ALS
STUNDEN STUNDEN

K 0
I:
I:
[
B o
[
22 | I
31 s
[ T
31 B

Wissensstand der Eltern iiber die Nutzungsintensitat

Basis: Jeweilige Nutzer:innen

3 WeiB nicht,
Keine Angabe
16
12
7
2
10

12

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 43

&FDUCATION

GROUP

| ° Etwa zwei Drittel der Eltern sind Giber die Nutzungsintensitit der Jugendlichen in den sozialen Medien informiert.

Roblox
Facebook
WhatsApp
Pinterest
YouTube
Snapchat
TikTok
Twitch
Discord

Instagram

Frage:
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GROUP

n=

42

69

244

75

167

150

144

34

49

157

JA, GANZ GENAU

33

32

N
~N

N
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N
v

N
N

N
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N
o

N
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[
©
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e

|
.

Wissen deine Eltern, wie viel Zeit du in den sozialen Netzwerken verbringst?

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jeweilige Nutzer:innen

EHER
WENIGER

/|
- 2
-

-

GAR NICHT

-
[
-

WeiR nicht,
Keine Angabe
5
9

6
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38 | 00.]UGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Jugendliche

Gesprache liber Erlebnisse in sozialen Netzwerken - Eltern

| ° Ein Drittel der Jugendlichen spricht regelméaRig tiber die Erlebnisse in sozialen Netzwerken - unter den Jiingeren ist es sogar jede:r Zweite! |

WENIGER GAR NICHT WeiR nicht,
SEHR HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT [l 11 s 25 36 I 40 S 22 2
Junge WD 11 . 23 34 A a2 S 2 1
Madchen @I 11 [, 28 39 . 38 SN 20 3
Kindzw. 11und 14 Jahren T 14 [, s 49 I 3s s 5 1
ab 15 bis 18 Jahren W 9 LY 26 I 43 O 27 3
Geschwister:ja [l 13 e 28 41 . a7 . 20 3
nein @ 6 13 19 e 53 . 2 0
land @ 8 . 32 40 I 36 . 22 3
Klein-, Mittelstadte ([T 18 . 20 38 I 40 [ R 1
Landeshauptstadt W 4 s 29 I 47 S 20 4
Frage: Wie haufig sprichst du mit deinen Eltern dartiber, was du in sozialen Netzwerken erlebst?
MARKETINSTITUT
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Geheimnisse rund um soziale Netzwerke B

| ﬂ Rund ein Drittel der Jugendlichen hat rund um die Tatigkeiten in sozialen Netzwerken Geheimnisse vor den Eltern - bei den dlteren Jugendlichen ist es sogar knapp die Halfte! |

ES GIBT DINGE IN DEN

SOZIALEN NETZWERKEN, DIE ICH KANN DA MIT MEINEN
ICH MEINEN ELTERN NICHT ELTERN UBER ALLES Weil nicht,
ERZAHLE SPRECHEN Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT (NN 39 N 43 19
Junge (NN 35 [ 44 21
Madchen (NN 41 EE @2 17
Kind zw. 11und 14 Jahren (NS 3o [ 53 18
ab 15 bis 18 Jahren (NN ¢ . 34 20
Geschwister:ja (N /1 EE  a 18
nein (NN 28 . 49 23
Land (NN 35 . 44 17
Klein-, Mittelstadte (NNNMNNS 38 [ 23
Landeshauptstadt (NN <0 [ 49 11
Frage: Gibt es Dinge, die du in den sozialen Netzwerken erlebst oder machst, die du deinen Eltern lieber nicht erzihlst oder hast du das Gefiihl, dass du mit deinen Eltern Giber alles sprechen kannst?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 46

ej—} GROUP

www.edugroup.at



Regeln fiir den Umgang mit den sozialen Netzwerken

&DUCATION
GROUP

| o In der Mehrheit der oberdsterreichischen Haushalte werden Regeln zum Umgang mit sozialen Netzwerken vereinbart - besonders bei jiingeren Jugendlichen!

JUGENDLICHE INSGESAMT

Junge
Médchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Geschwister: ja

nein

Land
Klein-, Mittelstidte

Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT
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JA, ES GIBT REGELN, DIE FUR
ALLE SOZIALEN NETZWERKE
GELTEN, DIE ICH BENUTZE

EE 33

-
-

EE
N 2

3
- 13

N
N 37
N s

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

JA, ABER NUR FUR
BESTIMMTE SOZIALE
NETZWERKE

24

22
2

o
17

R
e

24
21
27

NEIN, ES GIBT KEINE REGELN

57 S s

56 I 0

58 . ¢

79 [ Y

37 . 57
59 . ¢

49 I 7

58 I 3¢

58 . 3

52 I /0

Gibt es bei dir zuhause Regeln zum Umgang mit den sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram oder nicht? Wiirdest du sagen -
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Wissensstand der Lehrer:innen rund um soziale Netzwerke

WeiB nicht,
Keine Angabe

5

2

| 0 Beim Wissensstand der Lehrer:innen rund um soziale Netzwerke sehen die Jugendlichen noch Steigerungspotential!

JUGENDLICHE INSGESAMT

Junge
Médchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Geschwister: ja

nein

Land
Klein-, Mittelstadte
Landeshauptstadt

Frage:

MARKETINSTITUT
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GAR NICHT GUT

SEHR GUT GUT I
[ 32 41
0 29 39
- s e, s 42
| 5 . 42 57
B4 23 27
- e a3 42
[ I 26 35
- u o 42
-7 e 33 40
[ il s 42

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

WENIGER GUT AUS
I 35 [
. 32 S 1
. 38 [
. 22 [
. 46 . s
e 33 | -
e 43 el 1
I 36 o
. s il s
e 3 El 3
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WeiB nicht,
Keine Angabe

13

13
14

14
13

16
4

11
19

Kommen wir kurz zur Schule. Hast du das Gefiihl, dass deine Lehrerinnen bzw. dein Lehrer sich bei Fragen rund um soziale Netzwerke gut auskennen oder eher nicht? Wiirdest du sagen, deine Lehrer kennensich
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Gesprache liber soziale Netzwerke in den Schulen

Jugendliche

py
Py

-

- CROUP

| ° Nur in einem Drittel der Schulen werden soziale Netzwerke haufig thematisiert!

JUGENDLICHE INSGESAMT

Frage:

Junge

Madchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Geschwister: ja

nein

Land
Klein-, Mittelstadte
Landeshauptstadt

SEHR HAUFIG HAUFIG b3
| 27 34
s 25 33
[ 29 35
m u i | 42
i3 24 27
[ v 29 36
i s 19 27
@l s ) 38
[ . 2s 29
-l 25 36

WENIGER
HAUFIG

I s

I s
. s

I 3
I 29

—
e

I 29
I ke
|

44

GAR NICHT
HAUFIG

. 25

S 2
O 29

[t
I 57

[
S

IS 28
O 2
. 20

Wie haufig wird in der Schule besprochen, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

Wahrnehmung von sozialen Netzwerken

Keine Angabe

WeiR nicht,

6

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 49

y

P

-

| ﬂ Werbung und Unwahrheiten gehéren fiir die Mehrheit der Jugendlichen bei sozialen Netzwerken einfach dazu; und: Altere Jugendliche prisentieren sich spiirbar sensibilisierter.

Frage:

Dass man standig Werbung bekommt

Dass Unwahrheiten verbreitet werden

Dass private Fotos oder Videos veréffentlicht werden
Dass man sich auf Kosten anderer lustig macht

Dass User falsche Angaben tber sich machen

Dass User sich als jemand anderer ausgeben

Dass Betrtiger versuchen, an Daten zu kommen

Dass User von anderen schlecht gemacht werden
Dass man in Chats oder Posts beschimpft wird

Dass unbekannte, fremde Personen mit mir Kontakt aufgenommen haben

Dass Profile gehackt werden

Dass es zu sexuellen Belastigungen tiber z.B. Chats kommt
Dass man Horror- oder Gruselvideos bekommt

Dass in Posts oder Nachrichten Gewaltszenen gezeigt werden
Dass in Posts oder Nachrichten Kriegsbilder / -videos gezeigt werden

Anderes
Nichts davon

JUGENDLICHE INSGESAMT Jungen
B 64 57
EE ) 54 52
W 4 42
) 44 40
E 42 37
S 4 33
EE ) 39 39
EE ) 38 29
[ 34
32 23
[ 27
[ 25
S ) 23 26
[ ] 21
N 23 19
I 1 1
) 14 15

Wie siehst du das, was ist in den sozialen Netzwerken tiblich bzw. gehért einfach dazu?

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt

JUGENDLICHE -

zwischen ab 15 bis

Médchen 11und 14J. 18 Jahre
69 57 69
56 47 61
46 38 49
47 38 49
47 37 47
47 31 49
40 41 38
45 28 46
37 26 44
40 23 39
34 25 36
36 23 38
29 25 29
25 15 30
27 16 29
1 1 0
12 18 10

(DIGITALE) KOMMUNIKATION

50
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GROUP

Erlebnisse in sozialen Netzwerken

o J r Zweite beschwert sich Giber Werbungen - ein Drittel berichtet von Kontaktaufnahmen unbekannter Personen. Sexuelle Belastigungen erlebte ein Viertel der 15 bis 18-
Jahrigen.

JUGENDLICHE -

zwischen  ab 15 bis

JUGENDLICHE INSGESAMT Jungen  Médchen 11und14). 18 Jahre
Dass man stiandig Werbung bekommt (I NN 54 45 62 43 63
Dass unbekannte, fremde Personen mit mir Kontakt aufgenommen haben NS 31 24 38 19 42
Dass User falsche Angaben iiber sich machen HEEEEN 23 18 28 15 30
Dass in Posts oder Nachrichten Gewaltszenen gezeigt werden NS 21 21 21 11 30
Dass man Horror- oder Gruselvideos bekommt (S 20 16 23 16 23
Dass es zu sexuellen Bel3stigungen tiber z.B. Chats kommt (N 18 10 25 9 25
Dass man in Chats oder Posts beschimpft wird (llllll 18 16 19 15 20
Dass Betriiger versuchen, an Daten zu kommen S 18 19 16 8 26
Dass in Posts oder Nachrichten Kriegsbilder / -videos gezeigt werden (I 18 15 21 13 22
Dass Unwahrheiten verbreitet werden SN 15 12 18 13 16
Dass private Fotos oder Videos veréffentlicht werden 14 18 11 13 15
Dass man sich auf Kosten anderer lustigmacht @l 13 14 13 13 13
Dass User von anderen schlecht gemacht werden il 13 11 16 13 14
Dass User sich als jemand anderer ausgeben @l 10 7 12 4 14
Dass Profile gehackt werden @l 8 6 9 4 11
Anderes 0 0 0 0 0
Nichtsdavon S 17 21 13 22 12
WeiR nicht / Keine Angabe @l 7 7 8 9 6
Frage: Und was davon ist dir selbst in den sozialen Netzwerken schon passiert?
MARKETINSTITUT
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Negative Erlebnisse in den sozialen Netzwerken

‘ o Ein Drittel der Jugendlichen berichtet von schlechter Behandlung in den sozialen Netzwerken.

WeiR nicht,
JA NEIN Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT (NN 33 EE— 53 13
Junge (NN s: EE— 57 13
Médchen (NS 3¢ G 51 14
Kind zw. 11und 14 Jahren (NS 33 S 53 14
ab 15 bis 18 Jahren (NN 34 W 54 12
Geschwister:ja (N 37 G 51 12
nein (IR 17 G 64 19
Land NN 34 N 51 15
Klein-, Mittelstadte (N 34 EE 55 11
Landeshauptstadt (INEEEEEEN 33 [ 55 13
Frage: Bist du oder ein Freund von dir in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt worden, so dass du dich unwohl gefiihlt hast?
MARKETINSTITUT
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Die negativen Erlebnisse im Detail

Basis: Jugendliche mit negativen Erlebnissen in sozialen Netzwerken

|ﬂ Vor allem von negativen Kommentaren und Unwahrheiten sind die Jugendlichen (mit negativen Erlebnissen, eingeschrénkte Basis!) in den sozialen Netzwerken betroffen.

IST MIR BZW. EINEM
FREUND/ EINER FREUNDIN
PASSIERT UND WAR
OFFENTLICH AUCH FUR
ANDERE ZU LESEN

IST WEDER MIR NOCH EINEM
FREUND / EINER FREUNDIN
b3 PASSIERT

s [ u
ss [ 1
ss [ 1

Jemand hat schlecht tiber mich bzw. einen Freund / eine Freundin von mir geschrieben

Jemand hat sich tiber mich oder einen Freund / eine Freundin von mir lustig gemacht

Jemand hat tiber mich oder einen Freund / eine Freundin
von mir die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben

-
-
-

Jemand hat mir bzw. einem Freund / einer Freundin von mir Bilder gesendet mit

Inhalten, die ich bzw. mein Freund / meine Freundin nicht sehen wollten 66

-

- -
-
-

Jemand hat mir bzw. einem Freund / einer Freundin
von mir Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet

Jemand hat Bilder von mir bzw. einem Freund / einer Freundin
von mir ohne Einwilligung veréffentlicht

Jemand hat mir bzw. einem Freund / einer Freundin von mir Gewaltvideos gesendet - 16 51 — 48
Jemand hat bei mir bzw. bei einem Freund / einer Freundin - 16 61 - 38
von mir versucht personliche Daten zu erhalten
Jemand hat mich oder einen Freund / eine Freundin von mir bedroht - 14 52 - 47
Frage: Was ist da passiert?
MARKETINSTITUT
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Reaktionen auf die negativen Erlebnisse

Basis: Jugendliche mit negativen Erlebnissen in sozialen Netzwerken

| ﬂ Neben dem Arger sprechen die betroffenen Jugendlichen auch mit ihren Eltern und mit Freund:innen iiber das Erlebte!

JUGENDLICHE -

zwischen  ab 15bis
JUGENDLICHE INSGESAMT Jungen Madchen 11und 14). 18 Jahre

Mit Freund:innen dariiber gesprochen _ 59 55 62 52 64
Gesrgert ([N ;¢ 62 51 50 60

Mit den Eltern dariiber gesprochen ([ RN 45 43 47 52 40
Jene Personen blockiert (NN 33 26 38 20 43

Mit Geschwistern dariiber gesprochen - 24 21 25 23 25
Gar nichts/ es einfach so stehen lassen - 18 26 11 16 19
Mit Lehrer:innen dariiber gesprochen ([l 15 14 16 25 8
Nicht gewusst, was ich bzw. mein Freund / meine Freundin tun sollen - 14 14 15 14 15
Mit der Person ausgesprochen, alles geklart - 14 14 15 7 21
Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben - 12 10 15 14 11
Anderes | 3 2 4 0 6
WeiB nicht / Keine Angabe [ 3 2 4 2 4
Frage: Und was hast du bzw. dein Freund/deine Freundin gemacht?
MARKETINSTITUT
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Hasskommentare oder Hassposts Nty

’o Der Mehrheit der Jugendlichen sind Hasskommentare in sozialen Medien aufgefallen!

Weil nicht,
JA NEIN Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT NN 55 [ T 32 9
Junge (NN ss E s 7
Madchen (N 52 N 11
Kind zw. 11 und 14 Jahren (NN 48 [ 41 11
ab 15 bis 18 Jahren (NN <8 . 2 8
Geschwister: ja (NN so S 2 10
nein (N 55 [ . 38 8
Land NN s/ [T 10
Klein-, Mitteistadte (NI <5 . > 9
Landeshauptstadt (NN <5 [ .. 42 9
Frage: Auf sozialen Medien gibt es immer wieder Hasskommentare, wo also andere (iber Texte, Bilder oder Videos schlecht gemacht, beleidigt, bedroht oder verachtet werden. Ist dir so etwas schon einmal aufgefallen
oder noch nicht?
MARKETINSTITUT
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Einschidtzungen zu Hasskommentaren im Internet A

Basis: Jugendliche, denen Hasskommentare im Internet aufgefallen sind

’ o Hasskommentare werden von drei Viertel als feige eingestuft - zudem fiihlen die Jugendlichen mit den Betroffenen und sind auch wiitend.

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DENEN SCHON EINMAL

HASSKOMMENTARE ETC. zwischen  ab 15bis
AUFGEFALLEN SIND (59%=100%) Jungen  Madchen 11und 14J). 18 Jahre
Finde ich feige, im Internet Giber andere zu schimpfen — 75 67 81 69 78
Macht michwiitend ([ D s¢ 40 69 55 58
Ist fiir die Betroffenen gemein ([ RN 55 49 59 58 53
Macht mich traurig ([ NN 29 15 40 27 30
Macht mir Angst (D 24 23 25 30 21
Soll man méglichst schnell mit einem Erwachsenen besprechen - 22 19 24 28 18
Jeder hat das Recht, die eigene Meinung zu duRern - 13 19 8 14 12
Wenn ich so etwas lese, setze ich mich fiir die betroffene Person ein - 12 7 17 6 16
Ist vielfach eher als Spal8 gemeint - 12 20 5 13 11
Isthalbsoschlimm [} 5 11 1 6 5
Anders | 4 7 2 2 6
WeiB nicht/ Keine Angabe | 1 0 1 0 1
Frage: Wie beurteilst du solche Hasskommentare im Internet?
MARKETINSTITUT
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Ziel von Hasskommentaren

Basis: Jugendliche, denen Hasskommentare im Internet aufgefallen sind

’o Wenn man selbst von Hasskommentaren betroffen ist, ist der Arger groR und man spricht mit Freund:innen und den Eltern dariiber.

JUGENDLICHE, DENEN SCHON EINMAL
HASSKOMMENTARE ETC. AUFGEFALLEN
SIND UND SELBST SCHON OPFER
ZIEL VON DERARTIGER HASSKOMMENTARE
HASSKOMMENTAREN MABNAHMEN GEGEN HASSKOMMENTARE GEWORDEN SIND (30 % VON 59%=100%)

JA _ 30 e Mich geérgert _ 51

Mit Freund:innen dariiber gesprochen _ 47
NEIN — 66 Mit den Eltern dariiber gesprochen ([ NN 37
WeiR nicht, 4 Jene Person blockiert (N M 35

keine Angabe Nicht gewusst, was ich tunsoll ([ D 31

Mit Geschwistern dariiber gesprochen _ 25 é("b
Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben ([l 20 Q§

Mit Lehrer / Innen dariiber gesprochen - 14 @

Gar nichts / es einfach so stehen lassen - 14 §°0

Nicht gewusst, was ich tun soll . 4 \é&
<
Anderes . 4
WeiB nicht / Keine Angabe 0
Frage: Wourdest du selbst schon Opfer derartiger Hasskommentare oder nicht?
Was hast du da gemacht?
MARKETINSTITUT
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° ° o GROUP
Nutzung von Fernsehsendern, Streaming-Diensten & Clips
Jugendliche insgesamt
’ o Die Nutzungszeiten sind stabil - Clips im Internet und Streaming-Dienste werden weiterhin besonders intensiv genutzt!
Einschatzung Einschatzung KURZVIDEOS Einschatzung
FERNSEH- EINSCHATZUNG  der Eltern STREAMING- EINSCHATZUNG  der Eltern UND CLIPS EINSCHATZUNG  derEltern
SENDER 2021 DER ELTERN 2021 DIENSTE 2021 DER ELTERN 2021 IM INTERNET 2021 DER ELTERN 2021
fast gar nicht - 46 42 43 32 . 25 25 29 21 9 9 9 10
bis zu einer halben Stunde I 11 13 14 12 I 11 12 13 12 17 17 25 17
eine halbe Stunde bis zu einer Stunde l 16 17 25 19 . 18 16 28 23 25 24 32 29
ein bis zwei Stunden l 16 15 16 22 . 22 21 16 25 22 22 26 27
zwei bis drei Stunden I 6 7 3 9 I 13 14 11 10 14 14 4 9
mehr als drei Stunden | 2 3 0 3 I 6 7 1 5 11 12 3 4
237 240 N @50 @62 64 f 260 278 279 : 62
Minuten  Minuten @ 32ZMInUten ypoien Minuten Minuten @ 48Minuten \iier Minuten Minuten  B78Minuten vy o,
WeiB nicht, keine Angabe | 4 3 0 3 I 5 6 2 4 3 2 2 5
Frage: Jetzt kommen einige Fragen zu Fernsehen, zum Nutzen von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon sowie zum Schauen von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs. Wie
lange siehst Du fern, nutzt Streaming-Dienste und schaust Kurzvideos im Internet pro Tag. Sag mir dies bitte getrennt nach diesen 3 Méglichkeiten, beginnen wir mit -
a.) der Nutzung von Fernsehsendern b.) der Nutzung von Streaming-Diensten c.) der Nutzung von Kurzvideos und Clips im Internet
MARKETINSTITUT
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° . GROUP
Lieblings-Kanal
’ o Etwas weniger Jugendliche als zuletzt haben einen Lieblingskanal.
HABE EINEN HABE KEINEN weil nicht,
LIEBLINGS-KANAL LIEBLINGS-KANAL keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT 56 IS 38 6
2021 IS 59 IS 35 5
2019 EEEEEENNN 61 IS 35 4
2017 SRR 61 IS 36 4
2015" GEEEEEENNIT 55 . 40 5
2013 SN 48 I 35 17
2011 GEEEEEEENT 49 I 42 10
2008 GEEEEEEENNN 62 I 30 8
Junge NN 55 IS 40 6
Madchen 58 I 37 5
Kind zw. 11 und 14 Jahren (R 57 IS 38 4
ab 15 bis 18 Jahren (N 55 . 38 7
Geschwister: ja (I 58 . 37 5
nein DN 49 . 42 8
*wurde nur nach Lieblings-TV-Sendern gefragt
Frage: Hast du einen Lieblingsfernsehsender, einen Lieblings-Streaminganbieter, eine Lieblingsplattform fiir Kurzvideos im Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Lieblingskanile im Detail | R
Basis: Jugendliche mit Lieblingskanal; TV-Sender
’o Klassische TV-Sender zahlen kaum noch zu den Lieblingssendern der Jugendlichen.
JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DIE EINEN
LIEBLINGSKANAL HABEN zwischen b 15 bis
TV-SENDER (56%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jungen  Miédchen 11und14J). 18Jahre
ORF1 mmm 8 10 11 11 16 21 26 31 10 6 8 7
ServusTV =l 7 2 2 3 3 *) *) *) 10 3 8 5
SuperRTL ==l 7 10 8 9 31 *) * *) 9 6 13 2
Pro7 7 11 16 27 41 51 55 44 5 8 5 8
Disney Channe| s 7 7 6 13 *) *) *) *) 8 6 12 3
ORF Sport+ =8 4 3 2 1 3 *) * *) 7 2 4 4
RTL =8 4 4 6 10 27 31 25 20 1 6 3 4
ATV B 3 1 1 5 8 6 5 13 3 3 3 3
RTLII ® 3 6 8 8 20 26 19 26 2 5 2 4
ORF2 ® 2 1 0 2 8 9 4 31* 3 1 1 2
ATV2 B 2 0 0 1 2 *) *) *) 2 2 2 1
Puls4 & 2 1 1 5 9 *) *) *) 3 1 2 1
SAT1 ® 2 1 3 5 10 14 12 16 3 2 2 2
Eurosport @ 2 2 2 5 4 5 8 7 3 0 2 2
VIVA 1 1 2 1 2 2 9 14 7 2 1 2 1
Kabell 1 1 1 1 2 2 3 8 2 2 1 2 1
ORFIIl 0O 0 0 0 1 ) *) *) 1 0 1 0
MTV 0 1 0 5 3 7 16 20 1 0 1 0
Sport1(DSF) 0O 1 0 1 1 3 2 3 1 0 0 1
GoTV 0 1 0 0 2 1 2 4 0 0 1 0
LT1/WT1 O 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0
ARD 0 1 0 1 2 1 1 3 1 0 0 0
ZDF 0 1 1 2 0 1 2 0 0 0 0 0
anderer TV-Sender @ 3 4 6 13 21 24 16 15 4 1 4 2
** wurde als ORF abgefragt *) wurde nicht erhoben
Frage: Und welcher Fernsehsender, Streaminganbieter, Plattform im Internet magst Du besonders gerne? Nenne mir bitte die 3 wichtigsten!
MARKETINSTITUT
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Lieblingskanale im Detail Il o or

Basis: Jugendliche mit Lieblingskanal; Streaming-Anbieter / Plattformen fiir Kurzvideos

’o Netflix und YouTube z3hlen hingegen unverandert zu den Top Kandlen - YouTube hat allerdings etwas an Beliebtheit verloren!

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DIE EINEN

LIEBLINGSKANAL HABEN zwischen  ab 15bis
STREAMING-ANBIETER (56%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jungen  Madchen 1lund14J. 18 Jahre
Netflix NS 57 55 55 26 %) ") ") ") 50 64 52 63
AmazonPrime [l 23 18 23 23 1 0 4 0 21 25 29 18
Disney+ @ 9 5 *) *) *) *) *) *) 11 8 9 10
Maxdome | 1 1 0 3 *) *) *) *) 1 1
Flimmit 0 1 0 0 *) *) *) *) 1 0 0 (]
Anderer Streaming-Anbieter | 2 3 2 5 *) *) *) *) 4 1 2 2
PLATTFORMEN FUR KURZVIDEOS
YouTube NN 50 67 67 77 ") ") ") *) 54 46 57 43
Instagram (B 19 26 29 23 *) *) *) *) 18 20 13 26
tiktok I 19 *) *) *) *) *) *) *) 11 27 17 22
SnapChat @ 16 18 21 19 *) *) *) *) 14 19 10 23
Facebook | 3 3 2 1 ") ") ") ") 4 3 4 3
Andere Plattformen | 3 4 3 2 *) *) *) *) 1 4 3 3
WeiB nicht, keine Angabe | 3 3 2 2 *) *) *) *) 3 3 2 4

*) wurde nicht erhoben

Frage: Und welcher Fernsehsender, Streaminganbieter, Plattform im Internet magst Du besonders gerne? Nenne mir bitte die 3 wichtigsten!

MARKETINSTITUT
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Kapitel 6

Lesen

MARKETINSTITUT
MARKET

Jugendliche

Freude am Lesen
’ o Jede:r zweite Jugendliche liest gerne!
LESE NICHT sO GAR NICHT UBERHAUPT weil nicht,
SEHR GERNE GERNE > GERNE GERNE NIE keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT [T 25 27 52 22 s 14 @l 10 3
2021 EEEEES 21 29 50 26 s 14 [ 2
2019 SN 21 29 50 24 . 14 [ 7 3
2017 EEEL 26 L 57 20 e 18 |5 1
2015 GEEEEEN 25 e 36 61 17 s 15 [ 2
2013 26 26 52 14 26 v 1
2011 EEEEEED 24 27 51 19 I 24 [ 1
2008 EEENE 16 21 37 16 . 40 @ s 2
Junge T 20 e 21 41 24 . 16 s 15 4
Médchen NS 30 32 62 19 s 13 |5
Kind zw. 11 und 14 Jahren (T 32 23 55 25 | 12 | s 2
ab 15 bis 18 Jahren ([ 19 29 48 18 . 17 s 13 4
Geschwister:ja [N 26 . 27 53 22 | 14 @ s 3
nein (N 23 24 47 19 s 15 [ I3 2
Frage: Kommen wir nun zum Thema Biicher bzw. Zeitschriften. Wie gerne liest du generell?
MARKETINSTITUT
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Normale vs. digitale Biicher

Basis: Jugendliche, die ,sehr gerne” bis ,nicht so gerne” lesen

| ﬂ Unverindert bleibt das ,klassische” Buch der Favorit! |

weil nicht,
JUGENDLICHE, DIE SEHR GERNE/GERNE NORMALE BUCHER DIGITALE IN ETWA GLEICH keine Angabe
NICHT SO GERNE LESEN (74%=100%) I 9 16 13 2
2021 IS 72 . 16 o o9 3
2019 IS 71 e 13 10 6
2017 NS 33 w7 o8 2
2015 . 81 m s m 7 4
Junge NN 5 . 18 15 2
Médchen IS 72 . 14 12 2
Kindzw. 11und 14 Jahren  [EEEE——— 72 e 12 14 3
ab 15bis 18 Jahren  (NEEEEEEGEGEGEGNGNGG—G_— 5 20 13 2
Geschwister:ja (NN 49 w15 13 2
nein NS 6 19 14
land I 77 e 10 D 2
Klein-, Mittelstadte (IS 3 s 19 15 3
Landeshauptstadt (N 6 e 21 13 1
Frage: Was liest du haufiger, normale Biicher oder Biicher in digitaler Form?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, die sehr gerne/gerne/nicht so gerne lesen (74%=100%) LESEN 65
° o o oo ° °
Einsatz von digitalen Schulbiichern im Unterricht
Basis: Jugendliche, die ,sehr gerne” bis ,nicht so gerne” lesen
| ﬂ Die Mehrheit der Jugendlichen empfindet den Einsatz von digitalen Schulbiichern als wichtig! |
GAR NICHT weiB nicht,
JUGENDLICHE, DIE SEHR GERNE/GERNE SEHR WICHTIG WICHTIG 5 WENIGER WICHTIG WICHTIG keine Angabe
NICHT SO GERNE LESEN (74%=100%) @ 21 e 35 56 S 24 s 15 4
2021 EEEENS 22 33 55 24 18 4
2019 @S 18 mm—— 29 47 I 24 S 25 4
2017 W 14 23 37 — 29 I 28 5
Vergleich Eltern @ 17 34 51 — 29 s 15 5
2021 EEEES 19 35 54 S 33 s 10 4
2019 W 14 40 54 — 29 s 15 2
2017 @S 12 mm—— 29 41 —— 37 19 3
Junge N 21 36 57 B 22 17 4
Médchen @D 20 34 54 I 26 s 14 5
Kindzw. 11und 14 Jahren ~EEEET 20 I 34 54 23 17 5
ab 15bis 18 Jahren ~EEEER 22 m—— 36 58 I 26 - 13 3
Geschwister:ja @D 21 m—— 35 56 25 s 15 5
nein N 20 I 36 56 23 18 3
Land @EEET 18 34 52 I 31 s 13 5
Klein-, Mittelstadte @D 23 m——— 35 58 . 18 19 4
Landeshauptstadt ~EEEEEEET 24 I 36 60 I 26 ] 3
Frage: Wie wichtigist es fur dich, dass im Unterricht digitale Schulbiicher, also z.B. eine App, bei der du ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern sehen und lesen kannst,
eingesetzt werden? Der Einsatz von digitalen Schulblichernim Unterricht ist fiir Dich -
MARKETINSTITUT
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LET’S RAISE YOUR

Verbreitung von Computern

‘ o Knapp 90 Prozent der Jugendlichen haben Zugang zu einem Computer.

HABE ZUGANG HABE KEINEN ZUGANG weil nicht,
ZUM COMPUTER ZUM COMPUTER keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT s 87 | 3 4
2021 - 86 | 10 3
2019 87 -, 10 3
2017 94 13 2
2015 EE— 94 85 2
2013 96 84 0
2011 93 85 1
2008 95 85 0
Junge IS 86 -, 9 5
Méadchen (— 89 .7 4
Kind zw. 11 und 14 Jahren (== 88 . 9 3
ab 15 bis 18 Jahren 87 |7 6
Geschwister: ja (S 88 |7 4
nein 84 - 11 5
Land (— 91 85 4
Klein-, Mittelstadte - 82 s 13 5
Landeshauptstadt (= 95 13 2
Jugendliche mit Migrationshintergrund IS 80 |l 16 4
Frage: Kommen wir zum Thema Computer. Bitte bei den nachsten Fragen, immer wenn von Computern gesprochen wird, auch an Laptop und Tablets denken. Hast du Zugang zu einem Computer - egal ob in der Schule,
zu Hause oder bei Freund:innen?
MARKETINSTITUT
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Die hdufigsten Aktivitidten am Computer | RS

Basis: Jugendliche mit Computerzugang, Ranking 1 - 12

’o Die Computer-Tatigkeiten sind breit gefachert - erreichen aber nicht ganz das Niveau des Jahres 2021!

Kind zw. KinderabMEHRMALS EINMAL

FAST 11und 14 15bis 18 PRO PRO MONAT- SELTENER,
JEDEN TAG JEDEN TAG X 2021 2019 2017 Jahren Jahren WOCHE WOCHE LICH NIE
Internetsurfen [ 32 [0 24 56 62 54 58 49 64 19 7 s B 1
Messenger nutzen, z.B. WhatsApp, Telegram, Signal [l 30 [0 16 46 49 44 46 46 45 12 9 B [ B
Musikheren () 24 [ 22 46 55 51 46 43 49 16 10 @07 | 2
Streaming Dienste zum Videos sehen .
(2B Netfix YouTube, Amazon Prim) B 22 [ 22 44 51 46 ) 41 45 19 117 B7 @B v
reaming bienste zum Musli oren
(2B Spotify. Sounddloud) B 20 0 16 36 39 35 19 31 41 13 10 @9 [ A
Aufgaben fiir die Schule erledigen [l 19 ) 27 46 51 34 30 43 48 26 10 s B 3
Online-Communities nutzen (z.B. Facebook, Instagram etc.) [l 18 0 15 33 39 37 39 29 37 17 8 B B s
im Internet recherchieren,
Computer-Lexikon ansehen, etwas nachschlagen ‘ 14 - 25 39 41 34 52 381 46 25 13 . 1 . 12
Computerspielen (allein) [l 13 015 28 27 24 19 30 25 16 2 B 3 B 2
Computerspielen (mit anderen) [l 13 13 26 28 22 13 31 20 13 10 B 1o N 4
Lernprogramm / Lernsoftware benutzen [ 8 14 22 27 16 6 24 20 21 14 B 12 @B 30
Texte schreiben [ 8 13 21 25 22 10 19 24 20 17 B0 17 @ 25
*wurde im Trend zusammen abgefragt
Frage: Hier siehst du verschiedene Aktivitaten, die man mit dem Computer machen kann. Wie haufig benutzt du den Computer fiir diese Dinge?
MARKETINSTITUT
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Die hdufigsten Aktivitaten am Computer Il
Basis: Jugendliche mit Computerzugang, Ranking 13 - 24

’o Webseitengestaltung oder arbeiten mit Algorithmen zahlt kaum zu den Computer-Tatigkeiten.

Kind zw. KinderabMEHRMALS EINMAL

FAST 11und 14 15bis 18PRO PRO MONAT- SELTENER,
JEDEN TAG JEDEN TAG Y 2021 2019 2017 Jahren Jahren WOCHE WOCHE LICH NIE
Lesen ll 8 M 13 21 21 11 17 23 20 14 13 B 12 B o
Bilder / Filme bearbeiten / erstellen / verdffentlichen [ij 7 s 12 12 11 10 9 14 9 9 ® 3 T
Musik / Videos downloaden [ 7 @ 10 17 18 18 11 17 17 14 11 B 1 S 4
E-Mails schreiben [ 7 13 20 22 16 12 12 25 21 17 @0 7 BB 2
mit dem Computer malen / Grafiken erstellen || 4 0e 0 11 8 5 10 11 11 9 D «+ T s
Auf einer Karte etwas suchen || 4 07 11 12 9 *) 7 13 13 13 0 1« I s
Zu meinem Standort etwas suchen || 4 0e 0 12 9 % 10 11 10 11 @ 12 S s
Coding (z.B.LEGO Mindstorms oder Scratch) || 4 s 9 12 * % 8 10 7 6 B I
Musik bearbeiten / schneiden / versffentlichen | 3 3 9 8 7 5 10 7 8 5 fs T -
selbst Musik machen | 3 L3 9 7 6 3 11 7 7 6 7 S
Einfache Programme erstellen | 3 0e 9 9 10 *) 8 9 7 9 B T s
Mit Algorithmen arbeiten | 2 0e 8 8 5 * 6 10 7 8 Py DS s
Webseitengestaltungen | 2 fs 7 8 7 *) 5 9 5 8 [ .
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier siehst du verschiedene Aktivitaten, die man mit dem Computer machen kann. Wie hiufig benutzt du den Computer fiir diese Dinge?
MARKETINSTITUT
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Die haufigsten Aktivitidten am Computer llI o

Basis: Jugendliche mit Computerzugang; Summe (1+2) im Trendverlauf (1-12)

’ o Computernutzung der Jugendlichen liegt dhnlich wie vor der Pandemie!

JEDEN TAG / FAST JEDEN TAG
2023 2021 9 17 01 2013 [ 2011 [ 2008
56 62 54 58 52 60 62 58

Internet surfen

Messenger nutzen, z.B. WhatsApp, Telegram, Signal 1) 46 49 44 46 43 33 45 44
Musik horen 46 55 51 46 41 44 43 44
Streaming Dienste zum Videos sehen (z.B.: Netflix, YouTube, Amazon Prime) 2) 44 51 46 bl ¥ * * *)
Streaming Dienste zum Musik héren (z.B.: Spotify, Soundcloud) 2) 36 39 35 19 11 ¥ bl *)
Aufgaben fiir die Schule erledigen 46 51 34 30 31 28 22 27
Online-Communities nutzen (z.B. Facebook, Instagram etc.) 33 39 37 39 44 53 58 *)
im Internet recherchieren, Computer-Lexikon ansehen, etwas nachschlagen 39 41 34 32 28 16 13 11
Computerspielen (allein) 28 27 24 19 21 23 27 30
Computerspielen (mit anderen) 26 28 22 13 16 13 15 22
Lernprogramm / Lernsoftware benutzen 22 27 16 6 8 4 5 6
Texte schreiben 21 25 22 10 18 11 14 19
*wurde im Trend zusammen abgefragt *) wurde nicht erhoben
Frage: Hier siehst du verschiedene Aktivitaten, die man mit dem Computer machen kann. Wie haufig benutzt du den Computer fiir diese Dinge?
MARKETINSTITUT
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Die haufigsten Aktivititen am Computer IV o

Basis: Jugendliche mit Computerzugang; Summe (1+2) im Trendverlauf (13-24)

’o Kaum Verédnderungen bei den seltenen Computer-Tatigkeiten.

JEDEN TAG / FAST JEDEN TAG
2023 2021 | 2019
21 21 11

2015 | 2013 | 2011 | 2008
17 2 ) ) Y

Lesen
Bilder/Filme bearbeiten/ erstellen/ veréffentlichen 12 12 11 10 11 7 9 12
Musik / Videos downloaden 17 18 18 11 14 15 16 16
E-Mails schreiben 20 22 16 12 15 18 21 33
mit dem Computer malen / Grafiken erstellen 10 11 8 5 6 7 6 10
Auf einer Karte etwas suchen 11 12 9 ¥ * * * *
Zu meinem Standort etwas suchen 10 12 9 bl b * * *
Coding (z.B. LEGO Mindstorms oder Scratch) 9 12 *) b ¥ * b *)
Musik bearbeiten / schneiden / veroffentlichen 9 8 7 5 5 2 5 7
selbst Musik machen 9 7 6 3 7 4 ) 6
Einfache Programme erstellen 9 9 10 bl b * * *)
Mit Algorithmen arbeiten 8 8 5 *) *) *) *) *)
Webseitengestaltungen 7 8 7 * * * * *
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier siehst du verschiedene Aktivitaten, die man mit dem Computer machen kann. Wie hiufig benutzt du den Computer fiir diese Dinge?
MARKETINSTITUT
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Nutzungsdauer von Computerspielen

&DUCATION
GROUP

| 0 Die durchschnittliche Computerspielzeit liegt dhnlich wie in den letzten Jahren!

JUGENDLICHE INSGESAMT 2021 2019

bis zu 30 Minuten

-
aobis 60 Minuten ([ | D 22 21 17

1 bis 3 Stunden _ 26 26 21
mehr als 3 Stunden - 8 10 8

49 Minuten

Spiele nur am Wochenende, in den Ferien - 9 10 13

Spiele tiberhaupt nicht - 14 17 23

keine Angabe . 3 3 3

Frage: Kommen wir zu Ce pielen. Bitte bei den Fragen auch an Spiele auf

Konsolenspiele pro Tag?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZI

Jugendlichei

Spielhaufigkeiten auf den Endgeraten |

Basis: Jugendliche, die Computerspiele spielen

2017 2015 2013 2011 2008
14 15 17 19 18 17 16
17 17 20 18 18
17 19 17 13 13*
7 5 6 6 13*
@ 84 Min @ 81Min @74 Min @72 Min @70Min @69 Min
14 14 13 18 15
24 20 23 22 31
3 6 3 6 6

* Trend: mehr als 60 Minuten

, Handys, Smartpt | Tablets denken. Wie lange spielst du durchschnittlich Computer- oder

COMPUTER 73

GROUP

ﬂ EDUCATION
LY

| ﬂ Neben dem Smartphone werden vor allem Computer, Spielkonsolen und Tablets fiir die Spiele genutzt.

COMPUTER, HANDY/
LAPTOP 2021 SMARTPHONE 2021 TABLET/IPAD 2021
jeden Tag . 17 21 - 31 36 l 9
32% 34% 55% 58% 19%
fast jeden Tag . 15 13 . 24 22 . 10 7
mehrmals pro Woche . 15 14 - 20 19 . 15 15
einmal pro Woche . 13 13 . 11 10 . 10 10

. 20 19
e e

seltener . 22 22 . 10 11
nie . 15 13 I 4 3

weil nicht, keine Angabe I 3 2 | 1 0 I 6 5
Frage: Wie oft spielst du auf den einzelnen Geraten Spiele?
MARKETINSTITUT
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’.F(%%JUCPATION

10
1

SPIELKONSOLE

WIE SWITCH,

PSP, PLAYSTATION,

NINTENDO DS 2021 WII, ETC. 2021
I 5 7 11 11

7% 14% 14% 24% 25%

l 9 7 13 14
. 11 10 14 13
l 10 9 12 13

. 21 26 20 19

COMPUTER 74
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Spielhaufigkeiten auf den Endgeraten Il

Basis: Jugendliche, die Computerspiele spielen; im Trendverlauf

Jugendliche

F Nt

’ o Fur tagliche Spiele greifen die Jugendlichen Giberwiegend zum Smartphone.

COMPUTER, LAPTOP

2023
17 21

jeden Tag
fastjeden Tag 15 13 13 13 17 18 24 22 24 20
mehrmals pro Woche 15 14 15 19 24 19 20 19 21 19
einmal pro Woche 13 13 13 13 12 17 11 10 7 8
seltener 22 22 24 27 22 18 10 1 7 11
nie 15 13 18 18 12 8 4 3 5 7
weiB nicht, keine Angabe 3 2 1 1 2 1 1 o 0 a

HANDY / SMARTPHONE

2017 | 2015 [ 2013 2023 2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013
10 11 19 31 36 37 34 25 31

26

SPIELKONSOLE WIE SWITCH,

PSP, NINTENDO DS

PLAYSTATION, WII ETC.

2017 | 2015 | 2013 2023 2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013
2 5 2 11 1 11 5 5 7

17
19
4
13
13

TABLET/IPAD

2023 2021 | 2019 | 2017 [ 2015 | 2013
9 10 8 4 4 4

10 7
15 15
10 10
20 19
31 33
] 5

8 6 7 5
12 11 9 9
12 9 11 4
19 16 16 11
35 44 46 54

6 1 7 14

jedenTag 5 7
fastjeden Tag 9 7 3 3 4 13 14 1 5 13 6
mehrmals pro Woche 11 10 7 9 9 14 13 12 15 10 14
einmal pro Woche 10 9 7 13 10 12 13 14 8 13 19
seltener 21 26 31 24 29 35 20 19 24 27 29 30
nie 36 35 37 45 37 34 24 23 20 30 26 21
weil nicht, keine Angabe 7 7 10 12 5 6 7 7 7 10 4 4
Frage: Wie oft spielst du auf den einzelnen Geraten Spiele?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, die Computerspiele spielen (83%=100%) COMPUTER 75
Nutzung von Lernprogrammen/LernApps oy rolF
’ o Kaum Verédnderung bei der Nutzung von Lernprogrammen.
VERWENDE NIE weifs nicht,
ZU HAUSE BEI FREUND:INNEN IN DER SCHULE ANDERES LERNPROGRAMME keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT IImmmmm—— 41 m 5 29 0 - 19 5
2021 I 41 m 6 33 1 - 17 3
2019 EEm———— 36 "3 31 0 24 5
2017 SEEE——— 33 m 4 22 1 N 32 7
2015 I 26 2 24 1 I 41 6
2013 mm— 25 11 19 1 I 50 4
2011 —— 21 "3 23 1 G 50 2
2008 mmmm 19 0 18 1 O 55 7
Junge IENNNNNES 41 m 6 27 0 21 5
Midchen IS 41 L) 31 1 - 17 4
Kind zw. 11 und 14 Jahren S 46 w4 33 1 - 14 3
ab 15 bis 18 Jahren HEE———— 37 m 7 25 0 - 25 6
Geschwister: ja I 43 ® 4 29 1 - 19 5
nein IS 35 w10 29 0 G 22 4
Land NN 42 "3 28 0 21 6
Klein-, Mittelstadte N 42 8 27 1 - 18 4
Landeshauptstadt EE———— 39 o4 35 0 - 19 2
Zugang zu Computer NI 44 "3 29 1 - 21 2
Zugang zum Internet ENN. 44 "3 29 1 - 21 2

Frage: Kommenwir zu Lernprogrammen bzw. LernApps: Wo verwendest du tiberwiegend Lernprogramme bzw. LernApps?

MARKETINSTITUT
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Interesse an Lernprogrammen/LernApps o

Basis: Jugendliche, die Lernprogramme/LernApps verwenden

’ o Rund zwei Drittel der Jugendlichen nutzen die Lernprogramme gerne!

JUGENDLICHE -

JUGENDLICHE, DIE
zwischen ab 15 bis

LERNPROGRAMME/LERNAPPS
VERWENDEN (76%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 11und 14J. 18 Jahre
sehr gerne ‘ 15 17 22 14 13 10 8 8 18 13
gerne 50 47 48 53 53 51 49 39 50 51
nicht so gerne - 28 31 25 26 31 30 34 29 27 29
garnichtgernel 4 4 4 5 0 6 5 20 3 6
1 1 1 3 2 3 3 1 2

keine Angabe 2

Frage: So alles in allem: Wie gerne verwendest du Lernprogramme bzw. LernApps?

COMPUTER 77
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Reichweite des Internets

&EDUCATION
GROUP

| 0 Die oberésterreichischen Jugendlichen haben Internetzugang!

INTERNETZUGANG
STEHT MIR ZUR VERFUGUNG
JUGENDLICHE INSGESAMT S 89
2021 = = 88
2019 e 89
2017 EEEEE——N 94
2015 EEEEENRSSNE 94
2013 eEmmm———T1 = 94
2011 o 91
2008 eI 86

Junge NSNS 87
Méadchen EEEEEEEEE——— 91

Kind zw. 11und 14 Jahren EEEEEESS—————— 92
ab 15 bis 18 Jahren SN 87

Geschwister: ja IEEEE————— 92
nein EEEEEENTT 79

Land GEEEEEENN 0 94
Klein-, Mittelstidte N 86
Landeshauptstadt S0 91

Zugang zu Computer BN 96
Jugend!l. mit Migrationshintergrund EEEEE———————0 81

Frage: Stehtdir Internet zur Verfiigung, das kann auch bei Freund:innen oder in der Schule sein, oder steht dir kein Internet zur Verfiigung?

MARKETINSTITUT
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Internetzugang: Gerate

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

STEHT MIR NICHT

ZUR VERFUGUNG

ps==ags
m“'“w\l,o\l

[
w

- .- .. '
uoLU g

[
~N

ag-
N
S

-
w

[
~N

wei nicht,
keine Angabe

RRORNAWE

N AW A w AW wWhH

N =

D
R

INTERNET 79

U
0

| ﬂ Smartphones und PCs werden iiberwiegend fiir die Internetnutzung verwendet - und Tablets sind auf dem Vormarsch!

JUGENDLICHE, DENEN INTERNET PC: LAPTOP

ZUR VERFUGUNG STEHT (89%=100%) . 77
2021 I 53

2019 INENEN 77
2017 N 86
2015 IS 93
2013 PC:61% Laptop: 71%
2011 PC:68% Laptop: 64%
2008 PC:78% Laptop: 46%

Junge NN 78
Médchen NS 77

Kind zw. 11 und 14 Jahren (S 70
ab 15 bis 18 Jahren (IS 85

Geschwister: ja (IS 76
nein (IS 83

Land (NS 82

Klein-, Mittelstidte IS 72
Landeshauptstadt (IS S0

Frage: Welche Geréte verwendest du, um ins Internet zu gelangen?

MARKETINSTITUT
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. 34
. 36
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")
42
. 52
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O
L
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7
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o238

o9
O
L]
I
I
S
O
I
L
L
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93
92
95
91

90
96

91
95

93
92

92
94
94

FERN-
SEHER

it
w27
e 30
w17
n7

0
0
0
o3
e 30

w29
32

32
w22

o3
e 30
o3
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ANDER  weiB nicht,
keine Angabe
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*) wurde nicht erhoben
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Zeit im Internet e
Basis: Jugendliche mit Internetzugang
’ o Die tagliche Internetzeit der Jugendlichen steigt weiter an!
JUGENDLICHE, DENEN INTERNET
ZUR VERFUGUNG STEHT
(89%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
bis zu 30 Minuten . 8 10 11 15 20 26 30 32
30 bis 60 Minuten - 17 15 19 22 26 28 25 32

1 bis 3 Stunden _ 39 33 35 33 27 22 23 22*
mehr als 3 Stunden _ 32 38 28 16 8 8 6 22*

Aso Minuten @124Min  @110Min @ 94Min @77Min  B68Min @ 64Min

surfe nur selten im Internet I 2 3 4 10 15 15 13 11

keine Angabe I 1 1 2 3 4 1 4 3
* Trend: mehr als 60 Minuten
Frage: Wie lange bist du pro Tag ca. im Internet aktiv?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, denen Internet zur Verfiigung steht (89%=100%) INTERNET 81

Die Internet-Nutzung im Detail | aks

Basis: Jugendliche mit Internetzugang, Ranking 1 - 20

’ o YouTube bleibt im Internet zentral - aber auch die Informationssuche gewinnt an Bedeutung!

JUGENDLICHE, JUGENDLICHE -
DENEN INTERNET
ZUR VERFUGUNG zwischen  ab 15bis
STEHT (89%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jungen  Madchen 11und 14J. 18 Jahre
YouTube nutzen (NS 76 78 78 84 69 74 84 46** 78 75 77 76
Informationen suchen ENEEE——— 63 P 48 52 62 68 80 78 71 62 65 58 69
Filme / Videos anschauen (I 60 T 52 51 62 55 55 57 44 54 65 54 66
Infos fiir die Schule suchen (NS 57 55 53 58 60 56 60 44 50 63 55 59
Instant Messaging wie z.B. WhatsApp (S 49 55 58 57 50 14 8 26 42 55 43 54
Streaming-Dienste nutzen (z.B. Netflix, Spotify) (S 45 46 45 28 20 *) *) *) 40 48 33 55
Online-Communities nutzen (z.B. Facebook, Instagram) (N 42 41 43 45 51 60 62 46** 34 48 28 55
E-Mails schreiben N 40 39 36 41 50 49 57 66 38 41 24 55
mit Internet Radio héren / Musik streamen (Spotify) (S 39 T 30 35 35 27 22 23 18 40 38 29 48
Apps herunterladen S 36 38 47 36 41 1 *) *) 36 36 30 42
Einkaufen, verkaufen, z.B. ebay, amazon, willhaben (S 34 31 32 26 25 27 26 24 31 37 17 51
Onlinespiele alleine spielen S 34 1‘ 28 23 23 29 34 36 34 39 28 35 32
im Internet fernsehen S 33 P 27 29 27 22 19 19 10 31 36 28 38
mit Internet telefonieren (Skype, Viber, WhatsApp) 8 33 29 14 20 25 33 32 20 25 41 32 34
Fotos veréffentlichen (z.B. tiber Instagram) S 29 29 41 34 26 *) *) *) 24 33 18 39
Onlinespiele mit anderen spielen R 29 31 28 24 27 28 29 20 41 19 35 25
Spiele herunterladen (N 27 30 26 27 28 22 19 15 33 22 30 25
Fotos bearbeiten B 21 20 23 23 21 13 *) *) 13 27 14 27
Lesen NI 21 19 14 23 24 *) *) *) 19 23 19 24
Musikdateien anhéren (offline) 19 22 27 36 37 47 54 52 17 20 16 21
** Trend: Online-Communities nutzen (Facebook, MySpace, YouTube) ~ *) wurde nicht erhoben
Frage: Wozu verwendest du das Internet, was machst duim Internet?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, denen Internet zur Verfiigung steht (89%=100%) INTERNET 82

A GROUP

www.edugroup.at



57 | 00.]UGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Jugendliche

Die Internet-Nutzung im Detail Il a0

Basis: Jugendliche mit Internetzugang, Ranking 21 - 36

’ o Podcasts sind weiter im Aufwind, vor allem bei Jugendlichen ab 15 Jahren!

JUGENDLICHE, JUGENDLICHE -
DENEN INTERNET
ZUR VERFUGUNG zwischen  ab 15 bis
STEHT (89%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jungen  Madchen 11und 14). 18 Jahre
Podcast nutzen @EEB 18 4 13 6 3 6 3 2 6 14 23 14 22
Auf einer Karte etwas suchen @l 18 20 18 *) *) *) *) *) 19 17 14 21
Seiten fur Jugendliche ansehen @ 17 19 14 17 23 28 21 23 19 15 20 14
Veranstaltungen suchen @ 14 P 8 13 19 27 23 21 22 16 13 6 22
Filme / Videos herunterladen @ 13 15 11 10 18 16 17 24 16 11 12 14
Musikdateien herunterladen (iTunes...) @ 13 16 20 21 25 32 31 38 13 13 10 16
Online-Forennutzen @ 12 11 8 12 20 14 11 13 14 9 5 17
Leute im Internet kennen lernen @@ 10 11 9 7 8 12 20 30 8 13 4 16
Seiten fiir Erwachsene (ab 18 Jahren) besuchen @8 9 7 7 7 3 7 3 7 12 6 4 13
Zu meinem Standort etwas suchen @ 9 13 14 *) *) *) *) *) 10 8 7 11
YouTube-Filmeerstellen @ 8 8 9 8 9 *) *) *) 9 8 9 7
Live streamen z.B. via Twitch oder Facebook Live @@ 8 8 9 9 *) *) *) *) 10 5 7 8
Weblogs lesen / schreiben (z.B. Tumblr) B 5 4 5 9 10 7 5 7 4 5 2 7
eine eigene Homepage erstellen B 4 5 4 3 8 4 4 13 4 4 1 7
Flirt-Borse / Dating-Sites nutzen I 3 3 1 1 1 1 3 7 2 4 2 5
Tauschborsenutzen I 3 3 3 4 7 4 2 7 4 3 3 4
Anderes 0 0 1 0 1 0 2 1 1 0 0 1
Keine Angabe | 2 2 2 2 2 0] 3 1 1 2 2 2
*) wurde nicht erhoben
Frage: Wozu verwendest du das Internet, was machst duim Internet?
MARKETINSTITUT
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Informationssuche im Internet S
Basis: Jugendliche mit Internetzugang, die im Internet Infos suchen
’o Suchmaschinen sind das bewéhrte Mittel zur Informationssuche!
JUGENDLICHE, DENEN INTERNET ZUR
VERFUGUNG STEHT UND DIE IM
INTERNET NACH INFORMATIONEN
SUCHEN (63% VON 78%=100%) 2021 2019 2017
aber Suchmaschinen (.. iber Google) ([ | IR +0 93 91 83
auf Wikipedia nachschlagen ([ 5o 49 48 55
auf YouTube nach Informationen suchen - 38 47 45 48
auf Nachrichtenseiten lesen - 24 17 15 18
Anderes| 1 1 0 0
Nicht vorlesen: Weil nicht, keine Angabe | 1 0 1 2
Frage: Du hast vorhin angegeben, dass Du das Internet zum Suchen von Informationen verwendest. Wie gehst Du da tiblicherweise vor, wie suchst du im Internet nach Informationen?
MARKETINSTITUT
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Uberpriifen von Internet-Informationen

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

&EDUCATION
GROUP

| 0 Vertrauenswiirdige Seiten und Quer-Checks werden zur Informationsiiberpriifung verwendet!

JUGENDLICHE,
DENEN INTERNET
ZUR VERFUGUNG

JUGENDLICHE -

2zwischen

ab 15 bis

STEHT (89%=100%) 2021 2019 Jungen Médchen 11und 14J. 18 Jahre
Ich suche meist auf Seiten, von denen ich wei®, dass die Informationen auch stimmen _ 61 60 60 62 60 55 67
Ich vergleiche mehrere Informationsquellen _ 54 50 51 53 54 41 66
Ich frage meine Familie, Freund:innen oder andere Personen - 38 40 39 36 39 46 30
Bei ungewdhnlichen Bildern achte ich auf mégliche Manipulationen - 22 21 18 24 21 16 29
Bei neuen Nachrichten priife ich renommierte Nachrichten-Seiten um nicht auf Falschmeldungen (Fake News) zu stoRBen . 18 17 16 20 17 12 25
Anderes 0 0 0 0 0 0 0
WeiB nicht, keine Angabe l 6 6 7 5 7 9 2
Frage: Im Internet erhalt man ja oft mehrere Informationen zu einem Thema. Wie gehst du dann vor um die fiir dich wesentliche Information zu erkennen?
MARKETINSTITUT
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& epucaTion
Selbst-Suche im Internet
Basis: Jugendliche mit Internetzugang
| ﬂ Zwei Drittel der Jugendlichen haben sich selbst schon im Internet gesucht - vor allem ab einem Alter von 15 Jahren. |
NEIN, HAT MAN v\{ei|3nich':y
JUGENDLICHE, DENEN INTERNET JA, HAT MAN SCHON NOCH NICHT keine Angabe
0 - [
ZUR VERFUGUNG STEHT (89%=100%) 69 28 3
2021 BRI 65 N 31 4
2019 NN 67 . 30 3
2017 BN 58 S 36 6
2015 SN 59 I 37 4
2013 EEEERN. 54 S 44 2
2011 BN 53 NN 44 4
Junge BN 65 . 32 3
Méadchen I 73 24 3
Kind zw. 11und 14 Jahren EEEEE 57 O 41 3
ab 15 bis 18 Jahren IS 81 Y 3
Geschwister: ja (NS 70 . 27 3
nein BT 64 I 32 4
Land SEEEEEEENNT 72 . 26 3
Klein-, Mittelstadte T 65 N 33 3
Landeshauptstadt EEEEEEE 72 . 24 4

Frage: Hast du schon einmal im Internet nach dir selbst gesucht oder noch nicht?

MARKETINSTITUT
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Vertrauliche Daten im Internet _anrs

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

’ o Jugendliche sind im Umgang mit personlichen Daten sensibilisiert - die eigene Adresse, Handynummer oder Uhrzeiten, wann die Eltern zuhause sind, sollen nicht online gestellt
werden!

JUGENDLICHE, DENEN
INTERNET ZUR VERFUGUNG

STEHT (89%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011
meine Adresse (NN 74 71 74 77 75 81 77
Uhrzeiten, wann meine Eltern nicht zuhause sind (I NN 70 68 69 74 66 79 73
meine Handynummer [N 70 69 69 76 75 80 82
wo ich gerade bin (meinen Standort) (NN 46 68 66 *) *) *) *)
meine Noten in der Schule (NS 59 58 56 61 59 64 62
was meine Eltern beruflich machen (NS 55 48 50 56 48 56 57
meine Emailadresse (NS 52 43 42 44 40 49 46
wo ichin die Schule gehe (IS 51 49 46 48 46 47 43
Fotos von mir (NS 47 45 34 42 40 36 34
wer meine Freund:innen sind (IS 40 36 30 29 22 17 14
meinen Geburtstag (N 38 35 31 40 34 32 31
mein Alter (N 36 33 28 38 35 28 26
meinen Skype-Namen (N 35 27 26 27 21 35 31
Benutzername in Communities (N 30 26 21 24 25 35 %)
was ich gerne mache, meine Hobbys (N 26 24 22 18 17 19 14
anderes | 1 1 1 0 1 1 1
keine Angabe @ 8 6 5 8 8 2 5
*) wurde nicht erhoben
Frage: Und welche Informationen tiber dich méchtest du geheim halten und soll man nicht im Internet finden kénnen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, denen Internet zur Verfiigung steht (89%=100%) INTERNET 87

Die Internet-Erlebnisse T

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

’o Die Jugendlichen kénnen weiterhin auf verschiedenste Internet-Erfahrungen bauen - vom Online-Shopping bis zum Chat mit Unbekannten.

JUGENDLICHE,
DENEN INTERNET
ZUR VERFUGUNG

STEHT (89%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

Einkaufen, verkaufen im Internet, Online-Shopping NN 42 40 42 31 30 29 30 27

Im Chat mit Fremden unterhalten EEE————— 37 35 34 25 28 36 41 49

Meine personliche Daten, z.B. Namen oder Adresse, im Internet angegeben S 32 31 28 27 23 29 33 40

Jemanden im Internet kennengelernt S 30 33 28 21 16 27 28 34

Eine Internetseite besucht, fir die ich eigentlich noch zu jung wire 25 27 23 15 17 19 16 *)

Eine Webseite besucht, die meine Eltern eigentlich verboten haben s 21 15 14 10 9 19 20 11

Eine Seite besucht, tiber die ich mit meinen Eltern nicht sprechen méchte S 21 24 21 15 13 18 13 10

Personen getroffen, die ich im Internet kennen gelernt habe R 17 17 15 9 8 14 14 16

Kostenpflichtige Dienste in Anspruch genommen (Online-Tests, Downloads, SMS-Dienste ...) s 13 13 10 12 6 7 9 6
Ich wurde Uber das Internet bedroht oder beldstigt S 12 10 10 5 3 6 4 7

Eine Seite besucht, von deren Inhalt ich Angst bekommen habe S 11 14 12 8 5 8 5 4

ungewollt / versehentlich kostenpflichtige Dienste in Anspruch genommen Sl 11 12 10 8 7 11 13 10

Andere haben sich schon mal im Internet Giber mich lustig gemacht (mich gemobbt) = 9 9 *) *) *) *) *) *)

ich habe Bilder, die ich im Internet gefunden habe, online gestellt 8 8 15 11 6 5 9 9 *)

Bilder / Fotos von mir im Internet gefunden, die ohne meine Zustimmungins Netz gestellt wurden @8 7 9 10 7 7 14 14 12
ich habe mich als eine andere Person ausgegeben @8 7 11 9 7 7 5 6 *)

Falsche Informationen tiber mich gefunden @ 5 5 4 4 3 4 4 8

Ich habe schon einmal jemand im Internet gedrgert oder mich tiber eine Person lustig gemacht (gemobbt) @ 5 5 *) *) *) *) *) *)
jemand hat sich als meine Person ausgegeben @ 5 8 3 4 1 4 3 *)

Community-Account wurde gehackt @ 4 6 6 6 2 5 *) *)

einen Weblog im Internet gefiihrt 8 3 4 4 1 3 3 2 16

nichts davon EEEEE 16 12 18 31 32 26 22 3

Weil3 nicht / Keine Angabe 8 3 2 5 4 5 2 5 13

*) wurde nicht erhoben

Frage: Hier siehst du noch einmal verschiedene Dinge rund um das Internet. Was davon hast du schon mal gemacht bzw. ist dir schon mal passiert?
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Nutzung der Social Media-Kanale

Basis: Jugendliche mit Internetzugang und Profil in Online-Community

‘ ° Tendenzieller Riickgang bei der Nutzung von Social Media-Kanilen - Freund:innen und Bekannte stehen weiterhin im Fokus der Jugendlichen!

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DENEN

INTERNET ZUR VERFUGUNG zwischen  ab 15bis
STEHT (89%=100%) 2021 2019 Jungen Madchen 11und 14J. 18 Jahre
Ich folge Freunden und Bekannten, die ich persénlich kenne 88 88 67 81 61 88
Ich folge Prominenten und Stars (wie auch YouTubern, e-Gamer, Bloggern...) 65 65 53 62 46 69
Ich kommentiere / like Fotos / Videos 67 66 43 56 36 62
Ich poste selber Fotos und Videos 54 61 31 45 24 53
Ich folge Firmen, Vereinen, Marken 29 30 29 28 17 40
Ich versuche, méglichst viele Follower zu bekommen 15 16 8 12 9 12
Anderes 0 0 0 1 0 1
Nutze nichts davon 3 4 9 6 13 2
Frage: Wenn du an Instagram, YouTube, Snapchat usw. denkst, wie nutzt du diese Social Media-Kanale?
MARKETINSTITUT
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Aussagen zu Online-Communities

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

‘ o Online-Communities werden vor allem fiir den Kontakt mit Freund:innen genutzt.

TRIFFT GANZ TRIFFT TRIFFT EHER TRIFFT GAR weiR nicht,
SICHER ZU EHER ZU > 2021 2019 WENIGER ZU NICHT ZU keine Angabe
Ichméchte mit meinen Freud:innen in Kontakt bleiben ([ 57 0 32 89 89 88 || 4 Is 3
Ich weiB genau, welche Fotos, Videos ich verdffentlichen darf [l 42 [0 32 74 79 77 [ 10 B o 6

Mich interessiert, was meine Freund:innen machen - 41 - 41 82 81 77 . 9 . 6 3
Ich habe mir noch nie etwas gekauft, das auf Instagram / YouTube beworben wurde ‘ 27 . 16 43 46 41 . 11 - 38 9

Ich habe meine Eltern schon einmal gebeten,
mir etwas zu kaufen, das ich auf Instagram / YouTube gesehen habe ‘ 18 - 25 43 47 42 . 16 36 5
Ich habe schon einmal ein Produkt gekauft,
das YouTube- oder Instagram-Stars vorgestellt haben . 16 . 19 35 39 38 . 13 - 45 7
Mich interessiert, was die Stars machen [l 15 s 45 4 20022 @B 2 5
Ich habe schon einmal ein Produkt gekauft,
das Freund:innen tiber Instagram/ YouTube vorgestellt haben . 1 . 16 27 29 24 . 12 _ 54 7
Ich poste selber Videos [l 9 m v 2 22 2 1= D 2
Die Meinung von YouTube-, Instagram-Stars
ist mir wichtig, damit ich weil, was angesagt ist . 7 - 21 28 31 30 - 26 - 39 7
Frage: In Online-Communities hat man ja viele Méglichkeiten. Sag mir bitte fiir jede einzelne Aussage, ob das ganz sicher zutrifft, eher zutrifft, ob das eher weniger zutrifft oder ob das gar nicht zutrifft!
MARKETINSTITUT
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Bedeutung von Influencern

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

&EDUCATION
GROUP

| 0 Die Mehrheit der Jugendlichen folgt - wie schon bei den letzten Messungen - mehreren Influencern.

JUGENDLICHE, DENEN
INTERNET ZUR VERFUGUNG
STEHT (89%=100%) 2021 2019

Ich folge verschiedenen Influencern _ 56 54 54

Ich folge einem bestimmten Influencer . 11 13 8

Nein, ich folge keinem Influencer - 29 29 33

Wei nicht, keine Angabe || 4 4 4

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, denen Internet zur Verfligung steht (89%=100%)

Internet-Wissen

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

Jungen

51

13

30

JUGENDLICHE -

zwischen  ab 15bis
Médchen 11und 14J. 18 Jahre
60 45 66
9 13 10
28 36 22
3 6 3

Folgst du in sozialen Medien, wie YouTube oder Instagram, Influencern oder nicht? Gemeint sind hier Personen, die iiber eine hohe Follower-Anzahl verfiigen und Tipps geben. Wiirdest Du sagen -

INTERNET 91

GROUP

ﬂ EDUCATION
LY

| ﬂ Weiterhin gilt: Jugendliche fiihlen sich im Internet wohl und gut informiert.

JUGENDLICHE, DENEN
INTERNET ZUR VERFUGUNG
STEHT (89%=100%)

v
o

ich weil3 genau, was im Internet erlaubt ist

ich weil, welche Inhalte heruntergeladen werden diirfen

'y
=

ich weil3 genau, welche Internetseiten glaubwiirdig sind - 37

ich kann Bild- und Datenmanipulationen erkennen

ich wiinsche mir mehr Informationen zum richtigen Verhalten im Internet

N
o

ich kann Fake News von wahren Nachrichten unterscheiden

es ware gut, wenn ich mehr Ansprechpersonen hitte, die ich zum Internet befragen kann . 15

keine Angabe . 10

Frage: Wie schétzt du dein Wissen tiber das Verhalten im Internetein?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, denen Internet zur Verfiigung steht (89%=100%)
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2021

59

49

35

25

25

35

14

2019

61

46

32

22

22

26

10

2017 2013 2011 2008

57 58 59 62 54

2015

52 45 49 51 35
%) ") ") ") ")
") ") ") ") ")

18 17 19 12 19

") ") ") ") ")

*) wurde nicht erhoben
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Aussagen zum Internet

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

&EDUCATION
GROUP

| 0 Betriiger-Seiten sind fiir die Jugendlichen kaum ein Thema und bei der Bekanntgabe persénlicher Daten werden die Jugendlichen vorsichtig! |

TRIFFT GANZ TRIFFT
SICHER ZU EHER ZU > 2021 2019

Ich bin schon von Seiten ausgestiegen,
weil ich meine persénlichen Daten bekanntgeben hétte sollen - 42 - 28 707 65

Ich habe ein ungutes Gefiihl, wenn
ich persénliche Daten im Internet angeben soll - 41 - 33 7472 7

Ich habe spezielle Firewalls und Spamfilter
eingerichtet, die ein Auslesen privater Daten verhindern sollen . 18 . 24

Wenn eine Seite vertrauenswirdig ist,
dann gebe ich meine persénlichen Daten bekannt . R - 41 5860 56

Ich bin schon einmal in eine Internet-Falle getappt bzw. auf eine I 6 . 11 17 15 10
Betriiger-Seite hereingefallen und habe dort meine Daten eingetragen
Frage: Hier siehst du noch einmal verschiedene Dinge rund um das Internet. Was davon hast du schon mal gemacht bzw. ist dir schon mal passiert?

MARKETINSTITUT
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Internet-Kompetenz im Umfeld

Basis: Jugendliche mit Internetzugang

2017

63

68

")

46

TRIFFT EHER TRIFFT GAR weiB nicht,
2015 WENIGER ZU NICHT ZU keine Angabe

55 B 13 B o 7
72 @ 14 [ I 4
5 B 17 |: 17
8 @ 20 @B 17 5
5 @ 13 B o s

*) wurde nicht erhoben

INTERNET 93
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| ﬂ Die groBten Internetkompetenzen sehen die Jugendlichen, vor allem ab 15 Jahren, bei sich selbst.

JUGENDLICHE, DENEN
INTERNET ZUR VERFUGUNG
STEHT (89%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011

ich selbst 28 25 36 36 32 43

vater ([ | D > 25 20 23 31 34 30

N
o

mutter ([ D ¢ 12 15 20 15 1 10
Bruder/Schwester - 15 12 15 20 17 21 0
Freund:innen - 14 15 13 *) *) *) *)
Lehrkrafee [ 3 6 9 8| ) ) )
GroBeltern 0 0 1 ") *) ") ")
jemand anderes [ 2 2 2 1 2 2 14
Frage: Wer kenntsich in deinem Umfeld mit dem Internetam besten aus?
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JUGENDLICHE -

zwischen ab 15 bis

Jungen Madchen 11und 14 ). 18 Jahre
29 24 11 41
24 23 33 14
17 16 26 7
12 17 15 15
13 14 9 19
3 3 4 2
0 1 [ [
2 2 3 2

*) wurde nicht erhoben
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ChatGPT - Bekanntheit

&EDUCATION
GROUP

| 0 Die Mehrheit der Jugendlichen kennt ChatGPT!

JUGENDLICHE INSGESAMT

Junge

Médchen

Kind zw. 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Geschwister: ja

nein

Land
Klein-, Mittelstidte

Landeshauptstadt

Frage:
Bard oder nicht?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

JA, HABE ICH AUCH
BEREITS GENUTZT

[T

[
W 23

[
[

[
. 2z

[
[T
[

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche i

ChatGPT im Detail

Basis: Kenner von ChatGPT

JA, HABE SCHON DAVON GEHORT,

ABER NOCH NICHT GENUTZT I
I, 45 69
I 46 72
I 45 68
s 58
49 78
I 46 71
42 63
I, 48 71
I, 45 69
I 40 67

NEIN, IST MIR NEU

N 5

o
—

S 36
S s

S 23
. 35

. 2
I 27
I 29

Wei nicht,
Keine Angabe

6

ChatGPT ist ein Chatbot, der mithilfe kiinstlicher Intelligenz automatisch Texte erstellt und so z.B. fiir Referate oder Zusammenfassungen eingesetzt werden kann. Kennst du ChatGPT bzw. &hnliche Tools wie

INTERNET 95
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|° ChatGPT wird vor allem als Hilf ] wahr;

von ChatGPT werden kaum ohne Adaptierungen verwendet.

Kann helfen, um einen Uberblick zu einem Thema zu erhalten und Ideen zu finden

Ich nutze die Ergebnisse, die ChatGPT ausliefert, Gberprife und adaptiere diese

Ich vertraue den Ergebnissen, die ChatGPT ausliefert und nutze diese ohne Veranderung

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

’-{E(%%JUCPATION

Ist eine super Méglichkeit, um Zeit zu sparen

Hilft mir, meine Schulaufgaben zu erledigen

Weil nicht / Keine Angabe

JUGENDLICHE INSGESAMT

[
-
g
| -

g

Anderes 4

- -

Wie beurteilst du den Einsatz von ChatGPT bzw. &hnlichen Tools wie Bard fiir schulische Aufgaben?

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Kenner von ChatGPT (69%=100%)

JUGENDLICHE -

Jungen Madchen
48 51
39 31
25 26
22 16

9 4
2 6
18 21

zwischen ab 15 bis
11und 14J. 18 Jahre
45 53
37 33
23 27
8 26
6 7
4 4
21 19
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Kapitel 9

Handy / Smartphone

MARKETINSTITUT
MARKET

H A GROUP
Verbreitung von Handy/Smartphone | -
’ o Beinahe jede:r Jugendliche verfiigt iber ein eigenes Smartphone.

STEHT MIR ZUR STEHT MIR NICHT weil nicht,
VERFUGUNG ZUR VERFUGUNG  keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT 91 - 7 2
2021 BRSNS 89 - 9 1
2019 SN 92 | 6 1
2017 BN 94 | 6 1
VERGLEICH ELTERN (s 98 12 0
2021 SN 94 |5 1
2019 BN 94 |5 1
2017 SR 92 m|m 7 1
Junge SN 90 | 3 2
Médchen 93 | 6 2
Kind zw. 11und 14 Jahren 92 - 7 2
ab 15 bis 18 Jahren 91 - 7 2
Geschwister: ja 93 |5 2
nein G 83 - 14 3
Land SN 91 |5 3
Klein-, Mittelstadte EEEG—_—_—— 89 s 10 1
Landeshauptstadt (N 97 83 0
Frage: Kommen wir nun zum Thema Smartphone/Handy: Steht dir ein eigenes Smartphone/Handy zur Verfligung?
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Verbreitung von Handy/Smartphone Il -0

im Trendverlauf

’ o Die hohe Verbreitung der Smartphones bleibt stabil.

Steht mir
Steht mir zur icht zur
Verfiigung Verfiigung |Keine Angabe
91 7 2

Jugendliche insgesamt

2021 89 9 1
2019 92 6 1
2017 94 6 1
2015 90 8 1
2013 87 12 1
2011 83 16 1
2008 90 10 ]
Einschatzungder Eltern 98 2 1
2021 94 5 1
2019 94 5 1
2017 92 7 1
2015 80 16 3
2013 86 14 0
2011 84 13 2
2008 81 17 1
Frage: Kommen wir nun zum Thema Smartphone/Handy: Steht dir ein eigenes Smartphone/Handy zur Verfiigung?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt HANDY / SMARTPHONE 99

Haufig genutzte Handy/Smartphone-Funktionen | A

Basis: Jugendliche mit Smartphone/Handy; Ranking 1 - 16

’ o Die Smartphones werden vielfiltig genutzt - vor allem WhatsApp und Internet surfen bleiben top!

JUGENDLICHE -
JUGENDLICHE, DENEN EIN
HANDY/SMARTPHONE ZUR

VERFUGUNG STEHT (91%=100%) 2021 2019 2017 Jungen  Miédchen
Uber WhatsApp kommunizieren ([ NN 74 75 78 76 68 80
Internet surfen (NS 71 63 63 63 69 72
Fotografieren (N 438 65 69 68 60 74
Musik héren (NS 55 58 59 69 61 70
Telefonieren (NS 6 62 66 63 61 71
YouTube oder shnliche Kanale (NN 60 63 69 68 61 60
Wecker einstellen, Wecken lassen (D 53 49 49 49 45 60
Apps herunterladen (NN 45 46 46 51 43 47
Handygames / Smartphonegames spielen (NN 44 45 39 40 45 43
Streamen (z.B. Spotify, Netflix, Maxdome) (NN 41 38 41 24 37 45
Fernsehen, Filme/Videos schauen ([N 39 30 33 38 32 45
E-Mailslesen (NN 38 31 28 31 36 39
Bilder, MMS verschicken (N 36 27 32 40 32 41
Videos aufnehmen (NN 33 30 30 30 27 39
Nachrichten auf sozialen Netzwerken posten (z.B. auf Facebook) (I S 32 28 31 36 30 33
Videofonieren (NN 32 25 21 17 25 38
Frage: Hier siehst du verschiedene Funktionen, die ein Smartphone/Handy haben kann. Welche dieser Funktionen nutzt du besonders haufig?
MARKETINSTITUT
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Haufig genutzte Handy/Smartphone-Funktionen Il

Basis: Jugendliche mit Smartphone/Handy; Ranking 17 - 29

Jugendliche

A GROUP

’ o Das Einlesen von QR-Codes gewinnt an Bedeutung.

JUGENDLICHE, DENEN EIN
HANDY/SMARTPHONE ZUR
VERFUGUNG STEHT

JUGENDLICHE -

(91%=100%) 2021 2019 2017 Jungen Médchen
E-Mails verschicken (N 30 25 21 27 28 31
Musik oder anderes aus dem Internet tibers Handy/ Smartphone herunterladen (I 30 27 31 33 26 34
SMSverschicken (D 28 28 30 44 25 30
Selfies verschicken oder ins Internet stellen (NN 27 27 30 26 17 37
Bestellungen oder Einkaufe tiber das Internet am Handy/ Smartphone (N 26 23 25 14 20 31
QR-Codeeinlesen (N 22 14 7 4 21 23
Adressen speichern [ 21 13 11 25 19 24
Navigationsdienste nutzen ([l 20 19 21 15 18 22
Auf einer Karte etwas suchen ([l 20 19 18 *) 18 22
Musik verschicken [l 13 12 8 13 11 14
Radiohsren B 12 14 12 26 14 10
Zu meinem Standort etwas suchen [l 12 15 13 *) 10 15
Kurze Livevideos schalten @ 6 5 *) *) 5 8
anderes 0 0 1 0 1 0
WeiB nicht / Keine Angabe | 1 2 2 3 2
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier siehst du verschiedene Funktionen, die ein Smartphone/Handy haben kann. Welche dieser Funktionen nutzt du besonders haufig?
MARKETINSTITUT
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0 R
andy-Kompetenz im Umfe
Basis: Jugendliche mit Smartphone/Handy
’ o Und auch die Smartphone-Kompetenz sehen die dlteren Jugendlichen klar bei sich.
JUGENDLICHE, DENEN EIN JUGENDLICHE -
HANDY/SMARTPHONE ZUR N .
VERFUGUNG STEHT zwischen  ab 15bis
(91%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 Jungen  Madchen 11und 14J. 18 Jahre
ich selbst - 35 36 38 64 63 65 73 36 34 18 50
meinvater [ 21 19 19 13 24 17 13 20 22 31 11
meine Geschwister . 15 17 17 *) *) *) *) 12 18 16 15
meine Mutter . 13 11 11 12 7 7 5 13 12 20 6
meine Freund:innen . 12 12 11 *) *) *) *) 14 11 10 14
meine Lehrkrafte I 2 2 2 *) *) *) *) 3 1 2 2
meine GroReltern | 1 1 1 *) *) *) *) 1 0 0 1
jemand anderes I 2 1 1 11 6 11 9 2 2 2 1
Im Trend Fragestellung nicht 100%ig gleich *) wurde nicht erhoben

Frage: Wer kennt sich in deinem Umfeld mit dem Smartphone/Handy am besten aus?
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r—

Medienverhaltender -

Jugendlichen

aus dem Blickwinkel der Eltern

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

Eine Analyse des MARKET Marktforschungsinstituts fir die
EDUCATION GROUP GmbH

Inhaltlicher Uberblick

1. Aufgabenstellung & methodischer Aufbau
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KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

MARKETINSTITUT
MARKET

Aufgabenstellung

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die
neuerliche Auslotung der Medienkompetenz bei oberésterreichischen
Jugendlichen. Als Zielgruppe der Erhebung wurden Jugendliche in
Oberosterreich zwischen 11 und 18 Jahren definiert, berticksichtigt
wurden weiters Eltern von Kindern im Alter zwischen 11 und 18 Jahren
sowie Padagoglnnen an MS und AHS.

—\O?,— Zielgruppe
Eltern von Kindern im Alter zwischen
11und 18 Jahren

@ Befragungszeitraum
08. Mérz bis 04. Juni 2023

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt

A GROUP

g’?

Eltern

Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und
besonders detailliert auf die Nutzung von TV, Computer, Internet und
Handy eingegangen. In gegenstandlicher Chartserie wird die
Medienkompetenz der Jugendlichen aus Sicht der Eltern dargestellt.
Inzwischen ist eine Trendreihe von mehr als einem Jahrzehnt verfugbar -
die erste groRe Jugendmedienstudien wurde im Jahr 2008 durchgefiihrt.

Befragungsart

Hybrid-Befragung aus Online-Interviews im MARKET Online-Panel und
personliche Interviews durch geschulte und kontrollierte
Interviewerlnnen des MARKET Instituts

| ?cﬁ Auswertungsbasis

Eltern insgesamt n=300
maximale statistische Schwankungsbreite +/- 5,8 Prozent

AUFGABENSTELLUNG 4

www.edugroup.at



69 | 00.]UGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Eltern

Kapitel 2

MARKETINSTITUT
MARKET

Freizeitaktivititen der Jugendlichen | A

gestiitzt, Ranking 1 bis 17

’ o Aus Sicht der Eltern verbringen die Jugendlichen die Freizeit mit Computer, Tablet & Handys - aber auch Hausaufgaben und Freund:innen kommen nicht zu kurz!

DAS KIND IST -
) VERGLEICH
00 ELTERN VERGLEICH  JUGENDLICHE 11bis14 15bis18
INSGESAMT 2021 2019 JUGENDLICHE 2021 Jahre  Jahre  Madchen  Junge
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen (N 79 78 71 66 67 82 77 75 83
Hausaufgaben machen, lernen (NN 75 78 71 57 60 77 72 80 69
mit Freund:innen treffen (NN 73 73 78 69 69 67 83 71 76
ausruhen, entspannen (NN 9 65 67 66 58 65 77 76 59
mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen (I D 69 74 74 59 58 73 66 69 70
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen etc. (NS 66 74 64 65 63 66 64 53 81
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS (S 62 74 72 63 61 60 69 71 52
sport treiben (NS 62 520 52 46 48 59 66 59 65
fernsehen (NN o1 73 74 56 58 65 59 59 64
Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen (N 56 58 60 57 48 58 55 63 48
Im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen (chatten, facebook) (NS 55 68 52 54 56 56 52 63 46
telefonieren am Handy / Smartphone (I N 53 61 54 48 48 51 63 57 48
DVDs, YouTube schauen (NN 53 53 64 45 55 53 55 54 53
Informationen an andere tiber das Smartphone schicken ([ N 52 *) *) 26 *) 52 55 51 52
mit (Haus)Tieren beschaftigen (D 47 44 44 41 45 45 47 52 41
gedruckte Biicher lesen (D 42 43 49 38 36 44 35 45 38
ins Kino gehen (D 39 27 50 39 29 35 49 40 39
Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/Ihre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 6

A GROUP
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Freizeitaktivitdten der Jugendlichen I R

gestiitzt, Ranking 18 bis 33

’o Lesen zahlt hingegen kaum zu den Freizeitaktivitaten der Jugendlichen.

DAS KIND IST -

. VERGLEICH
OO ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE 11bis14 15bis18
INSGESAMT 2021 2019 JUGENDLICHE 2021 Jahre Jahre  Madchen  Junge
kreativ sein, z.B.: etwas malen (I 34 36 42 30 32 41 29 50 15
Lernprogramme benutzen (auch Apps) (S 33 27 28 21 20 38 25 34 31
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren [l 31 19 25 23 22 37 27 28 34
Radio horen N 25 33 31 22 25 25 25 26 24
abends weggehen I 22 13 22 29 24 6 43 27 16
selbst Musik machen @l 20 20 22 19 18 25 15 20 20
singen, tanzen I 19 26 23 24 24 21 17 30 6
CDs,MP3 anhéren 8 18 27 29 19 26 17 19 20 16
Zeitschriften / Magazine lesen l 14 15 20 11 12 16 14 18 10
Hérspiele, Horbiicher anhéren @l 13 18 14 14 16 19 4 12 15
eBooks, digitale Biicher lesen @ 8 12 18 15 11 9 6 11 4
Comics/Mangas lesen @ 8 13 11 17 18 8 7 4 14
Zeitung lesen, anschauen @ 8 12 10 11 14 9 7 11 6
Auf einer Karte etwas suchen @ 7 *) *) 7 *) 8 3 8 5
Zu seinem / ihrem Standort etwas suchen @ 7 *) *) 6 *) 6 9 9 5
telefonieren am Festnetz | 2 3 2 4 4 2 2 2 2
Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/lhre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 7
Freizeitaktivitaten der Jugendlichen R
gendlichen IlI
gestiitzt, im Trendverlauf (1-17)
’ o Der Trendverlauf zeigt: Die Bedeutung von Computer, Handy und Co. nimmt weiter zu. ‘
ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE
am Computer, Tablet, Handy, Smartphone etc. etwas machen 79 78 71 66 76 76 77 68 66 67 66 70 71 67 81 71
Hausaufgaben machen, lernen 75 78 71 67 83 78 83 80 57 60 59 59 72 69 70 55
mit Freund:innen treffen 73 73 78 79 87 83 89 83 69 69 72 80 78 88 89 90
ausruhen, entspannen 69 65 67 66 75 75 78 68 66 58 60 66 66 69 76 83
mit der Familie, den Eltern Zeit verbringen 69 74 74 70 79 84 86 75 59 58 62 65 69 77 79 68
Spielen am Computer, Tablet, Handy, Smartphone, Spielkonsolen etc. 66 74 64 64 66 74 58 55 65 63 56 57 61 66 56 50
Kommunizieren mit WhatsApp, Facebook, SMS 62 74 72 70 64 70 70 59 63 61 64 73 68 69 71 74
Sport treiben 62 52 52 47 57 70 65 59 46 48 49 56 57 73 70 64
fernsehen 61 73 74 79 89 89 93 91 56 58 57 65 76 85 93 95
Zeit mit dem Freund / der Freundin verbringen 56 58 60 57 72 71 78 73 57 48 52 53 50 61 67 76
Im Internet surfen oder mit dem Internet etwas machen 55 68 52 58 62 70 70 58 54 56 57 63 68 77 77 78
(chatten, Facebook)
telefonieren am Handy / Smartphone 53 61 54 43 66 72 76 71 48 48 49 51 55 73 75 76
DVDs, YouTube schauen 53 53 64 65 64 66 72 69 45 55 61 69 63 69 70 72
Informationen an andere iiber das Smartphone schicken 52 ") %) ") *) %) ) *) 26 *) ") %) ) ") ) ")
mit (Haus)Tieren beschaftigen 47 44 44 60 47 47 58 48 41 45 39 47 43 48 57 49
gedruckte Biicher lesen 42 43 49 44 62 59 57 40 38 36 38 40 47 51 52 34
ins Kino gehen 39 27 50 47 62 67 66 53 39 29 46 50 56 68 74 69
Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn / Ihre Tochter seine / ihre Freizeit, egal, ob er / sie etwas haufig oder selten macht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 8
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Freizeitaktivitaten der Jugendlichen IV B SDusAToN

gestiitzt, im Trendverlauf (18-33)

| ﬂ Musik héren die Jugendlichen immer weniger iiber Radio oder CDs und MP3-Player. |

ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE

kreativ sein, z.B.: etwas malen 34 36 42 35 44 41 44 32 30 32 28 32 37 33 36 32
Lernprogramme benutzen (auch Apps) 33 27 28 26 20 26 30 20 21 20 18 21 18 22 21 14
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren 31 19 25 36 37 32 37 30 23 22 23 33 35 38 42 38
Radio héren 25 33 31 29 43 42 59 43 22 25 26 40 40 44 55 53
abends weggehen 22 13 22 23 33 29 28 33 29 24 31 32 35 38 48 58
selbst Musik machen 20 20 22 22 22 25 29 25 19 18 16 25 25 27 29 27

singen, tanzen 19 26 23 22 24 32 28 28 24 24 24 21 23 35 29 27

CDs, MP3 anhdren 18 27 29 43 67 60 56 55 19 26 25 47 55 62 59 63

Zeitschriften / Magazine lesen 14 15 20 27 40 43 48 34 11 12 13 22 30 41 43 41

Hérspiele, Hérbiicher anhéren 13 18 14 19 20 13 18 14 14 16 8 15 16 12 13 10

eBooks, digitale Bicher lesen 8 12 18 13 10 ) *) %) 15 11 1 14 15 *) %) %)

Comics / Mangas lesen 8 13 11 19 22 22 30 18 17 18 12 16 17 18 17 24

Zeitung lesen, anschauen 8 12 10 22 42 39 36 33 11 14 12 27 30 34 39 42

Auf einer Karte etwas suchen 7 ") ) ") ") ") ") Nl 7 ") ") ") ") ") Nl ")

Zu seinem / ihrem Standort etwas suchen 7 ") ") ") ") ") ") ") 6 ") ") ") ") ") ) ")
telefonieren am Festnetz 2 3 2 6 17 15 24 15 4 4 4 11 10 13 21 18

*) wurde nicht erhoben

Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/Ihre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas hiufig oder selten macht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 9

& coucation
° o0 o ‘ GROUP
Interessensgebiete der 06 Jugendlichen | -
gestiitzt, Ranking 1 bis 13
| ﬂ Freundschaften bleiben fiir die Jugendlichen zentral - das Internet hat im Vergleich zur Pandemie-Zeit nun wieder an Bedeutung verloren! |
VER-
GLEICH
JUGEND- INTERESSIERT  INTERESSIERT IHN /
INTERESSIERT VERGLEICH LICHE  INTERESSIERT IHN / SIE SIE UBERHAUPT
IHN / SIE SEHR 2021 2019 JUGENDLICHE 2021  IHN/SIE WENIGER NICHT

Freunde / Freundschaften [l 62 66 65 62 65 [0 33 I 4 | 1

Computer / Zubehor [l 25 32 21 21 23 [ 36 [

Fremde Lander, Reisen [l 23 2 22 32 37 [ 40 e s

Kreatives (Malen, Handwerken,Fotograﬁeren)- 21 22 24 22 23 - 34 - 21
Biicher / Zeitschriften lesen [l 19 19 21 23 21 [ 30 [ PH
Umwelt/Natur [l 18 24 23 25 25 [ 49 D 24

Schule bzw. (seine / ihre) Arbeit [l 17 21 19 15 13 [ ss @ 21

o
o

Internet ([l 50 62 45 46 47 0 39 B | 2
Spielen am Computer, Handy, Smartphone, Spielkonsole etc* [l 48 59 47 42 46 [ 33 W 3 I 5
Musik héren [ 41 46 49 49 51 [ 42 B u [ ]
Tiere D 41 42 40 39 42 [ 39 W 13 [ ¥
Sport betreiben [l 36 28 29 31 33 [ 34 |l 2 [ I
Kleidung / Mode [l 31 33 31 25 27 [ 29 o1 B
a
a

N
w

N
EN

»H

- .
0

* nicht direkt vergleichbar, andere Abfrage

Frage: Hier sehen Sie nun verschiedene Bereiche - wie sehr interessiert sich Ihr Sohn/ Ihre Tochter fiir die jeweiligen Bereiche?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 10
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Interessensgebiete der 06 Jugendlichen I
gestiitzt, Ranking 14 bis 27

| o Politik zahlt auch weiterhin kaum zu den Interessensgebieten der Jugendlichen. |

VER-
GLEICH
INTERESSIERT VERGLEICH JUL(IECE!L\'ED- INTERESSIERT ::LE/RSEISESIERT IS’;‘;TJRBEESRS}-IE\TJ-I;JITHN !
IHN / SIE SEHR 2021 2019 JUGENDLICHE 2021 IHN / SIE WENIGER NICHT
Musikstars /Bands [l 16 21 19 15 19 [ 35 e o BB 20
Technik [l 16 21 16 20 2 [N 3 |l 2y BB 24
Autos @ 15 16 15 18 18 [ 18 | 2y EE s
Kino/Filme [ 15 30 30 27 31 [ 56 @ 21 [ ¥
singen, tanzen [l 15 21 19 19 19 [0 27 D 0 Bl s
selber Musik machen, musizieren [l 14 17 18 16 15 [ 21 |l 24 B 2
Sportveranstaltungen ansehen, besuchen . 14 14 18 17 18 - 29 - 32 - 24
Gesundheit [l 13 17 25 30 [ 42 N 3 B
Film-/ Fernsehstars, Promis [} 9 22 23 15 15 [ 34 e v B 21
Hérspiele [l 7 9 7 10 12 [0 21 |l s s
Wirtschaft, Arbeit, Unternehmen [ 7 8 2 10 12 [0 22 e v Il -
Kunst, Kultur, Theater | 5 7 10 10 10 [0 23 e 7 Il
Politik | 4 5 2 8 9 [ 15 e :: Il 3

nicht direkt vergleichbar, andere Abfrage

Frage: Hier sehen Sie nun verschiedene Bereiche - wie sehr interessiert sich lhr Sohn / Ihre Tochter fiir die jeweiligen Bereiche?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 11

& coucation
H H HH ' GROUP
Einfluss der Medien auf das Familienleben o
| © Der Einfluss der Medien auf das Familienleben steigt tendenziell weiter an! |
GAR NICHT weiR nicht,
SEHR GROSS GROSS b3 WENIGER GROSS GROSS keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mm 12 S 50 62 I 32 - 6 0
——— 42 58 e 35 | 4 3
S 46 55 Immmmm——— 41 |3 1
s 38 44 I 46 - 7 3
40 50 S 31 - 19 0
mmm—— 35 47 I 39 - 10 3
mm—— 3 41 I 45 - 15 0
2008 & 4 26 30 — 50 - 13 7
bis 44 Jahre @ 9 s 50 59 e 33 L] 0
45 Jahre und dlter RS 15 S 50 65 I 32 . 4 0
Volks-, Hauptschule @ 14 45 59 e 32 -l 9 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura @ 11 — 48 59 I 36 . 5 0
Matura, Universitat @ 11 . 54 65 mmm—— 29 - 7 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren #8510 S 53 63 —— 31 -m 6 0
ab 15 bis 18 Jahren mms 14 S 47 61 s 35 - 5 (]
Médchen @ 12 m—— 50 62 I 34 - 5 0
Junge @D 12 —— 50 62 —— 31 - 3 0

Frage: Wie groB ist der Einfluss der Medien auf Ihr Familienleben, konnen Sie dies ungefahr abschatzen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 12

’-{E(I%gUCPATION
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben | BTN

| ﬂ Die Bedeutung des Fernsehens ist spiirbar zuriickgegangen. |

TRIFFT
gERrI-IFRF;U 2021 2019 E:IEFRF;U ;VREIIZTgER zu chEIE;“;ldPT
Mein Sohn / meine Tochter schafft es eine lingere Zeit, sich zu konzentrieren (z. B. bei Hausaufgaben) [l 43 39 44 [0 36 o 1 |4
Ich interessiere mich dafiir, was mein Sohn / meine Tochter im Internet macht - 42 42 48 [0 46 . 9 | 3
Mein Sohn / Meine Tochter hat einen eigenen Web 2.0 Account (z.B. auf Facebook, Instagram ...) - 34 37 39 [0 24 . 10 - 32
Bei uns lauft am Abend fast immer der Fernseher [l 31 43 33 [0 41 @ 15 8 12
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Zeit mit dem Computer verbringt / verbringen méchte - 22 20 18 - 26 - 31 - 21
Wenn ich Probleme mit dem Computer habe, kann mir mein Sohn/ meine Tochter meist helfen [l 20 21 20 0 37 BB 23 | v
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Computer spielt / Computer spielen mochte ] 16 20 15 @ 32 | 2 - 26
Ich habe den Eindruck, dass langes Fernsehen oder Computerspielen meinen Sohn / meine Tochter unruhigmacht [l 12 18 15 0 33 B 30 | 2
Wir informieren uns oft gemeinsam im Internet tiber verschiedene Themen . 12 20 19 N 49 - 30 . 9
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft Programme, von denen er / sie etwas lernen kann . 10 17 11 N s0 - 30 . 9
Durch die vielen verschiedenen Medien kommt die gemeinsame Zeit mit der Familie oft zukurz [ 10 11 7 00 33 - 33 - 25
Durch Medien kann sich mein Sohn / meine Tochter viel an Wissen aneignen | 9 17 19 D 57 @8 28 [ I
Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 13
A EDUCATION
Auswirkung der Medien auf das Familienleben Il T
|ﬂ Die Handyrechnung wird kaum noch thematisiert. |
TRIFFT
TRIFFT TRIFFT TRIFFT UBERHAUPT
SEHR ZU 2021 2019 EHER ZU WENIGER ZU  NICHT ZU
Mein Sohn / meine Tochter macht oft Spriiche oder Verhaltensweisen vom Fernsehen nach [ 9 8 10 [ 20 - 39 - 32
Durch Fernsehen und Computerspielen kommt es bei meinem Sohn / meine Tochter oft zu einer Reiziberflutung [ 9 11 10 @9 23 |l 39 | 2
Wir machen oft gemeinsame Fernsehabende I 9 20 14 [0 35 |l 39 - 18
Langes Computerspielen macht meinen Sohn/ meine Tochter aggressiv l 8 12 10 @9 20 [ K - 41
Mein Sohn / meine Tochter schaltet nur selten den Computer oder den Fernseher von sichausein | 7 16 12 - 28 - 37 - 27
Ich &rgere mich oft, dass mein Sohn / meine Tochter so viel fernsieht / fernsehen mochte | 5 12 11 @ 21 |l 4 | 33
Am Wochenende sehen wir lieber fern als etwas zu unternehmen, z.B. einen Ausflug | 3 6 4 [0 23 |l 39 Bl 3
Familienfeiern werden oft durch Handylauten gestort | 3 11 3 @ 18 [ i E s
Der Tagesablauf der Kinder wird vom Fernsehprogramm bestimmt | 2 4 4 I 9 - 32 - 57
Die Handyrechnung ist bei uns haufig ein Diskussionspunkt | 2 5 3 B9 | 19 S o
Wir lesen oft gemeinsam die Tageszeitung | 2 5 5 [ 13 |l 31 S s
Wir spielen haufig gemeinsam Computerspiele | 1 7 2 W 14 | 30 S s
Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder Giberhaupt nicht zutreffen.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 14
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben Ili -

im Trendverlauf

’ o Die Bedeutung des Fernsehens liegt nun wieder dhnlich wir vor der Pandemie.

TRIFFT SEHR ZU 2023 2021 | 2019 2015
43 39 44 39 46

Mein Sohn / meine Tochter schafft es eine langere Zeit, sich zu konzentrieren (z. B. bei Hausaufgaben)

2013 | 2011 | 2008
41 46 32

Ich interessiere mich dafiir, was mein Sohn / meine Tochter im Internet macht 42 42 48 35 42 47 ) )

Mein Sohn / Meine Tochter hat einen eigenen Web 2.0 Account (z.B. auf Facebook, Instagram ...) 34 37 39 29 31 35 *) *)

Bei uns lauft am Abend fast immer der Fernseher 31 43 33 30 32 45 48 37

Ich rgere mich oft, dass mein Kind so viel Zeit mit dem Computer verbringt / verbringen méchte 22 20 18 21 12 19 *) )

Wenn ich Probleme mit dem Computer habe, kann mir mein Sohn / meine Tochter meist helfen 20 21 20 20 18 21 21 26

Ich rgere mich oft, dass mein Kind so viel Computer spielt / Computer spielen méchte 16 20 15 22 13 18 ) *)

Ich habe den Eindruck, dass langes Fernsehen oder Computerspielen meinen Sohn / meine Tochter unruhig macht 12 18 15 12 14 11 12 16

Wir informieren uns oft gemeinsam im Internet tiber verschiedene Themen 12 20 19 12 15 8 10 14

Mein Sohn / meine Tochter schaut oft Programme, von denen er / sie etwas lernen kann 10 17 11 12 19 12 15 11

Durch die vielen verschiedenen Medien kommt die gemeinsame Zeit mit der Familie oft zu kurz 10 11 7 8 9 10 7 11
Durch Medien kann sich mein Sohn / meine Tochter viel an Wissen aneignen 9 17 19 23 19 13

15 11
*) wurde nicht erhoben

Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder Giberhaupt nicht zutreffen.

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 15

Auswirkung der Medien auf das Familienleben IV T

im Trendverlauf

’o Und auch Fernsehabende stehen nun wieder spiirbar seltener am Programm. ‘

TRIFFT SEHR ZU
3 2021 | 2019 7 13 | 2011 | 20
9 8 10 6 9 5 10 14

Mein Sohn / meine Tochter macht oft Spriiche oder Verhaltensweisen vom Fernsehen nach

Durch Fernsehen und Computerspielen kommt es bei meinem Sohn / meine Tochter oft zu einer Reiziiberflutung 9 11 10 10 8 3 6 12
Wir machen oft gemeinsame Fernsehabende 9 20 14 12 23 31 30 18

Langes Computerspielen macht meinen Sohn / meine Tochter aggressiv 8 12 10 9 11 4 4 8
Mein Sohn / meine Tochter schaltet nur selten den Computer oder den Fernseher von sich aus ein 7 16 12 14 16 15 9 11
Ich drgere mich oft, dass mein Sohn / meine Tochter so viel fernsieht / fernsehen méchte 5 12 11 8 12 13 14 16

Am Wochenende sehen wir lieber fern als etwas zu unternehmen, z.B. einen Ausflug 3 6 4 4 7 6 7 6
Familienfeiern werden oft durch Handylauten gestort 3 11 3 3 3 10 9 11

Der Tagesablauf der Kinder wird vom Fernsehprogramm bestimmt 2 4 4 1 2 6 4 8

Die Handyrechnung ist bei uns haufig ein Diskussionspunkt 2 5 3 2 6 4 5 9

Wir lesen oft gemeinsam die Tageszeitung 2 5 5 5 6 4 10 5

Wir spielen haufig gemeinsam Computerspiele 1 7 2 4 5 1 3 3

Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tGiberhaupt nicht zutreffen.

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 16
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Einschitzungen der Kosten von digitalen Medien

&EDUCATION
GROUP

|° Die laufenden Kosten sind denziell gesunken.
2023 2021 2019 2017
Laufende Kosten fiir alle Handy/Smartphone im HH pro Monat: 4789 € 59,25€ 56,53€ 4232€
Laufende Kosten fiir alle Internet im HH pro Monat: 3148¢€ 39,73€ 2845€ 26,05€
Laufende Kosten fiir alle TV im HH pro Monat: 2234€ 26,09€ 25,16 € 2592€
SUMME: 101,71€ 125,07 € 110,14€ 94,29€
Frage: Wenn Sie eine Abschatzung vornehmen, wie viel in lhrem Haushalt pro Monat in etwa fiir digitale Medien im laufenden Betrieb, also ohne Anschaffungskosten, ausgegeben wird - was wiirden Sie schitzen, auf
welche Kosten kommen Sie da?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ
& eouc
Haushaltsausstattung an elektrischen/ T
elektronischen Geraten |
| ﬂ Smartphones, Computer, TV und Internet sind in nahezu allen oberdsterreichischen Haushalten zu finden!
VERGLEICH VERGLEICH VERGLEICH
JUGENDLICHE VERGLEICH ELTERN ELTERN ELTERN
INSGESAMT 2021 2019 2017 ELTERN 2021 2019 2017
Handy, Smartphone NS 92 91 94 92 99 96 95 90
Computer, Laptop . 89 89 91 94 95 94 95 96
Fernseher NS 39 89 92 96 91 92 96 97
Internetzugang NN 384 87 92 94 97 94 95 98
Tablet EEE—— 70 P 65 65 65 80 70 69 53
Radio NS 67 69 72 85 76 75 81 89
Fotoapparat, Digitalkamera NS 65 69 73 84 71 69 86 83
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) NN 63 61 66 60 55 73 72 57
DVD-Player SHEENNNES 52, 61 63 79 55 64 74 78
Stereoanlage, CD-Player N 52 & 59 61 78 65 59 73 75
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (S 50 46 46 56 45 47 47 44
Tageszeitung NN 41, 47 50 64 40 38 44 62
MP3-Player,iPod NS 36 35 37 60 34 35 44 50
Smartwatch Emm— 351 28 20 *) 48 34 23 *)
eBook Reader EHEEEE 31 27 30 30 27 34 39 29
Digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa @l 20 13 *) *) 23 27 *) *)
anderes | 1 1 1 2 0 0 0 0
WeiB nicht/ Keine Angabe | 1 1 1 1 0 1 0 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem, namlich zu den Geraten bei dir zuhause. Hier siehst du verschiedene elektrische Geréte und auch Kommunikationsmittel aufgelistet - welche dieser Gerate gibt es bei dir

zuhause?
MARKETINSTITUT
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Haushaltsausstattung an elektrischen/ R
L] (X3
elektronischen Geriten |
’o Smartphones, Internet und Computer sind in (fast) allen oberésterreichischen Haushalten zu finden!
DAS KIND IST -
VERGLEICH
OO ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE 11bis 14 15bis 18
INSGESAMT 2021 2019 JUGENDLICHE 2021 Jahre Jahre Médchen Junge
Handy, Smartphone (IS 99 96 95 92 91 99 99 99 98
Internetzugang (NN 97 94 95 84 87 96 97 97 98
Computer, Laptop NS 95 94 95 89 89 98 91 98 92
Fernseher (NS 91 92 96 89 89 91 91 92 91
Tablet NS 30 70 69 70 65 80 80 81 79
Radio (NN 76 75 81 67 69 77 77 76 76
Fotoapparat, Digitalkamera (S 71 69 86 65 69 71 74 73 69
Stereoanlage, CD-Player (N 65 59 73 52 59 64 70 70 59
DVD-Player (N 55 64 74 52 61 55 56 65 44
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) (I S 55 73 72 63 61 56 55 48 63
Smartwatch (N 48 34 23 5 28 45 48 43 54
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (S 45 47 47 50 46 47 38 44 46
Tageszeitung (N 40 38 44 41 47 34 49 47 33
MP3-Player, iPod (I 34 35 44 36 35 32 38 40 27
eBook Reader D 27 34 39 31 27 22 33 26 29
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B. Alexa lll 23 27 *) 20 13 27 17 26 21
*) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir nun zu den Geraten bei Ihnen zu Hause. Hier sehen Sie verschiedene elektrische und elektronische Gerate bzw. Funktionen - welche davon haben Sie zuhause?
MARKETINSTITUT
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Haushaltsausstattung an elektrischen/

elektroniSChen Gerﬁten " im Trendverlauf

P
’QE%'EJ{% ATION

| ﬂ Tablets sind weiter auf dem Vormarsch.

ELTERN

99 96 95 90

Handy, Smartphone*

VERGLEICH JUGENDLICHE

2008
70 28 12 92 91 94 92 92 75 32 12

Internetzugang 97 94 95 98 96 94 85 85 84 87 92 94 96 96 91 85
Computer, Laptop 95 94 95 96 97 97 93 95 89 89 91 94 97 97 98 90
Fernseher 91 92 96 97 97 99 99 99 89 89 92 96 95 98 99 96
Tablet 80 70 69 53 49 22 *) ) 70 65 65 65 56 32 *) *)
Radio 76 75 81 89 81 81 93 95 67 69 72 85 84 88 91 89
Fotoapparat, Digitalkamera 71 69 86 83 72 86 91 86 65 69 73 84 86 89 91 87
Stereoanlage, CD-Player 65 59 73 75 71 78 88 88 52 59 61 78 78 83 87 91
DVD-Player 55 64 74 78 85 87 90 91 52 61 63 79 85 88 91 92
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) 55] 73 72 57 60 61 63 55 63 61 66 60 67 65 68 59
Smartwatch 48 34 23 *) ") ") %) ") 35 28 20 *) *) *) ") ")
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) 45 47 47 44 51 56 72 58 50 46 46 56 61 61 66 57
Tageszeitung 40 38 44 62 63 66 70 67 41 47 50 64 64 67 75 68
MP3-Player, iPod 34 35 44 50 66 65 69 68 36 35 37 60 69 73 72 71
eBook Reader 27 34 39 29 21 ) ) ) 31 27 30 30 43 ) %) )
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B. Alexa 23 27 ) ) ) ) bl bl 20 13 %) ) %) ) ) )
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir nun zu den Geréten bei lhnen zu Hause. Hier sehen Sie verschiedene elektrische und elektronische Gerate bzw. Funktionen - welche davon haben Sie zuhause?
MARKETINSTITUT
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Bedeutung ei traut it elektri Lonsmon
edeutung eines vertrauten Umgangs mit elektrischen/ s
elektronischen Geriten
| ﬂ Ein vertrauter Umgang der Jugendlichen mit PCs, Handys und Internet ist fiir die Halfte der Eltern sehr wichtig! |
SEHR WENIGER UBERHAUPT
WICHTIG 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 WICHTIG WICHTIG NICHT WICHTIG
Computer, Laptop NN 58 62 55 57 59 52 58 56 . 39 I3 o]
Handy, Smartphone* [N 52 51 47 36 40 23 32 32 [ ] I3 0
Internetzugang T 49 59 49 40 51 36 48 46 [ ] LN | 1
Tablet BT 36 40 34 24 38 5 *) *) ] | 13 12
Radio BN 35 33 29 32 46 20 32 33 ] |l 16 14
Tageszeitung @ 31 42 23 29 38 26 41 51 e 57 @ 9 13
eBook Reader W 31 4 16 10 24 *) *) *) e 34 . 28 |7
Fernseher B 26 25 27 22 25 20 26 24 a1 | 24 |
Fotoapparat, Digitalkamera Bl 21 31 30 22 40 19 24 27 e 47 e 29 13
Stereoanlage, CD-Player Bl 17 32 21 15 29 13 22 28 e 47 e 32 b4
MP3-Player,iPod B 14 16 10 9 27 9 20 25 . 45 . 28 | 13
DVD-Player B8 11 22 18 14 24 12 21 26 . 37 e 3 . 1y
Smartwatch B8 11 36 5 *) *) *) *) *) 40 . 30 -l 19
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc.) B 7 17 12 11 20 8 17 23 . 30 e 37 el 26
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, NintendoDS) B 5 17 7 6 30 7 12 19 e 32 e 39 e 23
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B. Alexa | 4 26 *) *) *) *) *) *) 35 e 42 . 19
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”  *) wurde nicht erhoben
Frage: Wie wichtig st es fiir Sie persénlich, dass Ihr Sohn / Ihre Tochter mit dem Umgang mit derartigen Geréten vertraut ist?
MARKETINSTITUT
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Anreizwirkung einer Kinder-Smartwatch

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Der Anteil der Smartwatch-Besitzer:innen nimmt weiter zu!

MEIN KIND BESITZT
SO EINE SMARTWATCH

ELTERN INSGESAMT BN 28
2021 NS 17
2019 @D 8

bis 44 Jahre (NN 29
45 Jahre und élter D 27

Volks-, Hauptschule @I 27
weiterfiihrende Schule ohne Matura 0 39
Matura, Universitat T 18

Kind zwischen 11 und 14 Jahren EEEEEENITT 23
ab 15 bis 18 Jahren SN 30

Médchen SIS 30
Junge BN 26

Frage:

MARKETINSTITUT
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MEIN KIND BESITZT KEINE
SMARTWATCH, ABER ICH KANN
MIR VORSTELLEN, SO EINE UHR
FUR MEIN KIND ZU BESCHAFFEN

19
29
28

s 18
20

32
s 18
e 13

19
s 18

21
17

ICH MOCHTE NICHT, DASS

MEIN KIND EINE
SMARTWATCH TRAGT

. 41
. 40

. 48

I 38
I 43

I 32
I 32

weil nicht,
keine Angabe

12
14
15

15
9

11

I 55 14

. 46

I 37

. 42
. 40

12
14

17

Mit einer Smartwatch kdnnen Sie immer feststellen, wo Ihr Kind gerade ist. AuRerdem kann Ihr Kind Sie mit einem Knopfdruck schnell erreichen. Was sagen Sie zu so einer Smartwatch?

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 23

Anmutung der Medien| R RUgATION
| ﬂ Weiterhin gilt: Das Buch steht fiir Fantasie & hat eine positive Wirkung! |
SPIEL- COMPUTER/
BUCH 2021 2019 KONSOLE 2021 2019 TABLET 2021 2019
fordert die Fantasie von Jugendlichen ([ NI s1 75 84 [ 14 19 12 22 27 21
ist lehrreich far Jugendliche ([ N REIIID 7¢ 72 73 6 7 5 51 45 45
bietet Unterstiitzung fiir die Schule ([ A DEDDDD 72 67 67 | 2 4 6 69 61 61
liefert Gesprichsstoft ([ D 54 52 57 [ 40 38 42 46 41 48
bietet Vorbilder ([ D 52 53 53 [ 6 6 6 16 17 16
ist fiir Jugendliche spannend ([ 36 33 44 [N 65 61 59 61 55 64
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben - 34 37 37 |3 5 3 19 12 17
Jugendliche haben SpaR damit ([l 29 25 31 [ s0 75 76 71 6 71
ist fiir Jugendliche wichtig, um bei Freund:innen mitzureden . 10 15 15 - 44 52 52 63 56 63
vermittelt ungeeignete Dinge . 10 12 6 - 36 33 45 35 24 36
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen | 7 6 7 N 0 58 65 42 35 37
die Inhalte sind schwer kontrollierbar I 5 7 4 - 21 22 29 45 37 45

Frage:
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.

MARKETINSTITUT
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Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
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a
Anmutung der Medien Il _husAToN

| ﬂ Das Internet wird verstarkt als gute Unterstiitzung fiir die Schule eingestuft - die Inhalte sind aber auch immer schwerer zu kontrollieren. |

TV/VIDEO/DVD/

INTERNET 2021 2019 CD/MP3 2021 2019 RADIO 2021 2019 STREAMING 2021 2019
férdert die Fantasie von Jugendlichen ([l] 23 33 26 [ 14 10 11 9 11 12 [ 17 22 18
ist lehrreich fir Jugendliche ([ DD ¢ 62 o7 [ 7 8 9 22 21 23 [0 35 31 34
bietet Unterstiitzung fiir die Schule ([ AN so 72 79 | 4 5 7 10 6 12 [ 17 19 22
liefert Gesprichsstoff ([ DD 74 64 75 [ 21 16 21 40 37 39 [ 6653 60
bietet Vorbilder ([l 38 43 46 B 7 6 8 12 15 20 [0 39 37 42
ist fur Jugendliche spannend (D 71 67 74 @ 20 12 16 9 9 9 [ 57 51 58
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben ([l 29 26 29 0 3 2 36 34 39 [ 28 21 30
Jugendliche haben Spag damit (NI 72 73 73 0 30 31 44 13 18 21 [0 56 59 56
ist fiir Jugendliche wichtig, um bei Freund:innen mitzureden ([ DD 79 72 78 [ 9 10 18 7 9 12 [ 51 53 55
vermittelt ungeeignete Dinge ([ IR 71 ¢ 73 | 5 6 6 13 8 9 [ 46 41 48
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen _ 69 61 66 . 9 5 1 4 4 5 - 44 40 50
die Inhalte sind schwer kontrollierbar ([ I 84 79 83 [ ¢ 4 2 12 7 9 [0 36 30 35
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerit bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
MARKETINSTITUT .
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Anmutung der Medien Il
im Trendverlauf
| ﬂ Das Buch bietet wenig Gesprachsstoff fir Jugendliche... |
BUCH SPIELKONSOLE
2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008 2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011
fordert die Fantasie von Jugendlichen 81 75 84 81 63 84 88 91 14 19 12 20 24 16 17
ist lehrreich fiir Jugendliche 76 72 73 74 56 85 88 84 6 7 5 4 7 4 11
bietet Unterstiitzung fiir die Schule 72 67 67 70 49 78 82 83 2 4 6 4 1 2 5
liefert Gespréchsstoff 54 52 57 55 52 67 63 63 40 38 42 33 40 40 42
bietet Vorbilder 52 53 53 47 25 45 57 41 6 6 6 2 4 7 7
ist fur Jugendliche spannend 36 33 44 46 52 58 53 49 65 61 59 64 38 68 74
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 34 37 37 27 31 37 40 38 3 5 3 2 3 5 5
Jugendliche haben Spa damit 29 25 31 24 32 35 38 31 80 75 76 72 61 77 85
ist fur Jugendliche wichtig, um bei Freund:innen mitzureden 10 15 15 14 22 21 20 21 44 52 52 42 37 62 68
vermittelt ungeeignete Dinge 10 12 6 2 10 8 7 16 36 33 45 30 48 54 55
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 7 6 7 4 14 7 8 10 60 58 65 56 53 69 75
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 5 7 4 2 2 8 8 13 21 29 29 15 28 33 29
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen konnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
MARKETINSTITUT B
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Anmutung der Medien IV

im Trendverlauf

’ o Der Langzeitvergleich zeigt die gestiegene Wahrnehmung des Internets als Unterstiitzung fiir die Schule. ‘

COMPUTER/TABLET INTERNET
2023 2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008 2023 2021 | 2019 | 2017 | 2015 2011 | 2008
fordert die Fantasie von Jugendlichen 22 27 21 22 24 18 28 28 23 33 26 32 25 24 21 22
ist lehrreich fur Jugendliche 51 45 45 47 46 37 51 51 67 62 67 59 44 61 58 55
bietet Unterstitzung fir die Schule 69 61 61 63 57 53 70 66 80 72 79 73 62 77 67 70
liefert Gespréchsstoff 46 41 48 45 40 39 55 51 74 64 75 69 47 67 64 56
bietet Vorbilder 16 17 16 15 3 6 14 7 38 43 46 37 9 26 20 24
ist fiir Jugendliche spannend 61 55 64 52 43 58 65 58 71 67 74 63 42 67 71 71
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 19 12 17 15 14 8 14 14 29 26 29 30 19 25 23 23
Jugendliche haben SpaR damit 71 65 71 57 58 67 75 76 72 73 73 63 33 69 71 79
ist fur Jugendliche wichtig, um bei Freund:innen mitzureden 63 56 63 58 47 74 69 67 79 72 78 76 39 77 79 79
vermittelt ungeeignete Dinge 35 24 36 25 31 31 38 36 71 68 73 69 51 70 70 68
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 42 35 37 37 34 41 45 46 69 61 66 63 36 60 64 61
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 45 37 45 42 27 29 34 35 84 79 83 78 64 81 87 83
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie flr jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
MARKETINSTITUT B
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Anmutung der Medien V "
im Trendverlauf
’ o Radio macht den Jugendlichen wenig SpaR. ‘
CD/MP3 RADIO

fordert die Fantasie von Jugendlichen 14 10 11 11 19 15 16 16 9 11 12 14 18 17 27 15
ist lehrreich fir Jugendliche 7 8 9 9 16 9 10 8 22 21 23 26 26 31 34 33
bietet Unterstiitzung fiir die Schule 4 5 7 10 24 7 5 7 10 6 12 14 17 22 19 17
liefert Gespréchsstoff 21 16 21 21 45 29 27 25 40 37 39 40 32 45 47 44
bietet Vorbilder 7 6 8 6 6 10 8 17 12 15 20 20 19 16 19 16
ist fur Jugendliche spannend 20 12 16 21 19 30 21 27 9 9 9 9 10 14 16 18
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 0 3 2 5 5) 2 2 6 36 34 39 33 10 44 46 43
Jugendliche haben SpaB damit 30 31 44 37 49 62 57 67 13 18 21 14 18 21 25 22
ist fiir Jugendliche wichtig, um bei Freund:innen mitzureden 9 10 18 27 35 45 49 60 7 9 12 5 12 15 16 20
vermittelt ungeeignete Dinge 5 6 6 2 ) 5 6 11 13 8 9 3 16 5 12 15
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 9 1 0 0 4 6 15 4 4 5 6 6 5 9 6
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 6 4 2 1 2 4 6 12 12 7 9 5 3 8 14 11
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Geriat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
MARKETINSTITUT
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Anmutung der Medien VI

im Trendverlauf

| ﬂ Fernsehinhalte bieten wichtigen Gesprachsstoff.

TV/VIDEO/DVD/STREAMING

2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008

fordert die Fantasie von Jugendlichen 17 22 18 26 18 28 31 33
ist lehrreich fir Jugendliche B85) 31 34 34 39 39 45 42
bietet Unterstitzung fir die Schule 17 19 22 27 25 32 28 35
liefert Gespréchsstoff 66 53 60 62 59 66 68 63
bietet Vorbilder 39 37 42 37 31 42 48 45
ist fir Jugendliche spannend 57 51 58 54 37 62 67 71
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 28 21 30 31 14 37 44 44
Jugendliche haben Spaf damit 56 59 56 64 62 72 73 76
ist fur Jugendliche wichtig, um bei Freund:innen mitzureden 51 53 55 46 38 63 69 67
vermittelt ungeeignete Dinge 46 41 48 37 42 50 57 61
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 44 40 50 43 43 57 64 64
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 36 30 35 31 24 34 39 45
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerit bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen
alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
MARKETINSTITUT .
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EDUCATION
Veranderungswunsch der Eltern beim Zeitbudget -
der Jugendlichen
@ Die Mehrheit der Eltern wiinscht sich eine reduzierte Smartphone-Zeit bei den Jugendlichen!
ZU VIEL ZEIT 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 GERADE RICHTIG ZU WENIG ZEIT
smartphone [ 55 58 56 49 33 oo B a3 | 1
internet [T 46 45 43 33 20 26 20 51 [0 s0 |3
Computer-, Handy- bzw. Konsolenspiele spielen - 40 50 41 43 26 40 32 16 _ 54 l 4
DVD, YouTube [l 31 33 42 33 14 11 10 10 [N 65 | I
Computer allgemein [l 27 34 26 23 17 27 28 35 [0 67 | B
Fernsehen [l 11 22 20 23 32 38 37 27 [ne2 P
Zeitung | 3 3 3 3 1 4 5 38 [ 40 B -
Biicher lesen | 2 7 4 3 3 4 7 13 [ 40 . -
Musik | 2 7 6 10 7 g8 7 59 sz BB
Magazine, Zeitschriften | 1 4 1 0 1 5 5 9 [ s0 s
Radio | 1 3 15 2 7 6 56 [ 67 [ K
Hoérspiele 0 3 11 2 4 1 17 [ s B
*) wurde nicht erhoben
Frage: So alles in allem: Wie beurteilen Sie den Zeitaufwand, den Ihr Sohn / Ihre Tochter mit den verschiedenen Medien verbringt. Wiirden Sie sagen, er/sie verbringt zu viel Zeit, gerade richtig viel Zeit oder zuwenig
Zeit mit den verschiedenen Medien bzw. den dazugehdérigen Aktivitaten?
MARKETINSTITUT B
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Die unverzichtbaren Geriate aus Elternsicht

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Smartphones bleiben fiir die Eltern unverzichtbare Begleiter!

00 ELTERN
INSGESAMT

Handy, Smartphone* NS 51
Internetzugang 11
Fernseher E 9
Radio BB 9
Computer, Laptop @ 4
Tageszeitung @ 4
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc.) B 2
eBook Reader I 2
Smartwatch I 2
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) I 1
Stereoanlage, CD-Player | 1
Tablet
DVD-Player
Festnetz-Telefon
Fotoapparat, Digitalkamera
MP3-Player, iPod
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B. Alexa

oooooo

anderes @ 3
Keine Angabe | 1

Frage: Aufwelches dieser Gerate kénnen Sie persénlich am allerwenigsten verzichten?

MARKETINSTITUT
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Musik: Horgewohnheiten

2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
50 47 34 27 10 2 0
18 15 13 7 5 5 3

9 6 14 16 30 23 28
2 6 4 7 7 3 8
5 8 6 19 16 23 13
1 3 11 1 3 5 4
2 1 0 0 0 1 1
2 4 4 11 ) ) ")
1 1 *) *) *) *) ")
0 0 0 0 0 0 1
0 0 0 0 0 0 1
3 2 1 1 1 ) ")
0 1 0 0 1 2 1
0 1 3 5 2 7 8
1 1 0 0 2 0 1
0 0 0 0 0 0 1
0 *) *) *) *) *) ")
1 0 1 0 0
5 2 4 11 3

*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”  *) wurde nicht erhoben
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| 0 Den Eltern ist bewusst, dass Jugendliche liberwiegend tiber YouTube und Streaming-Anbieter Musik konsumieren! |

00 ELTERN
INSGESAMT

Musik tiber YouTube

Radio héren tiber ein Radio

VERGLEICH
VERGLEICH JUGENDLICHE
2021 2019 JUGENDLICHE 2021

65 75 58 66

20 26 32 31

- -
Musik tiber Streaming-Anbieter wie Spotify, Apple Music oder Amazon Music héren _ 57 43 26 56 50
-

Radiosender im Internet (z.B. am Smartphone) héren - 20 16 25 19 16
conoren ([ 14 15 18 17 19
mpshoren [ 13 12 19 16 17
Anderes I 2 2 2 2 2
Weif nicht,keine Angabe [J] 4 2 2 4 2
Frage: Kommen wir kurz zu Musik héren; man kann ja auf verschiedene Arten Musik horen - was davon macht Ihr Kind besonders haufig?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt

ﬁi&gUCPATION

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN 32

www.edugroup.at



83 | 00.)UGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Eltern

Kapitel 4

MARKETINSTITUT
MARKET

Nutzungshaufigkeit der Kontaktmaéglichkeiten - mit den Eltern

|° Auch die Eltern betonen die Bedeutung von WhatsApp und Co in der K ikation mit den ei Kindern. |

MEHRMALS PRO EINMAL PRO
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER, NIE

Redet persénlich - 80 I 9 9 | 1 | 1 | 1
Schickt Nachrichten Giber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. ‘ 45 . 26 19 I 7 | 1 | 2
Telefoniert Giber das Handy . 26 . 26 25 15 I 5 | 2

~N
-—
4]
w
N

Nutzt soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. . 26 . 18 13

[
S
w
5

Telefoniert Gber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 10 . 15 16

SendetAudiobotschaﬂen. 9 . 12 10 . 16

=
o
w
~N

Sendet Videobotschaften . 7 9 14

&
L K B
5 &
5 8

SchickteineE-MaiI. 6 I 9 11

Frage: Man kann ja unterschiedliche Méglichkeiten nutzen, um mit anderen Menschen in Kontakt zu sein. Wie haufig nutzt Ihr Kind die verschiedenen Kontaktmaéglichkeiten um mit Ihnenin Kontakt zu treten?

MARKETINSTITUT
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Veranderung der Nutzungshaufigkeit - Kontakt zu Eltern

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Und: Derartige Nachrichten werden spiirbar haufiger versendet als noch vor 1, 2 Jahren!

HAUFIGER

Schickt Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. - 47

Telefoniert Gber das Handy - 30

Nutzt soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. - 28
Telefoniert Giber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 19
Redet personlich . 19
Sendet Audiobotschaften . 13
Sendet Videobotschaften . 11

Schickt eine E-Mail I 5

WENIGER HAUFIG

|

el
w ~ ©

=
~N

[
w

Frage: Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren Ihrer Meinung nach verandert: Was davon macht Ihr Kind jetzt mit Ihnen haufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich hiufig und was weniger haufig?
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Nutzungshaufigkeit der Kontaktmaoglichkeiten - mit

Freund:innen
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| 0 Bei der Kommunikation mit den Freund:innen nutzen Jugendliche das Verschicken von Nachrichten beinahe gleich haufig wie persdnliche Gesprache!

FAST JEDEN MEHRMALS PRO
JEDEN TAG TAG WOCHE
Redet persénlich - 61 . 21 13
Schickt Nachrichten Gber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. - 56 . 23 15
Nutzt soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. - 34 . 14 24
Telefoniert Giber das Handy - 25 - 26 29
Telefoniert Giber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 14 . 18 16
Sendet Audiobotschaften . 13 l 9 20
Sendet Informationen iiber Lernplattformen . 12 . 16 18
wie z.B. MSTeams oder Google workspace for education
Sendet Videobotschaften ' 11 . 13 18
Schickt eine E-Mail l 6 l 7 10
Frage: Und mit Freund:innen, wie haufig nutzt Ihr Kind die verschiedenen Kontaktmaéglichkeiten um mit den Freund:innen in Kontakt zu treten?
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Veranderung der Nutzungshaufigkeit - Kontakt zu
Freund:innen

| ° Mebhr als ein Drittel der Jugendlichen schickt nun haufiger Nachrichten an Freund:innen als noch vor 1,2 Jahren! |

HAUFIGER WENIGER HAUFIG

Schickt Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. - 39

o
-
o
o
T
T
>
c
ul
o

o

o

o
=

[

Nutzt soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. - 27

Telefoniert Gber das Handy - 25

o
NN
IS
-- -
-
=

Sendet Informationen tiber Lernplattformen wie z.B. MSTeams oder google workspace for education . 25

~N
EN

Telefoniert Gber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 17

©

o
—

w

Redet personlich . 17

Sendet Audiobotschaften . 14

~
o
=
-

Sendet Videobotschaften . 12

~N
)
- .
=
w

~N
v

Schickt eine E-Mail l 8

Frage: Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren Ihrer Meinung nach verandert: Was davon macht Ihr Kind jetzt mit seinen / ihren Freund:innen haufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich haufig und
was weniger haufig?
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Nutzungshaufigkeit der Kontaktmaoglichkeiten - mit o
Lehrer:innen
| 0 Mit ihren Lehrer:innen sprechen die Jugendlichen Giberwiegend persénlich! |

MEHRMALS PRO EINMAL PRO
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG WOCHE OCH MONATLICH SELTENER, NIE

w
13 |4

0
26 . 13 . 13

N
0

Redetpersénlich- 47 I 7

Sendet Informationen tiber Lernplattformen I 7 . 16 . 2
wie z.B. MSTeams oder google workspace for education
Schickt Nachrichten Giber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. I 4 5

13 I13 |9
5

7

-
w

Telefoniert Giber das Handy I 4

[E]

Schickt eine E-Mail I 3 12

o

Telefoniert Gber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp | 2

o
o

Nutzt soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. | 2

o
w
IN
o]

SendetVideobotschaften| 1

IN
«
I
«

— . . . -
w
w
—— e aam gy =
-
w

w

— e g =
[
[

Sendet Audiobotschaften | 1

Frage: Und mit den Lehrerinnen bzw. Lehrern, wie haufig nutzt Ihr Kind die verschiedenen Kontaktméglichkeiten um den Lehrerinnen bzw. Lehrern in Kontakt zu treten?
MARKETINSTITUT
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Verinderung der Nutzungshiufigkeit - Kontakt zu Lehrer:innen &

| ﬁ Die Verwendung von Lernplattformen als Kommunikationstool hat aus Sicht der Eltern spiirbar zugenommen! |

WENIGER HAUFIG

o
-
o
o
T
T
>
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ul
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HAUFIGER

[
i

Sendet Informationen tiber Lernplattformen wie z.B. MSTeams oder google workspace for education - 30

Redet personlich - 24

Schickt Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. . 13

~N
N

~N
o

N
N

Schickt eine E-Mail l 9

~N
©

Nutzt soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. I 8

Telefoniert Giber das Handy l 7

~N
¥

Telefoniert iber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp l 7

~N
v

Sendet Videobotschaften I 7

~
©

~N
EN

Sendet Audiobotschaften I 4

Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren Ihrer Meinung nach verandert: Was davon macht Ihr Kind jetzt mit seinen/ ihren Lehrerinnen und Lehrern haufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich

Frage:
héufig und was weniger haufig?
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Erreichbarkeit im Vergleich

| 0 Die Eltern sind tiberzeugt, dass sie fiir ihre jugendlichen Kinder sehr gut erreichbar sind! |

VERGLEICH VERGLEICH
JUGENDLICHE JUGENDLICHE
SEHR GUT GUT z z WENIGER GUT GAR NICHT GUT

Freund:innen - 40 48 - 55 95 96 I 5 0

Frage: Wenn Ihr Kind dringend jemanden erreichen will - wie gut klappt dies? Sehr gut, gut, weniger gut oder gar nicht gut? Geben Sie dies bitte getrennt nach Eltern, Freunde und Lehrer:innenan.
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Personlicher Kontakt vs. WhatsApp-Nachricht - Eltern

| ﬂ Jugendliche bevorzugen in den meisten Situationen das personliche Gespréach mit ihren Eltern - bei Verspatungen probiert man es aber eher mit einer WhatsApp-Nachricht... |

SCHICKT LIEBER EINE
NACHRICHT UBER Z.B.

WHATSAPP, TELEGRAM, KOMMT BEI UNS

LIEBER PERSONLICH SIGNAL ETC. EGAL NICHT VOR
Wenn mein Kind ein Problem hat und Hilfe benétigt (I 83 m 10 "7 0
Wenn mein Kind unsicher ist, was es machen soll (I 72 o 17 w1 0
Wenn sich mein Kind bei der Hausaufgabe bzw. beim Lernen nicht auskennt (0 71 m 14 ® 1 14
Wenn sich mein Kind iiber eine gute Note in der Schule gefreut hat (N 68 " 17 m 13 |2
Wenn mein Kind etwas Lustiges erfahren hat (N 68 m 14 o 16 | 2
Wenn sich mein Kind mit einem Freund / einer Freundin gestritten hat (T 65 m 10 o 17 | w4
Wenn mein Kind in der Schule etwas nicht so gut gemacht hat (Y 64 m 13 o 18 14
Wenn mein Kind Zeit mit der Person verbringen méchte (N 64 e 19 | 16 | 1
Wenn mein Kind sich ein Spiel kaufen méchte MM 55 24 | 13 |
Wenn mein Kind im Internet etwas Interessantes entdeckt hat ([l 53 28 | 15 14
Wenn mein Kind schlecht gelaunt ist [l 53 | 23 o 18 | )
Wenn mein Kind nach der Schule noch etwas unternehmen mochte [T 51 . 36 @ 10 I3
Wenn sich mein Kind z.B. beim Fernsehen gefiirchtet hat ([l 44 0e 0s . 4
Wenn mein Kind wo abgeholt werden will Il 44 a1 m 4 | 1
Wenn mein Kind die Zeit iibersehen hat und sich verspitet [l 27 I, 54 m [ I
Frage: Wann spricht Ihr Kind lieber persénlich mit Ihnen und wann schickt es lieber eine Nachricht tiber z.B. WhatsApp?
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Persénlicher Kontakt vs. WhatsApp-Nachricht - Freund:innen &

| 0 Unter Freund:innen werden in vielen Situationen Kurznachrichten bevorzugt - Giber Erfolge / Misserfolge in der Schule reden die Jugendlichen aber eher persénlich! |

SCHICKT LIEBER EINE
NACHRICHT UBER Z.B.

WHATSAPP, TELEGRAM, KOMMT BEI UNS

LIEBER PERSONLICH SIGNAL ETC. EGAL NICHT VOR
Wenn sich mein Kind (iber eine gute Note in der Schule gefreut hat [N 41 34 /e 21 14
Wenn mein Kind etwas Lustiges erfahren hat [l 38 e 40 /|l 19 13
Wenn mein Kind in der Schule etwas nicht so gut gemacht hat [l 36 32 | 24 | s
Wenn mein Kind unsicher ist, was es machen soll [l 36 38 | 23 13
Wenn mein Kind ein Problem hat und Hilfe benstigt Bl 36 [ 40 e 21 13
Wenn sich mein Kind mit einem Freund / einer Freundin gestritten hat [l 35 e 38 |l 22 | )
Wenn mein Kind Zeit mit der Person verbringen mochte [l 34 L 48 o 17 | 2
Wenn mein Kind nach der Schule noch etwas unternehmen méchte R 32 e so0 /e 17 | 2
Wenn mein Kind schlecht gelaunt ist [l 29 s 35 e 30 [ I
Wenn sich mein Kind bei der Hausaufgabe bzw. beim Lernen nicht auskennt [l 28 . 54 |l 16 12
Wenn mein Kind wo abgeholt werden will [l 28 e 39 | 24 |
Wenn mein Kind im Internet etwas Interessantes entdeckt hat Bl 26 [, s3 e 17 14
Wenn mein Kind die Zeit tibersehen hat und sich verspatet [l 24 i s2 /| 19 | I3
Wenn mein Kind sich ein Spiel kaufen mochte @l 23 36 . 28 |, 13
Wenn sich mein Kind z.B. beim Fernsehen gefiirchtet hat @l 22 | 25 |l 19 s 34
Frage: Und mit Freund:innen - wann spricht Ihr Kind da lieber persénlich, wann schickt es lieber eine Nachricht Giber z.B. WhatsApp an seine / ihre Freunde?
MARKETINSTITUT
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Kontakt mit Freund:innen auf3erhalb der Schule

| ﬁ Die Jugendlichen verbringen die Zeit mit Freund:innen iiberwiegend personlich!

BEIM VERSCHICKEN VON  BEIDES weil nicht /
EHER PERSONLICH NACHRICHTEN, VIDEOS GLEICH Anderes keine Angabe
ELTERN INSGESAMT I 46 -l 23 [ 30 0 1
Vergleich Jugendliche N 44 a2/ 24 1 4
bis 44 Jahre NN 52 | v 27 0 2
45 Jahreund slter [N 40 s 27 s 0 0
Pflichtschule EENED 41 - 27 32 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura (NN 43 R 30 . 27 0 0
Matura, Universitst (BT 51 | 4 s 0 2
Kind zwischen 11und 14 Jahren [ 41 | ¥ o 30 0
ab 15 bis 18 Jahren NN 48 [t 33 0 0
Midchen BT 43 -l 22 7 0 1
Junge NN 48 S 2 26 0 1
Frage: Wie verbringt Ihr Kind auerhalb der Schule mehr Zeit mit Freund:innen - eher persénlich oder eher via Handy/Smartphone z.B. beim Verschicken von Nachrichten, Videos?

MARKETINSTITUT
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Bedeutung physischer Treffen fiir eine gute Freundschaft

EHER VIA HANDY Z.B.

| 0 Physische Treffen sind fiir Freundschaften unverzichtbar!

SEHR WENIGER GAR NICHT
WICHTIG WICHTIG 3 WICHTIG WICHTIG

ELTERN INSGESAMT [ 78 |l 19 97 | 2 0
Vergleich Jugendliche (I 63 e 28 91 | | 1
bis 44 Jahre (NN 74 26 100 0 0
45 Jahre und siter NN 82 14 96 13 0
Plichtschule (I 82 e 18 100 0 0
weiterfithrende Schule ohne Matura (I 70 25 95 g5 0
Matura, Universitat (EEN0 85 m 14 99 0 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren (D 77 21 98 |1 0
ab 15 bis 18 Jahren (NN 85 14 99 I 2 0
Madchen (NN 75 | 22 97 |2 0
Junge SN 82 16 98 I 2 0

Frage: Wie schitzen Sie das ein: Wie wichtig ist es fir eine gute Freundschaft, dass manssich physisch trifft und gemeinsam Zeit miteinander verbringt?

MARKETINSTITUT
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Bedeutung virtueller Treffen fiir eine gute Freundschaft

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Eltern schatzen virtuelle Treffen weniger wichtig ein als die Jugendlichen selbst!

SEHR WENIGER GAR NICHT weif nicht /
WICHTIG WICHTIG b3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT @l 13 . 35 48 . 38 | 13 1
Vergleich Jugendliche Bl 20 45 65 . 28 14 3
bis 44 Jahre Wl 12 w3 43 . s | 15 0
45 Jahreund dlter B 14 e 39 53 e 36 @ 10 2
Pflichtschule Bl 18 L EY 63 | 23 | 14 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura Bl 16 . 36 52 . 34 | 4 0
Matura, Universitat Il 8 . 29 37 s | 1 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren 8 10 e 37 47 e 40 | 12 1
ab 15 bis 18 Jahren Wl 19 29 48 s 37 |, 4 1
Médchen B 12 [ ss 50 3 | 3 1
Junge B 14 32 46 42 | 12 1
Frage: Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass man sich im Internet austauscht und haufig Nachrichten und Videos verschickt oder gemeinsam Online-Spiele spielt?
MARKETINSTITUT
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. v e . . EDUCATION
Bekanntheit & Nutzungshaufigkeit der sozialen Netzwerke .
| ﬂ WhatsApp, YouTube, Facebook und Instagram sind unter den Eltern durchwegs bekannt! |

VERGLEICH
ELTERN INSGESAMT JEWEILIGE KENNER JUGENDLICHE
WhatsApp I 96 WhatsApp (I 87 86
YouTube NN 94 YouTube NN 53 59
Facebook INIIINNNNNNNNNNN——— 92 Instagram (NN 46 55
Instagram (NS 84 Snapchat IS 43 53
TikTok S 71 TikTok (NN 34 51
Skype NN 9 Facebook SNEEEEE 21 24
S?apchat S 64 Pinterest @B 9 27
o) CO— 5 Skype @ 6 ¢
Viber SEEE 13 Roblox @ 5 15
Roblox I 12 Telegram @ 5 ®
Twitch B 9 Discord B 3 17
Discord @ 8 Twitch | 1 12
Reddit @ 6 Viber | 1 d
Reddit 0 7
Andere 0
Benutze keine sozialen Netzwerke 0 Andere 0 0
Wei nicht/ Keine Angabe | 1 WeiR nicht / Keine Angabe I 2 2
Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier sehen Sie verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennen Sie?
Und bei welchen dieser sozialen Netzwerke st Ihr Kind selbst aktiv?
E#rﬂﬁsﬂglksmgl Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt / Jeweilige Kenner (DIGITALE) KOMMUNIKATION 46
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Bedeutung der sozialen Netzwerke

Basis: Jeweilige Nutzer:innen (Kinder)

&DUCATION
GROUP

| ﬁ WhatsApp gehért fiir die Jugendlichen im Alltag dazu!

GAR NICHT WeiR nicht,
n= SEHR WICHTIG WICHTIG z WENIGER WICHTIG WICHTIG keine Angabe
Instagram 136 - 31 - 39 70 - 27 I 4 0
ok 2 ([ 2 ey - @Bl B o
ook = [l 2 o s s - @ -
Frage: Wie wichtig sind diese sozialen Netzwerke wie Facebook und Instagram fiir Ihr Kind im Alltag? Sehr wichtig, wichtig, weniger wichtig oder gar nicht wichtig?
MARKETINSTITUT
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& epucaTion
Einschitzung der taglichen Nutzungsdauer s
Basis: Jeweilige Nutzer:innen (Kinder)
| 0 Eltern schitzen die tagliche Social-Media-Zeit auf den meisten Kanilen auf bis zu eine Stunde téglich! |
MEHR ALS 3 WeiR nicht,
n= BIS ZU 30 MINUTEN 30 BIS 60 MINUTEN b3 1BIS 3 STUNDEN STUNDEN keine Angabe
reeroc = (D« WD s Ws |- 1
Snapchat 127 - 41 - 30 71 - 16 I 2 11
TikTok 102 - 41 - 24 65 - 21 0 14
YouTube 157 - 36 - 30 66 - 21 I 2 11
Instagram 136 - 35 - 34 69 . 14 I 3 15
Frage: Was schatzen Sie: Wie viel Zeit verbringt Ihr Kind in etwa pro Tag in sozialen Netzwerken wie Facebook und Instagram?
MARKETINSTITUT
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Gesprache liber Erlebnisse in sozialen Netzwerken

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Eltern liberschitzen die Gesprichshaufigkeit tiber Erlebnisse in sozialen Netzwerken!

SEHR WENIGER GAR NICHT weifs nicht /
HAUFIG HAUFIG b3 HAUFIG HAUFIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT @l 15 . 43 58 . 33 [ v 2
Vergleich Jugendliche @l 11 w25 36 . 40 | 22 2
bis 44 Jahre Bl 12 w3 43 L | 15 0
45 Jahreund dlter @ 14 39 53 s 36 B 10 2
Pflichtschule 0 s so 50 . 32 | 4 5
weiterfiihrende Schule ohne Matura (Y 26 e 37 63 . 35 | 2 0
Matura, Universitat @l 13 L 57 e 31 | 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren @l 18 e s 59 e 33 B s 2
ab 15 bis 18 Jahren Bl 12 . 39 51 . 37 | 10 2
Madchen Bl 16 48 64 . 32 12
Junge B 14 . 35 49 . 33 | 13 4
Frage: Wie haufig sprechen Sie mit lhrem Sohn / Ihrer Tochter (iber Dinge, die er/sie in verschiedenen Medien gesehen oder erlebt hat?
MARKETINSTITUT
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& coucation
Geheimnisse rund um soziale Netzwerke
|° Einem Drittel der Eltern ist bewusst, dass ihr Kind gewisse Dinge aus sozialen Netzwerken nicht erzahlt! |
ES GIBT DINGE IN DEN
SOZIALEN NETZWERKEN,
DIE MEIN KIND MIR MEIN KIND SPRICHT wei nicht /
NICHT ERZAHLT MIT MIR UBER ALLES keine Angabe
ELTERN INSGESAMT R 34 [ 18
Vergleich Jugendliche (D 39 | 43 19
bis44 Jahre NN 31 W 56 13
45 Jahre und slter (N 37 [ 22
Pflichtschule (D 45 [ T 18
weiterfiihrende Schule ohne Matura (D 28 s s 14
Matura, Universitst ([ D 34 N 44 22
Kind zwischen 11 und 14 Jahren (D 36 . 48 16
ab 15 bis 18 Jahren (IR 30 | 21
Madchen (NN 34 [ 17
Junge (R 34 [ 19
Frage: Gibt es Dinge, die Ihr Kind in den sozialen Netzwerken erlebt oder macht, die es lhnen lieber nicht erzahlt oder haben Sie das Gefiihl, dass Ihr Kind mit Ihnen tiber alles sprechen kann?
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Regeln fiir den Umgang mit den sozialen Netzwerken

| ﬂ Aus Sicht der Eltern bestehen deutlich mehr Regeln fiir soziale Netzwerke als aus Sicht der Jugendlichen! |

JA, ES GIBT REGELN, DIE
FUR ALLE SOZIALEN
NETZWERKE GELTEN, DIE

JA, ABER NUR FUR
BESTIMMTE SOZIALE

weif nicht /

NEIN, ES GIBT keine Angabe

MEIN KIND BENUTZT NETZWERKE KEINE REGELN
ELTERN INSGESAMT W 48 26 s 2 3
Vergleich Jugendliche BT 33 24 . 33 5
bis 44 Jahre NN 59 18 @l 20 2
45 Jahre und slter [T 38 32 . 26 3
Pflichtschule BT 45 27 s 27 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura [T 49 [ e3 | 14 5
Matura, Universitat (T 48 19 s 31 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren NN 58 29 | u 3
ab 15 bis 18 Jahren WY 37 23 . 37
Madchen @D 52 o1 S 2 2
Junge NN 42 sy 8 3
Frage: Gibt es bei Ihnen zuhause Regeln fiir Ihr Kind zum Umgang mit den sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram oder nicht? Wiirden Sie sagen -
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Wissensstand der Lehrer:innen rund um soziale Netzwerke

| 0 Die Mehrheit der Eltern schitzt den Wissensstand der Lehrer:innen rund um soziale Netzwerke als gut ein!

ELTERN INSGESAMT
Vergleich Jugendliche
Vergleich Padagogen

bis 44 Jahre
45 Jahre und alter

Pflichtschule
weiterfiihrende Schule ohne Matura
Matura, Universitat

Kind zwischen 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Médchen

Junge

Frage:
Lehrer:innenkennensich -

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

ﬁi&gUCPATION

SEHR

GUT GUT

s . 48
w9 32

| 15 LS
s s
s 45
.9 . 50
.9 59
87 . 36

B 6 . 52
W 10 44
87 s
W 10 . a5

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt

3
56
41
76

59
53

59
68
43

58
54

58
55

WENIGER GAR NICHT
GUT GUT AUS
S 24 12
. 35 | 1
s 23 I 1
s 23 14
. 26 I 1
mm 18 L )
e 20 0
s 31 13
| 24 12
s 22 13
. 28 12
e 20 12

26
46
24

27
27

23
20
34

26
25

30
22

weif nicht /
keine Angabe

17
13
1

14
20

18
11
23

17
22

12
24

Kommen wir kurz zur Schule. Haben Sie das Gefiihl, dass die Lehrerinnen bzw. die Lehrer ihres Kindes sich bei Fragen rund um soziale Netzwerke gut auskennen oder eher nicht? Wiirden Sie sagen, die
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Gesprache liber soziale Netzwerke in den Schulen

| ﬂ Ein Viertel der Eltern geht davon aus, dass in Schulen haufig liber soziale Netzwerke gesprochen wird. Viele Eltern kénnen hier aber kein Urteil abgeben. |

SEHR WENIGER GAR NICHT weiR nicht /
HAUFIG HAUFIG H HAUFIG HAUFIG b keine Angabe
ELTERN INSGESAMT & 9 18 27 . 35 |9 44 28
Vergleich Jugendliche & 7 . 27 34 . 34 s 26 60 6
Vergleich Padagogen @l 17 e 56 73 | 22 13 25 2
bis44 Jahre @& 9 w21 30 . 32 | 11 43 26
45 Jahre und dlter @ 9 15 24 . 38 |3 46 30
Pflichtschule & 5 o114 19 . 36 | 14 50 32
weiterfiihrende Schule ohne Matura B 14 w23 37 . 39 [ I 44 20
Matura, Universitit @ 8 15 23 . 3 -, 12 43 34
Kind zwischen 11und 14 Jahren @8 11 e 19 30 . 38 [ ] 46 24
ab 15 bis 18 Jahren W 6 | 15 21 s 32 |, 13 45 34
Midchen B8 10 w18 28 . 38 - 13 51 21
Junge @ 9 18 27 . 32 15 37 37
Frage: Wie haufigwird in der Schule Ihres Kindes besprochen, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?
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a

EDUCATION

Wahrnehmung von sozialen Netzwerken e
| © Werbungund Unwahrheiten zihlen auch aus Sicht der Eltern zu iiblichen Aspekten von sozialen Netzwerken! |
VERGLEICH
ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE
Dass man stiandig Werbung bekommt (IS 4 64
Dass Unwahrheiten verbreitet werden (NN 2 54
Dass private Fotos oder Videos veréffentlicht werden (N 0 44
Dass User falsche Angaben iiber sich machen (S 53 42
Dass Betriiger versuchen, an Daten zu kommen (S 52 39
Dass User sich als jemand anderer ausgeben (N 48 41
Dass man sich auf Kosten anderer lustigmacht (I RN 43 44
Dass Profile gehackt werden (N 44 31
Dass User von anderen schlecht gemacht werden (N 40 38
Dass unbekannte, fremde Personen mit mir Kontakt aufgenommen haben (S 40 32
Dass man in Chats oder Posts beschimpft wird (I . 39 36
Dass es zu sexuellen Belastigungen tiber z.B. Chats kommt (I N 32 31
Dass in Posts oder Nachrichten Gewaltszenen gezeigt werden (N 31 23
Dass man Horror- oder Gruselvideos bekommt (lll 16 28
Dass in Posts oder Nachrichten Kriegsbilder / -videos gezeigt werden (I 16 23
Anderes I 2 1
Nichtsdavon @l 10 14
Frage: Wie sehen Sie das, was ist in den sozialen Netzwerken tiblich bzw. gehért einfach dazu?
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&DUCATION
GROUP

Erlebnisse in sozialen Netzwerken

| ﬂ Die hiufige Werbung wird auch bei den Kindern vermutet - grundsétzlich wird aber die Breitenwirkung der unterschiedlichen Erlebnisse etwas unterschatzt. |

VERGLEICH
ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE
Dass mein Kind stindig Werbung bekommt (NS 45 54
Dass mein Kind in Posts oder Nachrichten Gewaltszenen gesehen hat (I 19 21
Dass unbekannte, fremde Personen mit meinem Kind Kontakt aufgenommen haben S 18 31
Dass mein Kind Horror- oder Gruselvideos bekommen hat (Il 15 20
Dass andere User falsche Angaben (iber sichmachen 14 23
Dass mein Kind von anderen schlecht gemacht wurde @l 13 13
Dass Unwahrheiten tiber mein Kind verbreitet wurden Sl 11 15
Dass mein Kind in Posts oder Nachrichten Kriegsbilder / -videos erhalten hat @l 9 18
Dass mein Kind in Chats oder Posts beschimpft wurde @l 7 18
Dass sich andere lustig iber mein Kind gemacht haben @l 7 13
Dass private Fotos oder Videos gegen den Willen meines Kindes tiber verdffentlich wurden @l 6 14
Dass mein Kind sexuell belastigt wurde (iber z.B. Chats @8 6 18
Dass Betriiger versuchen, an Daten von meinem Kind zu kommen @l 6 18
Dass das Profil meines Kindes gehackt wurde @ 4 8
Dass sich jemand anderer als mein Kind ausgibt @ 3 10
Anders | 1 0
Nichts davon (NS 30 17
WeiR nicht/ Keine Angabe @l 10 7
Frage: Und was davon ist Ihrem Kind in den sozialen Netzwerken schon passiert?

MARKETINSTITUT
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& coucation
GROUP

Negative Erlebnisse in den sozialen Netzwerken

| 0 Die Haufigkeit schlechter Erlebnisse wird von den Eltern ebenfalls unterschitzt - ein Viertel ist hier unsicher! |

weil nicht /

JA NEIN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT BB 22 . s 26
Vergleich Jugendliche (I 33 N 53 13
bis 44 Jahre EH 18 EE 63 19
45 Jahre und slter (NI 26 [ 33
Pflichtschule (@ 14 [ () 36
weiterfithrende Schule ohne Matura (D 34 [ 20
Matura, Universitit (l 14 [ ] 27
Kind zwischen 11und 14 Jahren S 24 56 20
ab 15 bis 18 Jahren (D 21 a3 36
Médchen (HEEED 31 . 47 22
Junge @@ 11 - 57 32

Frage: Ist Ihr Kind oder ein Freund von ihrem Kind in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt worden, so dass es sich unwohl gefiihlt hat?
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LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt

EDUCATION

@) GROUP

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 56

www.edugroup.at



Die negativen Erlebnisse im Detail

Basis: Eltern, deren Kinder mit negativen Erlebnisse in sozialen Netzwerken konfrontiert waren

)
ﬁE’DUCATION
GROUP

| ﬂ Negative Kommentare in sozialen Netzwerken werden besonders haufig kritisiert!

Ist meinem Kind

bzw. einem Freund /

einer Freundin

passiert und war

offentlich auch fir ~VERGLEICH
Andere zu lesen JUGENDLICHE

o 48
Bl 38
a = 19
[ E! 39
B = 14

Jemand hat schlecht tiber mein Kind bzw. einen Freund /
eine Freundin von meinem Kind geschrieben

Jemand hat tiber mein Kind oder einen Freund / eine Freundin
von meinem Kind die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben

Jemand hat Bilder von meinem Kind bzw. einem Freund /
einer Freundin von meinem Kind ohne Einwilligung veréffentlicht

Jemand hat sich tiber mein Kind oder einen Freund /
eine Freundin von meinem Kind lustig gemacht

Jemand hat mein Kind oder einen Freund / eine Freundin
von meinem Kind bedroht

Jemand hat bei meinem Kind bzw. bei einem Freund / einer Freundin . 18 16
von meinem Kind versucht, persdnliche Daten zu erhalten
Jemand hat mein Kind bzw. einem Freund / einer Freundin von meinem Kind Bilder . 14 28
gesendet mit Inhalten, die mein Kind bzw. der Freund / die Freundin nicht sehen wollten
Jemand hat meinem Kind bzw. einem Freund / . 14 16
einer Freundin von meinem Kind Gewaltvideos gesendet
Jemand hat meinem Kind bzw. einem Freund / einer Freundin 22

von meinem Kind Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet

Frage: Was ist da passiert?

MARKETINSTITUT
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Reaktionen auf die negativen Erlebnisse

Basis: Eltern, deren Kinder mit negativen Erlebnissen in sozialen Netzwerken konfrontiert waren

Ist meinem Kind bzw.
einem Freund / einer
Freundin passiert,
war aber nur fir
mein Kind und nicht
fir Andere zu lesen

[ BE
| -
[ Y
-
[t
- -
[ S
|
| -

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern, deren Kinder in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt wurden (22%=100%)

VERGLEICH
JUGENDLICHE

40

45

29

38

45

38

35

42

Ist weder meinem
Kind noch einem
Freund / einer

Freundin passiert

[N
[
-
B »

- -

VERGLEICH

JUGENDLICHE

11

16

53

16

47

38

48

36
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| ﬂ Neben der Verirgerung sprechen viele Kinder mit ihren Eltern {iber die Erlebnisse!

ELTERN, DEREN KINDER MIT NEGATIVEN

ERLEBNISSEN IN SOZIALEN NETZWERKEN

KONFRONTIERT WAREN (22%=100%)

sichgeargert (NN o
Mit den Eltern dariiber gesprochen _ 73
Mit Freund:innen dartiber gesprochen _ 49
Jene Personen blockiert _ 41

Mit Lehrer:innen dartiber gesprochen _ 35

Mit Geschwistern dariiber gesprochen - 22

Nicht gewusst, was es bzw. der Freund / die Freundin tun soll ([l 16
Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben - 8
Gar nichts/ es einfach so stehen lassen . 6

Mit der Person ausgesprochen, alles geklart . 4

Anderes I 2
WeiB nicht / Keine Angabe | 2

Frage: Und was hat Ihr Kind bzw. der Freund / die Freundin Ihres Kindes gemacht?

MARKETINSTITUT
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VERGLEICH
JUGENDLICHE

56
45
59
33
15
24
14
12
18
14

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern, deren Kinder in einem sozialen Netzwerk schon einmal schlecht behandelt wurden (22%=100%)
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Hasskommentare oder Hassposts

&DUCATION
GROUP

@) GROUP

|ﬂ Einem Drittel der Elternist b ,dass dem ei Kind Hassk einden 1 Medien aufgefallen sind - auch dies wird damit deutlich unterschatzt! |
weil nicht /
JA NEIN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT D 34 [ 21
Vergleich Jugendliche (NN 59 S 32 9
bis 44 Jahre (NI 30 S 5 11
45 Jahre und slter (D 37 B 34 29
Pflichtschule (I 23 N 5o 27
weiterfiihrende Schule ohne Matura (IR 36 [ 18
Matura, Universitst (D 36 [ 20
Kind zwischen 11 und 14 Jahren (D 34 . s3 13
ab 15 bis 18 Jahren (D 39 [T 27
Médchen (NENEED 37 [ 22
Junge NN 30 . 52 19
Frage: Auf sozialen Medien gibt es immer wieder Hasskommentare, wo also andere tiber Texte, Bilder oder Videos schlecht gemacht, beleidigt, bedroht oder verachtet werden. Ist Ihrem Kind so etwas schon einmal
aufgefallen oder noch nicht?
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a

EDUCATION
GROUP

Einschitzungen zu Hasskommentaren im Internet

Basis: Eltern, deren Kinder Hasskommentare in sozialen Netzwerken aufgefallen sind

| 0 Hasskommentare werden als feige wahrgenommen und machen betroffen, wiitend und traurig! |

ELTERN, DEREN KINDERN
HASSKOMMENTARE ETC. VERGLEICH
AUFGEFALLEN SIND (34%=100%) JUGENDLICHE

Finde ich feige, im Internet iber andere zu schimpfen _ 83 75
Ist fiir die Betroffenen gemein _ 66 55

Macht mich wiitend _ 64 56

Macht mich traurig (NN R RMEE 52 29

Soll man méglichst schnell mit einem Erwachsenen besprechen _ 47 22
Macht mir Angst _ 33 24
Wenn ich so etwas lese, setze ich mich fiir die betroffene Person ein ([l 19 12
Jeder hat das Recht, die eigene Meinung zu duBern l 3 13
Ist halb so schlimm | 3 5
Ist vielfach eher als Spal gemeint . 3 12
Anders | 1 4
Weil nicht / Keine Angabe 0 1
Frage: Wie beurteilen Sie solche Hasskommentare im Internet?
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97 | 00.)UGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Eltern

Ziel und MaBnahmen von / gegen Hasskommentaren

Basis: Eltern, deren Kindern Hasskommentare in sozialen Netzwerken aufgefallen sind

’0 Uber Hasskommentare irgern sich die betroffenen Jugendlichen - sprechen aber auch mit Vertrauenspersonen dariiber!

ELTERN, DEREN KIND SCHON EINMAL
HASSKOMMENTARE ETC. AUFGEFALLEN SIND
UND SELBST SCHON OPFER DERARTIGER
VERGLEICH HASSKOMMENTARE GEWORDEN IST VERGLEICH
ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE (20% VON 34%=100%) JUGENDLICHE

i S 20 % Sichgeirgert (N <0 51
NEIN - 72 66 Mit Freund:innen dariiber gesprochen (N 40 47
Mit den Eltern dartiber gesprochen _ 33 37

YveiB nicht/ 8 4 Mit Geschwistern dariiber gesprochen _ 33 25
keine Angabe Nicht gewusst, was es tun soll - 20 31
Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben - 13 20
Gar nichts/ es einfach so stehen lassen - 13 14
Mit Lehrer:innen dartiber gesprochen . 6 14
Mit der Person ausgesprochen, alles geklart . 6 4
Jene Person blockiert . 6 35
Anderes 0 4
Weif3 nicht/ Keine Angabe 0 0
Frage: Wourde |hr Kind selbst schon Opfer derartiger Hasskommentare oder nicht?
Was hat lhr Kind da gemacht?
MARKETINSTITUT
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Nutzung von Fernsehsendern, Streaming-Diensten & Clips BTN

| ﬂ Die durchschnittliche Fernsehzeit hat nach Einschatzung der Eltern deutlich abgenommen. |

VERGLEICH VERGLEICH KURZVIDEOS & VERGLEICH
FERNSEH- VERGLEICH JUGENDLICHE STREAMING- VERGLEICH JUGENDLICHE CLIPS IM VERGLEICH JUGENDLICHE
SENDER 2021 JUGENDLICHE 2021 DIENSTE 2021 JUGENDLICHE 2021 INTERNET 2021 JUGENDLICHE 2021
fast gar nicht - 43 32 46 42 - 29 21 25 25 9 10 9 9
bis zu einer halben stunde ([ 14 12 11 13 P w2 11 12 25 17 17 17
eine halbe Stunde -
oine halbe Stunce 25 19 16 7 [ 2 2 18 16 32 29 25 24
ein bis zwei stunden [ 16 22 16 5 [ 2 22 21 2 27 22 22
2wei bis drei Stunden | 3 9 6 7 B 13 14 4 9 14 14
mebhr als drei Stunden 0 3 2 3 | 1 5 6 7 3 4 11 12
@32 @50 @37 @40 @48 @60 D62 D 64 @53 @62 278 279
Minuten Minuten  Mi Mi Mi Mi Mi Minuten  Minuten  Minuten  Minuten Minuten
Weil3 nicht, keine Angabe 0 3 4 3 | 2 4 5 6 2 5 3 2
*Trend nicht direkt vergleichbar
Frage: Jetzt kommen einige Fragen zu Fernsehen, zum Nutzen von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon sowie zum Schauen von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs. Wie

lange sieht Ihr Kind fern, nutzt Streaming-Dienste und schaut Kurzvideos im Internet pro Tag. Geben Sie dies bitte getrennt nach diesen 3 Méglichkeiten an. Beginnen wir mit -
a.) der Nutzung von Fernsehsendern b.) der Nutzung von Streaming-Diensten c.) der Nutzung von Kurzvideos und Clips im Internet

MARKETINSTITUT
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EDUCATION

TV-Regel in den OO-Haushalten B

| ﬂ Jeder zweite Haushalt in OO vereinbart Fernseh-Regeln! |

WeiR nicht,
JA, VEREINBARE REGELN NEIN, VEREINBARE KEINE REGELN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT B 57 . 42 2
2021 ESEEEENm——NC 53 I 43 4
2019 T = 56 . 42 2
2017 T 59 . 41 1
2015 EEEEEENmSSC 57 N 43 0
2013 EEEEm——C 50 I 50 [
2011 S 56 IS 44 0
2008 Wm0 42 . 54 4
bis44 Jahre EEEEEEEEEEEENNN————— 72 N 26 2
45 Jahre und dlter SIS 43 I 55 2
Pflichtschule EEEEEEEEE———— 55 N 45 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura SRS 61 NS 36 2
Matura, Universitit EEEESS———————" 53 N 45 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren EEEEEEEEE——————— 72 S 27 1
ab 15 bis 18 Jahren EEEEEESSIEN 41 N 57 2
Midchen SEEEEEEEENNNNNNS———— 63 I 35 2
Junge BRI 49 . 49 2
*Trend nicht direkt vergleichbar
Frage: Vereinbaren Sie mit Ihrem Sohn / Ihrer Tochter Regeln in Bezug auf die Nutzung von Fernsehen, Streaming-Dienstleistungen und dem Schauen von Kurzvideos im Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Die TV-Regeln im Detail

Basis: Eltern, die TV-Regeln mit den Kindern vereinbaren

&DUCATION
GROUP

| ﬁ Die Mehrheit der Eltern beschrankt die Nutzungsdauer!

ELTERN, DIE TV-REGELN MIT DEN

KINDERN VEREINBAREN

DAS KIND IST -

11bis 14 15bis 18

(57%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 Jahre  Jahre
Die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt (z.8. max. 2h pro Tag) ([ N NI 55 51 52 53 66 62 59 44 60 45
Er /sie darf erst dann fernsehen, streamen.
Kurzvideos im Internet ansehen, wenn alle Aufgaben erledigt sind _ 44 58 54 59 56 56 58 48 46 49
Es durfen nur bestimmte Sendungen gesehen werden _ 41 37 44 46 59 65 70 60 46 34
Mein Sohn / meine Tochter darf nur bis zu einer bestimmten
Uhrzeit fernsehen, streamen, Kurzvideos im Internet ansehen - 29 35 39 40 35 49 55 40 34 11
Es darf nur zu bestimmten Zeiten,
z.B. nach dem Mittagessen geschaut werden - 19 27 21 31 21 15 31 27 23 18
Mein Sohn / meine Tochter muss mich immer vorher fragen,
wenn er/sie fernsehen, streamen, Kurzvideos im Internet ansehen méchte - 18 39 40 42 48 46 56 37 21 4
Es darf nur an bestimmten Tagen geschaut werden . 10 12 12 14 17 5 6 12 12 9
anderes [ 5 3 2 4 0 2 2 9 3 13
Keine Angabe | 2 0 1 1 0 0 0 0 0 7
Frage: Und wie sehen diese Regeln aus?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern, die TV-Regeln mit den Kindern vereinbaren (57%=100%) FERNSEHEN
& coucation
TV als Gesprachsstoff B
| 0 Die Haufigkeit der TV-Gesprache ist gesunken! |
weil nicht,
OFT MANCHMAL 5 SELTEN NIE keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mmm 16 —— 55 71 23 - 5 1
2021 W 26 — 48 74 20 | 4 2
2019 = 30 S 51 81 14 -m 5 0
2017 = = 27 I 53 80 15 | 3 2
2015 = 30 I 52 82 - 12 - 6 0
2013 EEEE——— 26 I 50 76 16 - 3 0
2011 EEEEN——— 28 — 46 74 21 - 5 0
2008 WD 16 — 47 63 —— 24 - 12 1
bis 44 Jahre Emn 17 S 58 75 19 | 6 1
45 Jahreund dlter WD 15 I 52 67 26 . 4 2
Volks-, Hauptschule ®ms 9 ——— 64 73 . 18 - 9 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura SEEEES 16 I 59 75 m—— 20 82 2
Matura, Universitit S 20 I 46 66 e 27 - 5 1
Kind zwischen 11und 14 Jahren ST 18 I 54 72 22 . 4 1
ab 15 bis 18 Jahren @D 16 S 51 67 25 -m 5 3
Médchen EmmD 20 ——— 57 77 — 21 i 2 0
Junge EmmE 12 ——— 52 64 25 - 9 3
*Trend nicht direkt vergleichbar
Frage: Wie haufig sprechen Sie mit hrem Sohn / Ihrer Tochter Giber das im Fernsehen, bei Streaming-Dienstleistungen oder bei Kurzvideos im Internet Gesehene?
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Aussagen rund um das Fernsehen | ——
| ﬂ Kinder sehen am liebsten im eigenen Zimmer fern - egal ob TV, Kurzvideos oder Streaming-Angebote! |
TRIFFT
TRIFFT TRIFFT TRIFFT UBERHAUPT
SEHR ZU 2021 2019 EHER ZU WENIGER ZU NICHT ZU
Mein Kind sieht Kurzvideos im eigenen Zimmer [l 33 35 28 [ 35 m 12 -l 21
Mein Kind sieht TV/Video/DVD imeigenen Zimmer @0 30 32 28 [0 21 | 13 S 35
Mein Kind streamt im eigenen Zimmer [l 30 34 24 W 26 |l 16 28
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft alleine fern, nutzt Streaming oder sieht Kurzvideos im Internet [l 27 30 19 W 43 @l 17 | 13
Im Fernsehen wird zu viel Gewalt gezeigt Il 26 25 24 [N 43 e 23 |9
Die ganze Familie entscheidet gemeinsam tiber das TV-Programm am Abend | 15 18 24 w32 e 28 25
Moy e T s i b e 13 19 12 e s w25 2
: ) Ich sehe oft Sendungen, die auch mein Sohn / meine Tochter sehen will Bl 13 18 16 N 45 e 31 | 1
e o Toctervon e Sl At helont e o et e A g a9 10 e o1 N 27 G 2
Ich schaue oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter TV/Video/DVD Bl 12 14 15 [ 34 e 38 | 16
~ Beiuns entscheidet der Sohn / die Tochter, waser / sie sehen will 8 11 14 8 w28 . 32 Bl 28
O et Kar videot I inarner wermwi Gas erouben 8 11 19 25 B 25 @S 34 EEER 30
Ich nutze oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Streaming-Dienstleistungen B 11 15 10 w25 . 39 s 2
Oft I3uft der Fernseher einfach im Hintergrund, ohne dass wirklich jemand hinschaut 8 8 16 9 W 25 . 25 S 42
Ich finde, das Fernsehen ist sexuell tiberladen, es geht nur mehr um Sex @ 8 13 13 W 26 e 45 .l 21
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft Filme, wo viel Gewalt gezeigt wird | 3 5 2 1 42 . 44
Ich sehe oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Kurzvideos im Internet | 2 6 7 w22 e 50 e 26
Es gibt oft Streit, was im Fernsehen gesehen wird | 1 3 3 W 12 s 35 O 52

*Trend nichtdirekt vergleichbar

Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen rund um das Fernsehen, Streamen, Kurzvideos im Internet. Geben Sie an, ob die Aussage sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht auf Ihre Familie zutrifft.
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A EDUCATION
Aussagen rund um das Fernsehen |l
im Trendverlauf
| ﬂ Die gemeinsame Zeit vor Fernseher und Co. hat abgenommen. |
TRIFFT SEHR ZU
Mein Kind sieht Kurzvideos im eigenen Zimmer
Mein Kind sieht TV / Video / DVD im eigenen Zimmer 30 32 28 18 22 28 23 25
Mein Kind streamt im eigenen Zimmer 30 34 24 17 9 *) %) %)
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft alleine fern, nutzt Streaming oder sieht Kurzvideos im Internet 27 30 19 18 19 16 17 17
Im Fernsehen wird zu viel Gewalt gezeigt 26 25 24 37 30 35 37 28
Die ganze Familie entscheidet gemeinsam iiber das TV-Programm am Abend 15 18 24 26 31 25 28 18
Mein Sohn / meine Tochter kann sich im Fernsehen, beim Streamen, Kurzvideos im Internet ansehen, wann und was er / sie will 13 19 12 10 14 16 18 20
Ich sehe oft Sendungen, die auch mein Sohn / meine Tochter sehen will 13 18 16 14 17 10 18 23
Wenn mein Sohn / meine Tochter von der Schule / Arbeit heimkommt, dreht er / sie sich oft den Fernseher auf, nutzt Streaming-Dien;tleist'l;nger! oclle; sieh: 13 9 10 12 5 11 14 11
urzvideos im Internet
Ich schaue oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter TV / Video / DVD 12 14 15 14 10 15 9 15
Bei uns entscheidet der Sohn / die Tochter, was er / sie sehen will 11 14 8 8 10 12 19 12
Mein Sohn / meine Tochter sieht nur fern, nutzt Streaming im Internet bzw. sieht Kurzvideos im Internet, wenn wir das erlauben 11 19 25 19 31 25 29 20
Ich nutze oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Streaming-Dienstleistungen 11 15 10 4 ) ) *) *)
Oft lauft der Fernseher einfach im Hintergrund, ohne dass wirklich jemand hinschaut 8 16 9 6 4 7 10 9
Ich finde, das Fernsehen ist sexuell iiberladen, es geht nur mehr um Sex 8 13 13 13 16 15 15 7
Mein Sohn / meine Tochter schaut oft Filme, wo viel Gewalt gezeigt wird 3 5 2 5 2 5 3 4
Ich sehe oft gemeinsam mit meinem Sohn / meiner Tochter Kurzvideos im Internet 2 6 7 5 *) *) *) *)
Es gibt oft Streit, was im Fernsehen gesehen wird 1 3 3 2 4 1 7 5
*Trend nicht direkt vergleichbar *) wurde nicht erhoben
Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen rund um das Fernsehen, Streamen, Kurzvideos im Internet. Geben Sie an, ob die Aussage sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht auf Ihre Familie zutrifft.
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101 | 00.JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Eltern

Das Fernsehverhalten der Eltern N

’ o Die Fernsehzeit der Eltern ist ebenfalls spirbar zuriickgegangen!

KURZVIDEOS UND

FERNSEHSENDER 2021 2019 STREAMING-DIENSTE 2021 2019 CLIPS IM INTERNET 2021 2019
fast gar nicht - 29 20 21 - 35 28 47 40 36 43
bis zu einer halben Stunde . 15 12 15 - 22 11 12 24 26 26
eine halbe Stunde bis zu einer Stunde . 18 21 21 . 18 19 14 20 18 14
ein bis zwei Stunden - 17 26 21 . 16 29 16 13 12 11
zwei bis drei Stunden - 17 13 12 I 7 4 6 1 5 3
mehr als drei Stunden I 4 6 9 | 2 5 3 0 1 2
259 D67 @68 @40 @53 @38 @26 232 @29
Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten
WeiR nicht, keine Angabe | 1 2 1 | 1 4 2 2 2 1

*Trend nicht direkt vergleichbar
Frage: Kurz zu Ihrem Fernseh-Verhalten. Wie lange sehen Sie fern, nutzen Streaming-Dienste und schauen Kurzvideos im Internet pro Tag? Sagen Sie mir dies bitte getrennt nach diesen 3 Méglichkeiten, beginnen wir
mit - d) der Nutzung von Fernsehsendern wie z.B. PRO7, RTL, ORF, ATV, RTL oder Disney Channel pro Tag e) der Nutzung von Streaming-Diensten wie z.B. Netflix oder Amazon - egal ob am TV-Gerat oder am
Computer, Tablet oder Smartphone pro Tag f) der Nutzung von Kurzvideos und Clips im Internet wie z.B. auf YouTube oder in Blogs - egal ob am Computer, Tablet oder Smartphone pro Tag
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Lesen
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Bedeutung des Lesens von Biichern

&DUCATION
GROUP

| ﬁ Die Bedeutung von Biichern wird als hoch eingeschitzt - in der TopBox ,sehr wichtig” ist aber ein Riickgang spiirbar!

LESEN 71

ATION

UBERHAUPT weiB nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG WENIGER WICHTIG NICHT WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mmmmmn 46 S 35 - 11 |6 1
2021 mmmmmT 52 32 - 11 13 2
2019 = 55 36 "5 13 1
2017 = 54 36 -7 12 1
2015 = = 59 . 34 L 12 1
2013 S 50 S 39 - 9 12 0
2011 EEEm———— 54 . 31 - 10 12 2
2008 w36 45 = 10 |5 4
bis 44 Jahre EEEEENNS 49 . 38 - 9 13 2
45 Jahre und lter ST 44 33 . 13 - 9 1
Volks-, Hauptschule SN 45 32 - 9 - 14 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura S 43 — 41 - 11 |5 0
Matura, Universitit SRS 49 32 - 11 "4 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren SEESSSSEE 51 S 35 L] | 6 1
ab 15 bis 18 Jahren SN 40 36 s 15 .7 2
Médchen EEEED 48 34 - 11 |6 1
Junge EEEEE. 44 e 38 - 10 |7 2
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem - zum Thema Biicher. Wie wichtig st es fir Sie, dass Ihr Sohn / Ihre Tochter Biicher liest?
MARKETINSTITUT
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4 eouc
Vorleseverhalten der Eltern o
| 0 Vorlesen gehort fir die Eltern einfach dazu! |
NEIN, HABE NICHT weif nicht,
JA, HABE VORGELESEN VORGELESEN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT EEESSSms 92 |6 1
2021 EEEEN——— 90 . 3 2
2019 92 .7 1
2017 S 94 |6 0
2015 S = 95 85 1
2013 SN 78 - 21 1
2011 SIS 86 - 11 3
2008 NN 92 a7 1
bis 44 Jahre I 92 |5 3
45 Jahre und 4lter EEEEEE——————1 92 - 3 0
Volks-, Hauptschule SEESSS————————— 91 |5 5
weiterfiihrende Schule ohne Matura SRS 91 - 9 0
Matura, Universitit ST 95 "4 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 94 |6 0
ab 15 bis 18 Jahren S 89 - 8 3
Médchen N 93 |5 2
Junge EEEEEEE——— 91 [ K} 1

Frage: Haben Sie Ihrem Kind friiher oft aus Blichern vorgelesen oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Vorlesehaufigkeit

Basis: Eltern, die ihrem Kind vorlesen/vorgelesen haben

&DUCATION
GROUP

| ﬁ Die Vorleseintensitat ist etwas angestiegen!

EINMAL PRO
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG MEHRMALS PRO WOCHE SELTENER wei nicht,
ELTERN, DIE IHREM KIND VORLESEN/ VORGELESEN VORGELESEN WOCHE VORGELESEN VORGELESEN VORGELESEN NIE keine Angabe
VORGELESEN HABEN (92%=100%) s 52 e 33 e 13 12 0 0 0
2021 1 49 s 20 22 85 12 0 1
2019 EEEEN—— 46 ——— 37 12 12 12 [ 0
2017 S 45 36 . 17 11 11 0 0
2015 EE—— 39 31 22 L) 0 0 3
2013 EEEENNS 43 e 33 24 0 11 0 0
2011 smmm——— 39 e 33 e 23 13 11 0 1
2008 SN 42 29 19 =6 54 0 1
bis 44 Jahre SN 54 . 28 w15 13 0 0 0
45 Jahre und alter ST 50 — 37 o111 12 0 [ 0
Volks-, Hauptschule SNBSS 55 . 35 @ 10 0 0 0 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura SEEEEESEE 48 e 38 @10 ®5 0 0 0
Matura, Universitit SIS 55 . 27 17 1 0 0 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 50 33 w15 12 0 0 0
ab 15 bis 18 Jahren SN 51 36 w11 12 0 0 0
Méidchen SN 53 34 w11 12 0 [ 0
Junge BEEEEENEN 51 . 30 W15 13 0 0 0
Frage: Und wie regelm&Rig haben Sie vorgelesen?
MARKETINSTITUT
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& coucation
Interesse der Eltern an Biichern B
| © Die Eltern greifen gerne zu einem Buch - allerdings auch hier mit riickliufiger Begeisterung! |
GAR NICHT wei nicht,
SEHR GERNE GERNE NICHT SO GERNE GERNE keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mmmms 41 34 m. 16 - 9 0
2021 mmmm 44 . 33 - 17 |5 1
2019 49 32 - 14 14 2
2017 e 54 e 28 mm 15 14 ]
2015 EEE— 43 S 31 - 21 | 6 0
2013 mmmmT 44 S 30 . 18 |6 1
2011 EEE—— 42 32 . 18 |6 0
2008 mmn 30 . 38 S 27 84 1
bis 44 Jahre mmm——— 37 S 37 . 16 - 10 0
45 Jahre und dlter ST 45 s 31 s 15 - 3 1
Volks-, Hauptschule @ 27 32 s 18 - 23 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura S 39 I 36 m. 16 - 9 0
Matura, Universitat Sl 51 . 32 -m 14 12 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren ST 41 30 - 19 - 10 0
ab 15 bis 18 Jahren ST 41 S 38 - 14 LN 1
Médchen " 42 e 33 - 19 | 6 0
Junge EEEERT 40 35 - 12 - 13 1
Frage: Wie gerne lesen Sie selbst Biicher?
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LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt LESEN 74

’.F(%gucpATION

www.edugroup.at



Lesen von normalen Biichern vs. eBooks

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Gedruckte Biicher werden klar bevorzugt!

weil nicht,
NORMALE BUCHER DIGITALE BUCHER IN ETWA GLEICH keine Angabe
ELTERN INSGESAMT IS 75 12 w8 4
2021 I 67 e 16 13 4
2019 NN 67 s 17 w12 4
2017 I 30 12 n 6 2
2015 I 33 L] us 8
bis 44 Jahre NN 74 m 10 12 3
45 Jahre und dlter GGG 76 e 14 05 5
Volks-, Hauptschule SIS 63 | 18 0 14
weiterfiihrende Schule ohne Matura NN 77 w11 m 9 2
Matura, Universitst I 77 W 10 o1 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren SN 75 w12 w1 2
ab 15 bis 18 Jahren ENNNNNS 79 w12 n4 6
Midchen NN 76 e 13 w7 3
Junge IS 74 w11 10 5
Frage: Was lesen Sie haufiger, normale Biicher oder Biicher in digitaler Form?
MARKETINSTITUT
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& epucaTion
Einsatz digitaler Schulbiicher
| 0 Die Hélfte der Eltern befiirwortet den Einsatz von digitalen Schulbiichern! |
UBERHAUPT weiB nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG b3 WENIGER WICHTIG NICHT WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT s 17 — 34 51 ——— 29 - 15 5
2021 smmmm———— 19 —— 35 54 ——— 33 s 10 4
2019 mmmmmm 14 S 40 54 —— 29 15 2
2017 s 12 —— 29 41 I 37 mm— 19 3
VERGLEICH JUGENDLICHE s 21 ——— 35 56 —— 24 - 15 4
2021 EE—— 22 —— 33 55 — 24 18 4
2019 smmm——— 18 ——— 29 47 m——— 24 I 25 4
2017 mmmm— 14 —— 23 37 —— 29 N 28 5
bis 44 Jahre Em———— 20 S 32 52 —— 26 - 15 7
45 Jahre und alter mmmm—s 15 —— 35 50 — 31 15 4
Pflichtschule S 18 E—— 32 50 —— 27 - 14 9
weiterfiihrende Schule ohne Matura SEE———— 23 —— 39 62 m—— 23 - 9 7
Matura, Universitst s 11 —— 30 41 S 35 N 22 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 22 S 33 55 I 29 - 13 3
ab 15 bis 18 Jahren mmmmm 11 —— 36 47 —— 27 18 7
Médchen " 18 — 33 51 —— 32 - 12 5
Junge mmmm— 16 — 35 51 —— 25 19 6
Frage: Wie wichtig st es fiir Sie, dass im Unterricht digitale Schulblicher eingesetzt werden, also z.B. eine App, bei der ein Schulbuch auch auf dem C oder dem Tablet samt Bildern gesehen und

gelesen werden kann?
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105 | 00.JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Eltern

LET’S RAISE YOUR

Verbreitung von Computern in den 06 Haushalten

‘ o Computer sind Basisausstattung der oberésterreichischen Haushalte!

NEIN, HABE
JA, ICH HABE KEINEN weil3 nicht,
EINEN COMPUTER COMPUTER keine Angabe
ELTERN INSGESAMT s 96 13 1
202] E— 92 a5 3
2019 E— 94 a5 1
2017 — 98 12 0
2015 EE— 97 12 1
2013 E— 97 12 1
2011 CE— 93 |6 1
2008 —— 95 84 1
bis 44 Jahre E— 94 |6 0
45 Jahre und élter EE—— 98 0 2
Volks-, Hauptschule (s 100 0 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura = 95 85 0
Matura, Universitat S 96 12 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren —— 96 84 1
ab 15 bis 18 Jahren —— 98 11 1
Madchen E— 97 13 0
Junge 96 12 2
Frage: Kommen wir nun zum Computer, denken Sie dabei bitte auch immer an Laptop und Tablet. Haben Sie selbst einen Computer zuhause oder nicht?
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Nutzungshaufigkeit von Computerspielen

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Die Computerspiel-Nutzung der Jugendlichen hat etwas abgenommen!

MEHRMALS PRO
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG WOCHE
ELTERN INSGESAMT w17 19 26
2021 mmm—— 21 — 27 27
2019 mEmm—— 23 e 18 23
2017 NS 24 . 23 18
2015 mmmw 13 . 13 31
2013 mmn 17 —— 22 26
2011 = 9 . 12 34
2008 == 10 16 22
bis 44 Jahre W 8 21 23
45 Jahre und dlter ST 24 18 29
Volks-, Hauptschule S 27 e 18 23
weiterfiihrende Schule ohne Matura S 14 20 32
Matura, Universitat Els  14 19 22
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 20 18 25
ab 15 bis 18 Jahren mmEE 15 17 25
Madchen @ 10 16 20
Junge BN 25 24 34

Frage:

MARKETINSTITUT
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EINMAL PRO

WOCHE SELTENER
e 14 15
w9 s 10
6 19
w8 s 13
en . 15
w10 s 12
12 14
w13 m— 23
T 21 17
w9 s 13
w5 18
e 16 16
cen 18 - 12
16 16
15 16
e 20 21
] - 7

Der tigliche Computerspielkonsum der Jugendlichen

Basis: Eltern, deren Kinder zuhause Computerspiele spielen

s 13
12

weif nicht,
keine Angabe

NO NOO N O RPNONORWE

(R

*Trend nichtdirekt vergleichbar

Kommen wir zu Computerspielen! Bitte bei den ndchsten Fragen auch an Spiele auf Spielkonsolen, Handys, Smartphones und Tablets denken. Wie haufig spielt Ihr Kind zuhause Computerspiele?

COMPUTER 79

& coucation
GROUP

| 0 Eltern unterschitzen weiterhin die tégliche Spieldauer der Jugendlichen!

BIS ZU 30
ELTERN, DEREN KINDER MINUTEN
ZUHAUSE COMPUTERSPIELE SPIELEN (91%=100%) B0 24
2021 mmE 19
2019 mmmm 27
2017 W 21
2015 N 29
2013 mmmn 23

30 BIS 60
MINUTEN
e 38
s
. 38
. 35
27
42

bis 44 Jahre BN 36 W 34

45 Jahre und dlter B8 14

Volks-, Hauptschule B 5
weiterfiihrende Schule ohne Matura BT 30
Matura, Universitit @l 27

Kind zwischen 11 und 14 Jahren D 26
ab 15 bis 18 Jahren W 22

Méadchen EEIED 27
Junge @ 20

Frage: Wie lange spielt Ihr Kind durchschnittlich Computerspiele pro Tag?

MARKETINSTITUT
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s

. 35
44
32

39
32

. 33
. 43

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern, deren Kinder zuhause Computerspiele spielen (91%=100%)

1BIS 3
STUNDEN

w16
. 27
w13
w21
Y
w19

10
w21

MEHR ALS 3
STUNDEN [
1 58 Minuten
I3 63 Minuten
n4 54 Minuten
I3 62 Minuten
0 51 Minuten
12 57 Minuten
1
12
40 0
0
L)
1
12
0
13

VERGLEICH
JUGENDLICHE

79 Minuten
84 Minuten
81Minuten
74 Minuten
72 Minuten
70 Minuten

www.edugroup.at

SPIELT NUR AM

WOCHENENDE,  weiB nicht,
IN DEN FERIEN keine Angabe
| 13 9
|6 3
| 13 6

. 9 11
-l 16 11

| 8 7
- 17 3
[ 14
- 15 5

. 9 9
- 15 10
| 13 6
-l 17 12
20 10
85 7

COMPUTER 80



Nutzungsintensitit von Lernprogrammen bzw. LernApps

Basis: Eltern, die einen Computer/Tablet zuhause haben

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Die Halfte der Jugendlichen benutzt Lernprogramme zumindest mehrmals pro Woche!

JEDEN TAG

GENUTZT
ELTERN MIT COMPUTER & 8

2021 mmmw 16

2019 = 7
2017 & 4
20151 1
2013 & 2
2011 O
2008 W 7
bis 44 Jahre ®8 8
45 Jahreund dlter @8 9
Pflichschule S
weiterfiihrende Schule ohne Matura ® 5
Matura, Universitit @ 4
Kind zwischen 11und 14 Jahren &8 7
ab 15 bis 18 Jahren & 7
Méadchen & 8
Junge @ 8

Frage:

MARKETINSTITUT
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N
w

FAST JEDEN TAG ~ MEHRMALS PRO EINMAL PRO SELTENER
GENUTZT WOCHE GENUTZT WOCHE GENUTZT  GENUTZT
14 29 w9 S 24
mm—— 25 26 5 . 13
.12 24 18 S 24
.11 28 15 mm—— 25
"3 12 L 20 m— 29
"3 13 14 —— 27
"4 19 1 — 26
" 9 12 w6 e 37
. 12 31 14 15
16 26 4 m—— 32
o9 18 “5 S 27
. 18 30 w7 20
w13 33 k] mm—— 25
. 13 34 1 22
. 13 25 -] S 27
. 15 35 w7 S 20
. 14 21 & § —— 29

Wie haufig nutzt Ihr Sohn / Ihre Tochter zuhause Lernprogramme am Computer bzw. LernApps?

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern, die einen Computer/Tablet zuhause haben (96%=100%)

Informationsquellen bei Lernprogrammen/LernApps

Basis: Eltern, deren Kinder Lernprogramme/LernApps nutzen

s 18
- 14
| 5

- 10
- 13

- 12
- 11

wei nicht,
keine Angabe

RNWHhOND_O

v n

VN uNO

Nw

*Trend nichtdirekt vergleichbar

COMPUTER 81
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| ﬂ Uber Lernprogramme und LernApps informieren sich die Eltern iiberwiegend bei Lehrer:innen und im Internet.

DIE ELTERN BESORGEN LERNPROGRAMME

ELTERN BEFRAGTE
INSGESAMT 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 INSGESAMT
ja, besorge Lernprogramme - 30 37 43 28 31 34 40 39 bei Lehrer:innen - 47 57 47

nein, besorge keine Lernpgramme _ 66 55

keine Angabe I 4 8

Frage:

48 71 65 64 57 60
bei anderen Eltern . 19
10 1 3 2 4 1 im Fachhandel . 12

in Elternzeitschriften, in Fachzeitschriften I 7

in der Bibliothek | 1

anderes I 4

keine Angabe - 22

Besorgen Sie fiir lhren Sohn / Ihre Tochter derartige Lernprogramme bzw. LernApps oder ist dies nicht der Fall?

Und wo informieren Sie sich tiber Lernprogramme bzw. LernApps?

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern, deren Kind Lernprogramme/LernApps benutzt (84% von 96%=100%)

im Internet - 36

46

23

16

12

12

51

21

21

12

16

50

40

19

19

15

DIE ELTERN INFORMIEREN SICH

34

29

18

23

12

18

44 40
27 27
23 19
20 34
7 11
4 3
4 1
21 20

2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

45

18

17

21

29

COMPUTER 82
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108 | 00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Eltern

Computer-Nutzungshaufigkeit der Eltern o
Basis: Eltern, die einen Computer/Tablet zuhause haben
’o Die Mehrheit der Eltern nutzt den PC (fast) taglich!
MEHRMALS PRO EINMAL PRO wei nicht,
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG WOCHE WOCHE SELTENER NIE keine Angabe
ELTERN MIT COMPUTER s 46 25 18 5 =5 0 1
2021 EEE—— 61 17 8 6 "4 1 2
2019 EEm—— 58 15 14 3 L] 11 0
2017 = 44 19 17 6 = 10 8 4 0
2015 E— 32 21 26 8 L] |5 0
2013 = 37 27 17 8 "4 |5 2
2011 — 38 19 15 6 - 11 | 6 6
2008 — 27 12 23 7 16 - 11 3
bis 44 Jahre mm—v 37 27 19 9 ™ 8 0 1
45 Jahre und alter S 54 24 17 2 i3 0 1
Pflichschule mm— 45 14 18 14 - 9 0 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura SE— 41 25 27 2 m 5 0 0
Matura, Universitat S 51 32 9 3 "3 0 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 41 27 21 4 -7 0 0
ab 15 bis 18 Jahren E—— 49 25 14 6 "4 0 2
Médchen EE— 49 23 18 5 =5 0 0
Junge SN 42 29 18 5 =5 0 2
*Trend nicht direkt vergleichbar
Frage: Wie haufig nutzen Sie selbst Computer?
MARKETINSTITUT
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Reichweite des Internets

&DUCATION
GROUP

| ﬁ Internet ist durchwegs in den oberésterreichischen Haushalten zu finden!

ELTERN INSGESAMT
2021
2019
2017
2015
2013
2011
2008

bis 44 Jahre
45 Jahre und alter

Pflichtschule

JA, HABE
INTERNET ZUHAUSE

I 98

97

weiterfiihrende Schule ohne Matura
Matura, Universitat

Kind zwischen 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Médchen
Junge

Frage: Haben Sie selbst einen Internetanschluss zuhause oder nicht?
MARKETINSTITUT
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NEIN, HABE
KEIN
INTERNET
ZUHAUSE

12
(!

-
N

4
3
3

- mmg
whr !

- =
PN N NN©

Internet-Nutzungsintensitat der Eltern

Basis: Eltern mit Internetanschluss

weil nicht,
keine Angabe

o0 ©Oo ooo oo OO0 O0ORrRLRO

INTERNET 85

&DUCATION

GROUP

|° Eltern nutzen das Internet (fast) tiglich!

ELTERN, MIT
INTERNETANSCHLUSS IM HH (98%=102%9§)

2019
2017
2015
2013
2011
2008

bis 44 Jahre
45 Jahre und élter

Pflichtschule
weiterfiihrende Schule ohne Matura
Matura, Universitit

Kind zwischen 11 und 14 Jahren
ab 15 bis 18 Jahren

Médchen
Junge

Frage: Und wie héufig nutzen Sie das Internet?

MARKETINSTITUT
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JEDEN TAG
S 78

] EEEE—— 81

78
W 48
- 37

- 31

- 31

- 23

EE— 78
79

EE 95
W 65
W 83

S 76
79

N 81
75

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern mit Internetanschluss im HH (98%=100%)

FAST JEDEN TAG
e 13

w11

w13

- 17
19
25
. 23
w18

e 14
12

®5
. 16
w15

w15
12

12
. 15

MEHRMALS PRO  EINMAL PRO wei nicht,
WOCHE WOCHE SELTENER NIE keine Angabe
6 2 0 0 0
3 L2 12 0 1
6 2 0 0 0

17 o6 LY |6 0

20 14 LN 13 0

21 w8 ™ 10 o4 0

19 w10 e 14 84 0

18 w7 s 20 - 10 4

6 L2 0 0 0
7 L2 0 0 0
0 0 0 0 0
14 o5 0 0 0

2 0 0 0 0
6 3 0 0 0
7 2 0 0 0
5 L2 0 0 0
8 12 0 0 0

INTERNET 86
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GROUP

Internet-Nutzungsintensitat der Jugendlichen

Basis: Eltern mit Internetanschluss

| ﬂ Und auch der GroBteil der Jugendlichen nutzt das Internet, aus Sicht der Eltern, (fast) taglich! |

ELTERN MIT
INTERNETANSCHLUSS IM HH
(98%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
jeden Tag _ 70 75 63 45 21 24 21 20
fast jeden Tag . 18 16 22 18 23 27 19 23
mehrmals pro Woche . 10 8 12 25 25 26 24 26
einmal pro Woche | 1 1 1 5 8 9 10 9
seltener | 1 1 2 6 13 6 14 8
nie 0 0 0 1 7 5 8 14
keine Angabe 0 0 0 0 3 4 3 1
Frage: Wie haufig nutzt Ihr Sohn / Ihre Tochter das Internet?
MARKETINSTITUT
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H H H GROUP
Unangenehmes im Internet: Kommunikationshoffnung

Basis: Eltern mit Internetanschluss

h

Kinder tiber Ui

| 0 Zwei Drittel der Eltern gehen davon aus, dass die ei im Internet sprechen! |

JA, DAS ERZAHLT NEIN, DAS ERZAHLT wei nicht,
ELTERN M| | s 9 - Rt
INTERNETANSCHLUSS IMZ'JH S 75 - 13 12
2019 SN 82 - 14 3
2017 WSS 70 25 5
2015 SN 70 20 10
2013 W 60 N 26 15
2011 EEEEERmNN 56 26 18
bis 44 Jahre NN 66 22 12
45 Jahre und dlter EEEEEEEE—————— 72 s 10 18
Pflichtschule NN 59 I 27 14
weiterfiihrende Schule ohne Matura " 77 - 9 14
Matura, Universitit T 66 s 17 17
Kind zwischen 11 und 14 Jahren SN 68 18 14
ab 15 bis 18 Jahren N 74 -m 10 16
Midchen EEEEEEEEEN—————— 73 - 13 13
Junge BRI 64 - 19 17
Frage: Erzahlt Ihnen Ihr Kind, wenn es auf etwas Unangenehmesim Internet stoRt, oder nicht?
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Vereinbarung von Internet-Regeln

Basis: Eltern mit Internetanschluss

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Die Mehrheit der Eltern vereinbart Internet-Regeln - Tendenz sinkend!

ELTERN MIT INTERNETANSCHLUSS IM HH 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
Ja, vereinbare Regeln ([ 58 65 67 64 59 58 58 33
Nein, vereinbare keine Regein ([ RN 37 34 31 35 38 40 39 59
keine Angabe [} 5 1 2 1 3 2 3 8
Frage: Vereinbaren Sie mit Ihrem Sohn / Ihrer Tochter Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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-
Internet-Regeln | i
Basis: Eltern, die Internet-Regeln vereinbaren
| 0 Ein Verbot fiir die Bekanntgabe persénlicher Daten sowie fiir Online-Shopping zéhlt zu den hiufigsten Internet-Regeln! |
ELTERN, DIE INTERNET-REGELN VERGLEICH
VEREINBAREN (58% VON VERGLEICH PADAGOGEN
98%=100%) 2021 2019 PADAGOGEN 2021
es diirfen keine persénlichen Daten preisgegeben werden (N 75 51 78 73 53
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping (NN 72 47 76 70 48
mein Sohn / meine Tochter muss mir mitteilen, wenn es sich im Internet bedrangt fuhlt (NS 66 46 75 61 51
bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden (NS 64 42 69 73 51
es diirfen keine Personen real getroffen werden, die man im Internet kennen gelernt hat (I N 60 43 70 *) *)
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt (S 58 36 56 71 42
es darf sich nicht mit Fremden im Chat unterhalten werden (S 50 30 49 *) *)
es darf keine Software herunter geladen werden* (IS 48 37 58 66 55
mein Sohn / meine Tochter muss eine freundliche Sprache in E-Mails / Chatrooms verwenden S 41 29 35 67 41
es diirfen keine Filme oder Videos herunter geladen werden* (S 39 27 49 66 55
es diirfen keine Chat-Rooms genutzt werden (N 38 26 48 49 31
mein Sohn / meine Tochter muss mir vorher Bescheid geben, was es im Internet tun mochte (ll 23 23 34 *) *)
es diirfen keine Onlinespiele gespielt werden (llll 21 18 25 59 57
mein Sohn / meine Tochter darf nicht alleine ins Internet einsteigen @ 8 9 12 60 47
anderes | 3 2 16 10
Keine Angabe | 2 3 0 0 2

Frage: Welche dieser Regeln werden bei Ihnenvereinbart?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern, die Internet-Regeln vereinbaren (58% von 98%=100%)
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*“wurde im Trend gemeinsam abgefragt ~ *) wurde nicht erhoben
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Internet-Regeln Il

im Trendverlauf; Basis: Eltern, die Internet-Regeln vereinbaren

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Es wird wieder verstarkt auf persénliche Daten geachtet!

ELTERN VERGLEICH PADAGOGEN
2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
di i i Daten prei: 51 78 79 74 77 82 76 53 67 59 77 76 64 59
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping 72 47 76 76 64 78 77 85 48 72 68 79 82 72 74
mein Sohn / meine Tochter muss mir mitteilen, wenn es sich im Internet bedréngt fiihlt 66 46 75 60 57 66 66 65 51 61 55 70 57 56 43
bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden 64 42 69 69 59 62 68 74 51 61 68 76 84 77 85
es dirfen keine , die manim hat 60 43 70 58 60 73 62 68 *) 1) ) ) ) ) ) *)
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt 58 36 56 64 57 63 70 77 71 42 69 65 71 65 83 69
es darf sich nicht mit Fremden im Chat unterhalten werden 50 30 49 a5 41 50 36 32 ) ") %) ") bl ") ) °)
es darf keine Software herunter geladen werden® 48 37 58 45 47 48 46 51 66 55 68 66 77 77 67 65
mein Sohn / meine Tochter muss eine freundliche Sprache in E-Mails / Chatrooms verwenden 41 29 35 28 33 44 25 44 67 41 54 58 66 54 51 53
esdiirfen keine Filme oder Videos herunter geladen werden* 39 27 a9 36 43 53 49 54 66 55 68 66 77 77 67 65
es diirfen keine Chat-Rooms genutzt werden 38 26 48 34 35 38 36 41 49 31 59 53 69 74 60 46
mein Sohn / meine Tochter muss mir vorher Bescheid geben, was es im Internet tun mochte 23 23 34 45 32 48 54 67 ) ) ) ) °) ) ) )
es dirfen keine Onlinespiele gespielt werden 21 18 25 15 20 27 16 40 59 57 52 54 70 60 54 46
mein Sohn / meine Tochter darf nicht alleine ins Internet einsteigen 8 9 12 16 22 25 31 28 60 47 74 59 69 25 41 )
anderes. 3 1 2 1 0 o 3 0 16 10 3 5 7 ] 1 3
Keine Angabe 2 3 0 3 0 0 2 0 0 2 1 0 1 0 0 4
*wurde im Trend gemeinsam abgefragt ~ *) wurde nicht erhoben
Frage: Welche dieser Regeln werden bei Ihnen vereinbart?
MARKETINSTITUT
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& eoucation
Verbreitung von Sperren & Filtern e
Basis: Eltern mit Internetanschluss
| ﬂ Knapp die Hilfte der Eltern verwendet Sperren und Filter im Internet! |
ELTERN MIT INTERNETANSCHLUSS IM HH 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
Ja, cieT Es N 46 40 48 38 49 43 41 37
NEIN, GIBT ES NIcHT (NN > 57 51 56 51 54 53 51
keine Angabe [ 3 3 1 6 1 3 5 11

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

EDUCATION

@) GROUP

Gibt es bei Ihnen zuhause gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern mit Internetanschluss im HH (98%=100%)
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Griinde, warum keine Filterprogramme installiert sind

Basis: Eltern, die keine Filterprogramme installieren

a\E’DUCATION
GROUP

| ﬂ Eltern, die keine Filter verwenden, sehen auch weiterhin keinen Bedarf dafiir.

ELTERN, DIE KEINE
FILTER-PROGRAMME
INSTALLIERT HABEN

MARKETINSTITUT

(52% VON 98%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
weil das nicht notigist (I N NN 45 40 43 43 39 42 30 47
weil mein Sohn / meine Tochter derartige Seiten sowieso nicht ansieht (NN 37 25 40 21 41 45 39 41
weil ich noch nie daran gedacht habe (lll 13 14 9 15 22 24 16 22
weil ich keine Filterprogramme kenne - 1 15 20 25 22 39 29 41
weil Filterprogramme zu wenig nach dem Alter unterscheiden | 13 17 14 18 14 7 1
weil ich nicht weiR, wo ich mich da informierensoll ([l 10 9 11 16 26 17 19 15
weil solche Programme zu teuer sind (ll 9 10 9 20 14 5 5 3
weil die Installation zu kompliziert ist (@l 9 10 5 6 12 13 14 4
weil Filterprogramme wirkungslos sind (ll 8 11 17 7 12 10 4 3
weil mein Sohn/ meine Tochter zuhause ohnehin kaum im Internet surft (@ 7 8 13 17 11 18 9
weil mein Sohn / meine Tochter zuhause nur gemeinsam mit mir im Internet surft @l 6 6 9 10 3 14 11
weil die Nutzung dadurch sehr eingeschrankt wird @ 6 23 19 18 19 5 3 8
Anderes Bl 11 6 5 7 1 10 5 2
WeiR nicht, keine Angabe ll 8 10 5 8 5 10 12
Frage: Warum sind keine Filterprogramme installiert?
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Eltern, die keine Filterprogramme installiert haben (52% von 98%=100%) INTERNET 93
EDUCATION
H H H GROUP
Wissen um Meldestellen von illegalen Seiten o
Basis: Eltern mit Internetanschluss
| ﬂ Die Bekanntheit von Meldestellen fiir illegale Inhalte geht weiter zuriick! |
weiB nicht,
JA, WEIR ICH NEIN, WEIB ICH NICHT keine Angabe
ELTERN MIT
INTERNETANSCHLUSS |IM HH S 38 . 56 6
2021 EEEEEmm 45 I 51 5
2019 = 48 I 47 5
2017 = 32 . 64 5
2015 EEEEN 42 N 56 2
2013 =mmm—— 27 I 70 3
2011 EEEEENNS 30 . 68 2
2008 EEEEES 22 I 72 6
bis 44 Jahre SN 40 S 54 6
45 Jahre und dlter SN 37 I 57 6
Pflichschule S 36 I 55 9
weiterfiihrende Schule ohne Matura S 47 S 51 2
Matura, Universitat ST 31 I 61 8
Kind zwischen 11 und 14 Jahren SEEEEESSSED 41 . 54 5
ab 15 bis 18 Jahren EEEEETD 36 I 57 6
Midchen SN 35 I 59 6
Junge NI 42 I 52 6

Frage: Wissen Sie, wo Sieillegale Inhalte im Internet melden kénnen oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Interesse an Informationen zur sicheren Internetnutzung

Basis: Eltern mit Internetanschluss

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Die Mehrheit der Eltern hatte gerne zusatzliche Informationen tiber einen sicheren Umgang mit dem Internet!

ELTERN MIT
INTERNETANSCHLUSS
IM HH 2021 2019 2017
senrgerne ([ D 2 23 27 24
weniger gerne - 16 16 20 20
uberhaupt nicht gerne - 13 15 12 14
keine Angabe - 13 12 8 6
Frage: Hétten Sie gerne mehr Informationen tiber einen sicheren und sinnvollen Umgang mit dem Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Gewilinschte Informationsquellen

2015
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23

2013

24

27
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21
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2008

30

18

27

18

Basis: Eltern, die sich mehr Informationen iiber sicheren Umgang mit dem Internet wiinschen

INTERNET 95
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| 0 Schulen werden weiterhin als primére Informationsquelle fiir eine sichere Internetnutzung angesehen!

ELTERN, DIE SICH MEHR
INFORMATIONEN UBER

SICHEREN UMGANG MIT DEM
INTERNET WUNSCHEN (58%

VON 98%=100%)

von der Schule / Berufsschule (I NN 57
von einer Webseite (NGNS 34
vom ORF (I 31
von Medienpidagogen (N 31
vom Internet Provider (I 28
von der Polizei (N 28
vom Elternverein (G 28

von den politisch Verantwortlichen auf Bundesebene (NS 25

von einer Zeitung (N 22

von den politisch Verantwortlichen auf Bundeslandebene (Il 18

von Software Firmen (I 17

von den politisch Verantwortlichen auf Gemeindeebene [l 14

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

anderes | 1
Keine Angabe @ 6

Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?

Eltern, die sich mehr Informationen Giber einen sicheren Umgang

EDUCATION

’qGROUP

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: mit dem Internet wiinschen (58% von 98%=100%)

2021

56
30
22
33
26
37
24
17
18
16
13

8

2019

58
32
26
24
28
38
20
23
25
17
26
16

2017

58
27
26
27
31
27
24
13
28
14
13
12

2015

58
23
33
22
35
30
38
19
36
13
17
24

2013
49

16
26
32
18
41
30
23
30
17
23
20

2011
55

31
22
26
26
23
15

")
34

")
23

")

2008
41

22
31
31
31
25
18

%)
24

%)
32

%)

19

*) wurde nicht erhoben
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&DUCATION
GROUP

Internet-Wissen im haushaltsinternen Vergleich

Basis: Eltern mit Internetanschluss

| ﬂ Die groBte Internetkompetenz wird weiterhin bei den Eltern wahrgenommen - das Vertrauen in die eigene Kompetenz hat aber abgenommen! |

PARTNER/ EIN ANDERES JEMAND
ELTERN MIT INTERNETANSCHLUSS MAN SELBST PARTNERIN KIND DER KINDER ANDERES
IM HH (98%=100%) s 43 30 14 o9 4
2021 SR 51 S 24 o 18 w4 2
2019 NS 50 —— 29 R m 7 1
2017 SEEEEEEEER 34 —— 22 T 26 16 2
2015 SN 45 S 24 o 28 w4 0
2013 NN 45 26 19 w7 2
2011 NS 37 s 33 e 27 ) 4
bis 44 Jahre NN 51 . 33 9 m o6 2
45 Jahreund dlter NS 36 27 19 e 11 6
Pflichtschule GG 50 e 18 o 18 .14 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura NN 42 e 35 14 w7 2
Matura, Universitit S 40 31 12 w8 8
Kind zwischen 11 und 14 Jahren EEEEE—————_ 419 e 31 7 e o9 3
ab 15 bis 18 Jahren NS 33 —— 28 e 21 e 13 5
Midchen NS 33 S 34 19 w10 4
Junge NN 55 S 25 9 w7 4
Frage: Wer kennt sich bei Ihnen daheim mit dem Internet am besten aus?
MARKETINSTITUT
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& epucaTion
H H GROUP
Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen |
| 0 Jede:r Zweite empfindet Filterprogramme in Schulen als sehr wichtig! |
WENIGER GAR NICHT weiR nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG WICHTIG WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT Emmmmmmmmmmmmmn 56 e 34 . 4 1 4
2021 e 47 s 34 mm 10 1 7
2019 = = 63 —— 29 - 7 1 0
2017 S 62 29 - 5 11 3
VERGLEICH PADAGOGEN S 82 e 15 "2 11 0
2021 EEEEEmm——— = 63 —— 27 12 0 8
2019 S 75 20 "3 12 0
2017 EEEE———— 65 23 - 7 . 4 0
bis 44 Jahre EEEEEEENSS————— 58 e 31 m 6 0 5
45 Jahre und ilter EEEEE————— 54 s 37 =3 12 4
Pflichschule EEEEEEE——————— 64 s 32 =5 0 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura EEEESS——————— 57 S 36 12 0 5
Matura, Universitat SESSSSSS———wn 52 m——— 33 -7 "2 7
Kind zwischen 11 und 14 Jahren S 59 — 32 "3 1 6
ab 15 bis 18 Jahren EEEEE—————" 52 —— 36 =5 12 5
Midchen EEEEEENN————— 56 s 33 m 6 0 5
Junge NSNS 56 s 36 "3 | w3 4
Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schiitzen?
MARKETINSTITUT
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Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen Il oy

im Trendverlauf

| ﬁ Die Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen wird nun (nach der Pandemie) wieder wichtiger eingestuft! |

47 34

2021
2019 63 29
2017 62 29
2015 66 13
2013 57 25
2021 63 27 2 ] 8
2019 75 20 3 2 0
2017 65 23 7 4 0
2015 86 13 i 0 0
2013 80 17 2 0 0
Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schiitzen?
MARKETINSTITUT
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GROUP

4
ChatGPT - Bekanntheit R CDysATIoN

| 0 ChatGPT ist der Mehrheit der Eltern bekannt - die Nutzung der Jugendlichen wird aber noch deutlich unterschitzt! |

VERGLEICH
ELTERN INSGESAMT JUGENDLICHE
Ja, ist mir bekannt, ich setze ihn ein ' 6
Ja, ist mir bekannt und mein Kind nutzt ihn . 7 16% 24
F 61% r 69%

Ja, ist mir bekannt und sowohl mein Kind als auch ich nutzen ihn 3

Ja, ist mir bekannt, aber weder mein Kind noch ich nutzen ihn - 45 45

Nein, ist mir neu - 36 25

Weil nicht / Keine Angabe I 2 6
Frage: ChatGPT ist ein Chatbot, der mithilfe kiinstlicher Intelligenz automatisch Texte erstellt und so z.B. fir Referate oder Zusammenfassungen eingesetzt werden kann. Kennen Sie ChatGPT bzw. dhnliche Tools wie
Bard oder nicht?
MARKETINSTITUT
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117 | 00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Eltern

ChatGPT im Detail Xt

Basis: Kenner von ChatGPT

’ o ChatGPT wird als Ideenfinder als hilfreich eingestuft - ein Viertel der Eltern geht aber davon aus, dass Jugendliche ihre Hausaufgaben damit erledigen!

VERGLEICH
KENNER VON CHATGPT (61%=100%) JUGENDLICHE
Kann helfen, um einen Uberblick zu einem Thema zu erhalten und Ideen zu finden _ 41 50
Die Jugendlichen lassen ihre Schulaufgaben / Hausaufgaben von ChatGPT machen - 26 25
Ist eine super Méglichkeit, um Zeit zu sparen - 16 35
Mein Kind vertraut den Ergebnissen, die ChatGPT ausliefert und nutzt diese ohne Veranderung . 7 6
Mein Kind nutzt die Ergebnisse, die ChatGPT ausliefert, iberprift und adaptiert diese . 6 19

Anderes . 9 4
WeiB nicht / Keine Angabe - 23 19

Frage: Wie beurteilen Sie den Einsatz von ChatGPT bzw. ahnlichen Tools wie Bard fiir schulische Aufgaben?

MARKETINSTITUT
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Handy / Smartphone
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Verbreitung von Handy/Smartphone |

| ﬁ Smartphones stehen oberdsterreichischen Jugendlichen durchwegs zur Verfiigung! |

HANDY/SMARTPHONE KEIN HANDY/SMARTPHONE weiB nicht,
ZUR VERFUGUNG ZUR VERFUGUNG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT S 98 12 0]
202] S 94 |5 1
2019 o 94 |5 1
2017 o 92 - 7 1
VERGLEICH JUGENDLICHE s 91 - 7 2
2021 o 89 - 9 1
2019 o 92 | 6 1
2017 O 94 . 6 1
bis 44 Jahre EEEEEE——————— 97 "3 o]
45 Jahre und élter EEEEEE————————————— 98 1 1
Pflichtschule EEEEEE———————— 100 0 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura EEE————wws 100 0 0
Matura, Universitat SE——— 95 .4 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren SEEESSSS————————w 97 13 0
ab 15 bis 18 Jahren EEEEEEEE——————————— 99 0 1
Médchen N 98 12 0
Junge S 97 12 1
Frage: Kommen wir nun zum Thema Handy/ Smartphone: Hat Ihr Sohn / Ihre Tochter ein eigenes Handy/Smartphone zur Verfiigung oder nicht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt HANDY / SMARTPHONE 103
. & coucation
Verbreitung von Handy/Smartphone Il e
im Trendverlauf
| 0 Das bereits sehr hohe Verbreitungsniveau von Smartphones konnte noch weiter ausgebaut werden! |
ja, hat eines zur | nein, hat keines | weiB nicht, keine
Verfiigung zur Verfiigung Angabe
2021 94 5 1
2019 94 5 1
2017 92 7 1
2015 80 16 3
2013 86 14 0o
2011 84 13 2
2008 81 17 1
2021 89 9 1
2019 92 6 1
2017 94 6 1
2015 86 13 1
2013 80 17 2
2011 86 13 1
2008 80 17 2
Frage: Kommen wir nun zum Thema Handy/ Smartphone: Hat lhr Sohn/ Ihre Tochter ein eigenes Handy/Smartphone zur Verfiigung oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Aussagen rund um Handy/Smartphone |

| ﬂ Handys und Smartphones gehoren fiir Jugendliche einfach zum Alltag dazu! |

VERGLEICH
PADA- TRIFFT
TRIFFT VERGLEICH GOGEN TRIFFT TRIFFT UBERHAUPT
SEHR ZU 2021 2019 PADAGOGEN 2021 EHER ZU WENIGER ZU  NICHT zZU
Alle Jugendlichen in diesem Alter besitzen bereits ein Handy / Smartphone - 61 66 65 70 65 - 33 I 4 | 2
Wenn ein Jugendlicher kein Handy / Smartphone besitzt,
kann er nicht mit den anderen mithalten - 44 47 4“1 43 51 - 42 I 9 I 5
Ich denke, dass der Unterricht durch Handys / Smartphones gestért wird - 39 29 36 27 33 - 35 . 14 . 13
Mir ist es wichtig, dass ich meinen Sohn / meine Tochter jederzeit erreichen kann - 36 50 46 *) *) - 46 l 14 I 3
Die Handys / Smartphones fiihren dazu, dass die Jugendliche
immer weniger direkt miteinander reden - 34 38 39 57 44 - 43 . 18 I 5
Das viele SMS-Schreiben wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung der Jugendlichen aus . 21 18 23 43 47 - 42 . 21 . 16
Wegen dem Handy / Smartphone und der Handyrechnung gibt es standig Streit . 13 5 4 *) *) - 28 - 59 0
Ich finde es gut, wenn bereits Volksschulkinder einen
verantwortungsvollen Umgang mit Handy / Smartphone lernen l 12 18 14 46 42 - 40 . 28 . 20
Durch das Handy / Smartphone weif ich immer, was mein Sohn / meine Tochter gerade macht I 10 16 15 10 20 . 28 . 31 - 30
Mein Sohn/ meine Tochter muss die Handyrechnung selbst bezahlen I 10 10 14 ) *) ' 13 I 9 - 67
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen zum Thema Handy / Smartphone. Wie zutreffend sind diese Aussagen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt HANDY / SMARTPHONE 105
im Trendverlauf
| ﬂ Eine Kontrolle der Jugendlichen tiber das Smartphone wird kaum noch ausgefiihrt. |
ELTERN VERGLEICH PADAGOGEN
TRIFFT SEHR ZU
2021 | 2019 | 2017 | 2015 013 | 2011 | 2008 2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 008
Alle i indiesem Alter besif its ein Handy / pl 61 66 65 73 72 56 64 60 65 73 76 71 65 68 66
Wennein icher kein Handy / besitzt, kann er nicht mit den 2 o " P 5 2 2 2 ™ 51 2 35 37 51 s 8
anderen mithalten
Ich denke, dass der Unterricht durch Handys / Smartphones gestort wird 39 29 36 34 a3 30 26 45 27 33 20 12 14 31 21 19
Mirist es wichtig, dass ich meinen Sohn / meine Tochter jederzeit erreichen kann 36 50 33 a3 47 54 61 %) ) ) ) ) ) ) )
ey LhEgdaziiesskis e e e 34 38 39 37 36 3 23 ) 57 a a9 53 53 59 36 o)
miteinander reden
Das viele SMS-Schreiben wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung der 21 18 2 2 2 2 2 1 3 P “ 2 49 o M 20
Jugendlichen aus
Wegen dem Handy / Smartphone und der Handyrechnung gibt es standig Streit 13 5 4 5 4 5 4 11 *) ) ) ) D) ) ) ")
Ich finde es gut, bereits Ve i einen
Umgang mit Handy / Smartphone lernen 2 ® 1 B B K K K @ a2 * = % K K K
Durch das Handy / Smartphone weiB ich immer, was mein Sohn / meine Tochter 10 16 15 19 27 16 20 31 10 20 9 9 1 13 2 15
gerade macht
Mein Sohn/ meine Tochter muss die Handyrechnung selbst bezahlen 10 10 14 8 23 15 21 34 *) b ) b ) 15 13 52
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier sehen Sie verschiedene Aussagen zum Thema Handy / Smartphone. Wie zutreffend sind diese Aussagen?
MARKETINSTITUT
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120 | 00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Eltern

Handy/Smartphone-Wissen im haushaltsinternen Vergleich

’o Die gréBte Smartphone-Kompetenz sehen die Eltern weiterhin bei sich selbst!

PARTNER/ JEMAND weiR nicht,
MAN SELBST PARTNERIN KIND ANDERES keine Angabe
ELTERN INSGESAMT IS 44 19 26 7
2021 NS 40 22 29 8
2019 NS 43 20 24 11
2017 SR 33 16 32 19
2015 SN 29 22 43 [
2013 NN 27 19 44 9
2011 NN 25 21 51 1

ORrOORRW

bis 44 Jahre EEEENNNNN————— 57 24 14 4
45 Jahre und dlter NS 33 15 38 10

Volks-, Hauptschule EEE————— 50 18 23 9
weiterfiihrende Schule ohne Matura NN 48 16 30 7
Matura, Universitst SIS 33 23 25 7

NOOo B

-

Kind zwischen 11 und 14 Jahren I 52 24 14
ab 15 bis 18 Jahren IS 36 14 37

Médchen SN 37 24 30
Junge INN————— 54 13 23

IS

Frage: Wer kennt sich bei Ihnen daheim mit dem Handy/Smartphone am besten aus?
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Profil bei Online-Communities

| ﬁ Zwei Drittel der Eltern besitzen ein eigenes Online-Community Profil! |

weil nicht,
JA NEIN keine Angabe
ELTERN INSGESAMT BT 66 N 34 0
2021 GEEEENNNNNC 75 B 25 1
2019 NN 0071 29 0
2017 EEEEENL 46 I 52 2
2015 NN 47 I 51 2
2013 BN 38 I 59 3
bis 44 Jahre SN 73 27 0
45 Jahre und alter NN 60 . 39 1
Volks-, Hauptschule SR 64 S 36 0
Weiterf. Schule ohne Matura (T 66 N 34 0
Matura, Universitat (D 67 S 32 1
Kind zwischen 11 und 14 Jahren ST 66 N 33 1
ab 15 bis 18 Jahren I 70 N 30 0
Méadchen I 71 29 1
Junge NN 60 O 40 0
Frage: Haben Sie ein eigenes Profil in einer Online-Community wie Facebook, Instragram oder dhnliche?
MARKETINSTITUT
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Bedeutung von Online-Communities

Basis: Eltern mit einem eigenen Online-Profil

| 0 Die Bedeutung von Online-Communities hat wieder abgenommen und liegt nun dhnlich wie vor der Pandemie! |

ELTERN, DIE EIN EIGENES
ONLINE-COMMUNITY PROFIL
HABEN (66%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013

sehrwichtig [l 8 11 9 7 7 5

wichtig (N 29 35 25 32 34 26
weniger wichtig _ 43 43 50 42 49 53

gar nicht wichtig - 20 11 16 17 10 14
weil3 nicht, keine Angabe 0 1 0 2 0 2
Frage: Welche Bedeutung haben Online-Communities fiir Sie persénlich?
MARKETINSTITUT
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Influencer bei Jugendlichen

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Influencer sind (unverindert) dem GroRteil der Eltern bekannt!

NEIN, WAR MIR weiR nicht,
JA, IST MIR BEWUSST NICHT BEWUSST keine Angabe
ELTERN INSGESAMT B 86 - 9 5
2021 BN 86 - 7 7
2019 SN 86 . 10 5
VERGLEICH PADAGOGEN SNy 99 11 1
2021 SN 66 I 26 8
2019 EEEEENNN—— 92 . 7 1
bis 44 Jahre EEEEEEENNN—————— 85 - 38 8
45 Jahre und élter EEEEENN——————1_ 87 - 9 3
Pflichschule EEEEEEE——————— 77 -n 14 9
weiterfiihrende Schule ohne Matura SR 82 - 11 7
Matura, Universitit T 95 13 2
Kind zwischen 11 und 14 Jahren SRS 81 - 13 6
ab 15 bis 18 Jahren N 94 12 4
Méidchen EEEEENN——————— 87 | 10 3
Junge I 85 - 7 8
Frage: Ist Ihnen bewusst, dass auf Social Media Kanalen, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner prasent sind, die bei vielen Jugendlichen sehr gut ankommen, oder nicht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt MEDIENTECHNISCHE KOMPETENZ & KOMMUNIKATION 111

& eoucation
Influencer als Gesprachsstoff
Basis: Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen sehr gut ankommen
| 0 Influencer werden von rund drei Viertel der Jugendlichen thematisiert! |
JA, MEIN KIND SPRICHT JA, MEIN KIND ERWAHNT
HAUFIG UBER BELIEBTE HIN UND WIEDER NEIN, UBERHAUPT M{eiBnicht,
ELTERN, DENEN BEWUSST |ST, DASS INFLUENCER INFLUENCER INFLUENCER NICHT keine Angabe
]
BEI JUGENDLICHEN SEHR GUT ANKOMMEN (86%=100%) S 24 49 —— 0
2021 NN 27 S 50 - 22 0
2019 EEEEEES 26 I 49 _—— 22 3
bis 44 Jahre W 22 S 52 - 25 0
45 Jahre und slter Y 26 S 47 27 0
Pflichtschule NN 24 s 53 24 0
weiterfiihrende Schule ohne Matura BB 36 e 39 S 25 (4]
Matura, Universitat Sl 14 I 57 29 0
Kind zwischen 11 und 14 Jahren BB 25 e 45 S 30 (4]
ab 15 bis 18 Jahren NN 24 s 53 - 23 0
Msdchen SN 27 S 53 - 21 0
Junge SN 21 S 45 34 0

Frage: Werden Influencer von Ihrem Kind thematisiert? Wiirden Sie sagen -

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

ﬁi&gUCPATION
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Bedeutung der Influencer

Basis: Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen sehr gut ankommen

&DUCATION
GROUP

| ﬂ Die Mehrheit der Jugendlichen folgt zumindest einem Influencer - die Anzahl der gefolgten Influencer hat aber etwas abgenommen! |

JA, MEIN KIND FOLGT

ELTERN, DENEN BEWUSST IST, DASS INFLUENCER
BEI JUGENDLICHEN SEHR GUT ANKOMMEN (86%=1009%) BB 36
2021 B 45

2019 L. 4

MEHREREN INFLUENCERN

bis 44 Jahre @ 28
45 Jahre und alter ST 43

Pflichtschule N 41
weiterfithrende Schule ohne Matura ST 31
Matura, Universitat (B 38

Kind zwischen 11 und 14 Jahren ST 31
ab 15 bis 18 Jahren I 47

Médchen BTN 36
Junge BN 36

Frage: Folgt Ihr Kind einem bestimmten Influencer auf YouTube oder Instagram, oder nicht?

MARKETINSTITUT

2
ANZAHL DER
GEFOLGTEN
INFLUENCER

7,12
10,70
6,34

5,30
8,95

3,00
5,20
9,14

6,36
9,65

9,44
541

JA, MEIN KIND

HAT EINEN

KONKRETEN

INFLUENCER, NEIN, UBERHAUPT weil nicht,
DEM ES FOLGT NICHT keine Angabe
w17 S 31 16
w15 S 30 10
w17 G 31 11
. 22 I 38 12
e 13 . 25 20
e 18 It 24
. 22 N 36 11
e 13 S 31 17
. 19 I 40 10
e 12 s 19 22
w16 N 34 14
. 19 I 27 19
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EDUCATION
Interesse der Eltern an Influencern e
Basis: Eltern, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen sehr gut ankommen
| ﬂ Das Interesse der Eltern an Influencer hélt sich in Grenzen! |
JA, ICH HABE DAZU
JA, ICH VERSUCHE BEREITS
DIE INFLUENCER ZU JA, ICH VERSUCHE EINEN INFORMATIONS- NEIN, ICH BIN AN
KENNEN, DENEN UBERBLICK UBER AKTUELLE ~ MATERIAL GELESEN INFLUENCERN weiB nicht,
ELTERN, DENEN BEWUSST IST, DASS INFLUENCER MEIN KIND FOLGT ~ INFLUENCER ZU HABEN BZW. GESEHEN NICHT INTERESSIERT keine Angabe
SEHR GUT ANKOMMEN (86%=100%) - 10 w22 25 O 43 6
2021 @D 18 . 33 17 S 33 4
2019 @D 16 . 25 22 I 42 3
bis 44 Jahre B 12 . 23 26 S 33 10
45 Jahre und alter @8 8 w22 25 O 48 2
Pflichtschule @8 12 12 24 G 53 6
weiterfiihrende Schule ohne Matura @8 8 28 33 . 31 8
Matura, Universitit @88 10 . 22 19 I 50 3
Kind zwischen 11 und 14 Jahren @8 10 24 30 I 40 4
ab 15 bis 18 Jahren @ 10 e 23 21 O 45 7
Médchen B8 10 s 25 32 S 36 3
Junge @ 9 s 19 16 S 52 9
Frage: Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre méglichen Auswirkungen auf Kinder?

MARKETINSTITUT
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Bedeutung der Digitalisierung

&DUCATION
GROUP

| ﬁ Die Bedeutung der Digitalisierung fiir die Jugendlichen wird von den Eltern weiterhin durchwegs als wichtig eingestuft!

WENIGER
SEHR WICHTIG WICHTIG WICHTIG
ELTERN INSGESAMT BT 36 . 53 ®m s
2021 GEEEERRN 39 48 L)
2019 GEEEENL. 36 e 50 e 10
bis 44 Jahre ST 26 ——— 60 m s
45 Jahre und alter T 45 48 L
Pflichtschule EEEEEENNNN 36 m—— 50 W s
weiterfiihrende Schule ohne Matura (T 34 — 57 w5
Matura, Universitit @D 37 . 52 .5
Kind zwischen 11 und 14 Jahren ST 33 e 57 w5
ab 15 bis 18 Jahren I 44 ——— 46 w5
Médchen NN 36 " 52 L
Junge BN 36 S 54 m 6
Frage: Wie wiirden Sie die Bedeutung der Digitalisierung, also die immer starker werdende Vernetzung, fiir die Jugendlichenim Hinblick auf ihre Zukunft und ihren Beruf einschatzen?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt

Vorbereitung auf die Auswirkungen der Digitalisierung

GAR NICHT
WICHTIG

I1
|3
1

_ _-
»-\o: B,y

-—-
=N

weil3 nicht,
keine Angabe

4
2
3
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&DUCATION

GROUP

| 0 Und auch eine Vorbereitung auf die Veranderungen durch die Digitalisierung wird unverandert hoch eingeschatzt!

WENIGER
SEHR WICHTIG WICHTIG WICHTIG
ELTERN INSGESAMT N 37 e s [ B}
2021 BN 37 " 51 LB}
2019 BN 33 —— 52 s 10
bis 44 Jahre NN 32 ——— 52 e 11
45 Jahre und dlter D 42 e s0 W5
Pflichtschule NN 27 —— 59 . 14
weiterfiihrende Schule ohne Matura (I 43 48 . s
Matura, Universitat 0 36 ——— a9 - 9
Kind zwischen 11 und 14 Jahren @B 35 —— s | 10
ab 15 bis 18 Jahren D 44 ——— a7 m s
Médchen N 39 48 |4
Junge NN 35 e 55 [
Frage: Und wie wichtigist es Ihrer Meinung nach, dass die Jugendlichen bereits friih auf die Veranderungen, die mit der Digitalisierung einhergehen, vorbereitet werden?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt

’.F(%gucpATION

GAR NICHT
WICHTIG

2
2
2
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Themenfelder der Digitalisierung

QFDUCATION
GROUP

| ° Der verantwortungsvolle Umgang mit Apps, Progr und A dungen wird immer wichtiger! |
ELTERN
INSGESAMT 2021 2019
Verantwortungsvoller Umgang mit Apps, Programmen und Anwendungen — 76 69 69
Computersicherheit (Virenschutz, Firewall ...) — 73 73 71
Chancen und Gefahren erkennen und damit umgehen kénnen — 71 69 77
Technisches Grundverstandnis (Betriebssysteme, technische Probleme l6sen ...) _ 69 69 59
Datenschutz, Urheberrecht ... _ 67 68 71
Technische Nutzung der Gerate _ 64 62 61
Kommunikationsformen _ 56 47 46
Kreative Gestaltungsmaglichkeiten _ 45 41 38
Programmieren, selber Programme erstellen kdnnen _ 31 35 26
Ineinem anderen Bereich 0 1 0
Keinen der genannten I 2 2 3

Frage: In welchen Bereichen wiirden Sie eine Vorbereitung fiir wichtig erachten?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Elterninsgesamt

Gewiinschte Informationsquelle

MEDIENTECHNISCHE KOMPETENZ & KOMMUNIKATION 117

| 0 Die Schule wird weiterhin als primére Informationsquelle fiir Themen rund um Digitalisierung gesehen!

00 ELTERN

INSGESAMT 2021 2019

vonder Schule (I 63 54 53

von Experten durch Beratungsgesprache (N 33 26 24

vom Internet, von einer Webseite (N 32 35 37

von Broschiiren (IS 20 19 20

von Seminaren, Vortrigen I 20 17 22

vom Fernsehen N 18 17 21

von Zeitungen I 16 13 18

von den politisch Verantwortlichen auf Bundesebene (B 16 15 17
von der Polizei (I 16 17 11

vom Elternverein (I 16 12 11

von den politisch Verantwortlichen auf Bundeslandebene @l 13 14 14
vom Radio B 12 6 12

von einem Newsletter Bl 9 10 9

von einer Hotline @l 8 10 6

von den politisch Verantwortlichen auf Gemeindeebene @l 8 8 12
perSMS 0 2 3

Anderes | 1 0 1

WeiR nicht, keine Angabe 12 14 11

Frage: Von wo bzw. von wem wiirden Sie sich diesbeztiglich mehr Informationen wiinschen?

MARKETINSTITUT
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

A GROUP

__

Medienverhalten der - rafe L
Jugendlichen im Trend \ ”

aus dem Blickwinkel der Padagog:innen

)

9 ai
/%

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

Eine Analyse des MARKET Marktforschungsinstituts fir \
die EDUCATION GROUP GmbH B

® 4

Inhaltlicher Uberblick a0

1. Aufgabenstellung & methodischer Aufbau Chart4
2. (Digitale) Kommunikation Chart 6 bis 19
3. Medienkompetenz Chart 21 bis 27
4. Computer & Internet Chart 29 bis 48
5. Handy & Medien in Schulen Chart 50 bis 71
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023

KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

MARKETINSTITUT
MARKET

Aufgabenstellung

Im Rahmen des gegenstandlichen Forschungsprojektes wurde der
Medienumgang von Jugendlichen zwischen 11 und 18 Jahren aus dem
Blickwinkel von Padagog:innen tiberprift. In diesem Forschungsmodul
war vor allem der Zugang an den Schulen von Interesse - welche Medien
werden in den Unterricht einbezogen und wie erleben die Pddagog:innen
den Zugang der oberésterreichischen Jugendlichen zu Computer und
Internet.

—\O?,— Zielgruppe
oberosterreichische Padagog:innen an MS und AHS (Unterstufe)

@ Befragungszeitraum
08. Mérz bis 04. Juni 2023

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Pidagog:innen insgesamt
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g’?

it

Padagog:innen

Im Rahmen der Jugendstudie werden neben den Padagog:innen auch
Jugendliche zwischen 11 und 18 Jahren bzw. Eltern von Jugendlichen
dieser Altersgruppe befragt.

Inzwischen ist eine Trendreihe von mehr als einem Jahrzehnt verfigbar -
die erste groRe Jugendmedienstudien wurde im Jahr 2008 durchgefiihrt.

Befragungsart

telefonische CATI-Interviews durch fachlich geschulte und kontrollierte
Mitarbeiter

Auswertungsbasis

Padagog:innen insgesamt: n=200
maximale statistische Schwankungsbreite +/- 7,07 Prozent

AUFGABENSTELLUNG 4
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b

Il

Kapitel 2

(Digitale) Kommunikation

MARKETINSTITUT
MARKET

Nutzungshaufigkeit der Kontaktmaéglichkeiten - mit
Schiiler:innen

| ﬂ P&dagog:innen sprechen mit ihren Schiiler:innen tiberwiegend persénlich; Lernplattformen sind die zweite wichtige Kommunikationsschiene!

FAST JEDEN MEHRMALS DIE weiR nicht,
JEDEN TAG TAG WOCHE MONATLICH  SELTENER, NIE keine Angabe
Perssnliches Gesprach [T 62 [ 12 76 13 | 1 2
Senden Informationen tiber Lernplattformen wie I
2.B.MSTeams oder Google workspace for education - 2 . 5 36 30 8 2
Per E-Mail [§ 7 0 14 oo [ 2
Uber soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. . 4 | 1 5 4 I 5 2
Nachrichten Gber WhatsApp, Telegram, Signal etc. senden I 3 I 2 5 9 I 2 2
Telefonieren tiber das Handy ] 2 I 4 6 12 . 11 2
Telefonieren tiber das Internet z.B. Skype, Facetime, WhatsApp ] 2 I 2 4 5 I 6 2
Senden Videobotschaften | 2 | 1 3 3 I 7 2
Senden Audiobotschaften | 2 | 1 3 7 I 4 2
Nehmen an Videokonferenzen teil ] 2 I 2 4 13 . 13 2
Frage: Man kann ja unterschiedliche Méglichkeiten nutzen, um mit anderen Menschenin Kontakt zu sein. Wie haufig nutzten Ihre Schiiler die verschiedenen Kontaktméglichkeiten um mit Ihnen in Kontakt zu treten?
Bewerten Sie bitte jede Moglichkeit mit: jeden Tag, fast jeden Tag, mehrmals die Woche, monatlich oder seltener, nie.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 6
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DUCATION
5

Veranderung der Nutzungshaufigkeit - Kontakt zu
Schiiler:innen

| ° Knapp die Halfte der Padagog:innen nutzt Lernplattformen nun haufiger als in den letzten 1,2 Jahren! |

HAUFIGER ALS NOCH weil3 nicht,
VOR 1,2 JAHREN WENIGER HAUFIG keine Angabe

Senden Informationen tiber Lernplattformen wie -
z.B.MSTeams oder Google workspace for education 46 . 1 4
Personliches Gespréch - 38 I 4 4
pere-mail ([0 25 8 : 4

Nehmen an Videokonferenzen teil - 20

(o)
-
m
o
T
I
>
c
I
[~}

w

]

v
S

v
o

v
S

~N
o
[
o
EN

Nachrichten tiber WhatsApp, Telegram, Signal etc. senden . 11

~N
~N
o
EN

Telefonieren tiber das Internet z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 10

o
=}

Senden Audiobotschaften . 10

©
)
-
«
IN

Uber soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. . 9

o
o
N
[
IN

Senden Videobotschaften . 9

N
©
=
5]
IN

Telefonieren (iber das Handy . 8

Frage: Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren lhrer Meinung nach verandert: Was davon machen Schiiler:innen jetzt mit Ihnen haufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich haufig und was weniger
haufig?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 7

Nutzungshaufigkeit der Kontaktmaéglichkeiten - mit
Eltern

| ﬂ Der Kontakt mit Eltern findet eher sporadisch statt - genutzt werden KommunikationsApps, aber auch persénliche Gespriche, Mails und Telefonate. |

MEHRMALS DIE weifs nicht,
JEDEN TAG FAST JEDEN TAG p2 WOCHE MONATLICH  SELTENER, NIE keine Angabe
Nutzen spezielle Lehrer-Eltern-Kommunikationstools
wie z.B. SchoolUpdate, hallo-App - 20 . u 31 18 I 4 - 43 4
Telefonieren tiber das Handy . 14 . 10 24 28 . 10 - 35 3

Personliches Gesprach [l 12 M 16 28 3 @ 16 B : 4
Per E-Mail [l 11 M s 26 32 W 13 |l 2

Senden Informationen Gber Lernplattformen wie _
z.B.MSTeams oder Google workspace for education . 1 I 4 15 11 . 9 62 4

Nachrichten tiber WhatsApp, Telegram, Signal etc. senden [ 1 ‘ 1 2 5 I 7 _ 82 4
Nehmen an Videokonferenzen teil | 1 0 1 4 I 6 _ 86 4

Telefonieren Gber das Internet z.B. Skype, Facetime, WhatsApp 0 0 0 4 I 2 _ 90 4
Uber soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. 0 2 2 1 I 3 _ 90 4
Senden Videobotschaften 0 0 0 1 I 4 _ 91 4

Senden Audiobotschaften 0 0 0 1 | 2 O o -

Frage: Wie haufig nutzten die Eltern Ihrer Schiilerlnnen die verschiedenen Kontaktmaglichkeiten um mit Innenin Kontakt zu treten? Bewerten Sie bitte jede Méglichkeit mit jeden Tag, fast jeden Tag, mehrmals die
Woche, monatlich oder seltener, nie.

MARKETINSTITUT . )
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 8
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Padagog:innen

s R . %E,DUQATIDN
Veranderung der Nutzungshiufigkeit - Kontakt zu Eltern _-c

|° Ein Drittel der Padagog:innen nutzt E-Mails und KommunikationsApps nun haufiger um mit Eltern in Kontakt zu treten als noch vor 1, 2 Jahren. |

HAUFIGER ALS
NOCH VOR 1,2

JAHREN GLEICH HAUFIG WENIGER HAUFIG k;:f::\g;t;e
Nutzen spezielle Lehrer-Eltern-Kommunikationstools wie z.B. SchoolUpdate, hallo-App - 34 59 I 2 5

w

5

Personliches Gesprach - 31

Senden Informationen Uber Lernplattformen wie - 27
z.B.MSTeams oder Google workspace for education

Telefonieren tiber das Handy . 16

o
o

o
«
w
v

NN

o o

.-——
o

=

o

(S Y]

Nehmen an Videokonferenzen teil . 9

<3
N
IS
v

Uber soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. . 8

Nachrichten tiber WhatsApp, Telegram, Signal etc. senden . 7

o
v

[
]
R = ==
w
wv

Telefonieren tber das Internet z.B. Skype, Facetime, WhatsApp . 6

N
~N
=
IS
«

Senden Videobotschaften l 4

~

o o
w

=y

N

3]

Senden Audiobotschaften l 4

Frage: Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren lhrer Meinung nach verandert: Was davon machen Eltern jetzt mit Ihnen haufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich haufig und was weniger haufig?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 9

& eoucation
Bedeutung physischer Treffen fiir eine gute Freundschaft TN

| ﬂ Personliche Treffen werden fiir eine gute Freundschaft als unverzichtbar betrachtet! |

WENIGER GAR NICHT weil nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG z WICHTIG WICHTIG keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT _ 93 . 7 100 0 0 0

VERGLEICH JUGENDLICHE

63 o s 91 |4 1 4

18 bis 49 Jahre _ 90 . 10 100 0 0 0
s0Jahreund aiter ([ 95 s 100 ) ) )
Frage: Wie schitzen Sie das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft unter Kindern, dass sich diese treffen und gemeinsam Zeit miteinander verbringen?
MARKETINSTITUT . )
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis:  Pédagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 10
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Bedeutung virtueller Treffen fiir eine gute Freundschaft

| ° Ein Austausch tiber das Internet wird hingegen als weniger wichtig eingestuft! |

weil nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG z WENIGER WICHTIG GAR NICHT WICHTIG keine Angabe

PADAGOG:INNEN INsGESAMT ([} 11 s 36 46 a 0

S
veraLeicH JucenpLicke [ 20 s s D - 3
manner ([ 14 | « [ [ B 0
Fraven [ 8 /| 22 ([ < a = 0
18bisa9Jahre [ 17 o e s [ = | Y 0

50 Jahre und alter . 8

Frage: Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass sich die Kinder im Internet austauschen und haufig Nachrichten und Videos verschicken?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 11

Bekanntheit der sozialen Netzwerke

| ° Die gingigen sozialen Netzwerke wie WhatsApp, YouTube, Facebook, Instagram und Co sind den Pidagog:innen durchwegs bekannt! |

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT

WhatsApp I 100
YouTube NN 99
Facebook (NN 98
Instagram I 98
TikTok SN 95
Snapchat (NN 93
Skype NN 91
Pinterest NN 88
Signal NS 88
Telegram IS 80
Discord IS 38
Twitch S 36
Roblox (NS 28
Reddit GHNES 24
Viber SN 22

Andere | 1

Benutze keine sozialen Netzwerke 0
Benutze keine sozialen Netzwerke 0

Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier sehen Sie verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennen Sie?

MARKETINSTITUT . )
LET’SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis:  Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 12
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Bedeutung der sozialen Netzwerke fiir den Schulalltag

Basis: Jeweilige Kenner

| ° Die Bedeutung der sozialen Netzwerke im Schulalltag ist aber vergleichsweise gering! |

UBERHAUPT NICHT weiB nicht,
n= SEHR WICHTIG WICHTIG b3 WENIGER WICHTIG WICHTIG keine Angabe
YouTube 199 WY 18 s s 49 . 22 S 28 1
WhatsApp 200 @l 10 20 30 | 21 [ 1
Instagram 195 @ 8 |m 20 28 | 23 [ ) 1
Facebook 196 | 4 m 12 16 | 26 O ;7 1
TikTok 190 B 4 M| 10 14 | 22 O 2 1
Pinterest 177 § 3 | 17 20 . 32 [ 1
Snapchat 187 I 3 [ 11 . 24 O 55 1
Discord 76 | 2 [} 10 [ ] [ 5 0
Signal 176 | 2 W s 10 e 22 O 67 1
Skype 183 | 1 o 14 15 |l 19 . s 1
Roblox 56 0 w7 7 . 26 . o 0
Twitch 72 0 Bs 5 . 24 O 59 2
Reddit 49 0 | 3 s 20 [ A 5
Telegram 161 0 04 4 |l 19 O 2
Viber 44 0 I3 3 . 28 O 65 0
Frage: Wie wichtig sind diese sozialen Netzwerke wie Facebook und Instagram fiir den Schulalltag? Sehr wichtig, wichtig, weniger wichtig oder gar nicht wichtig?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jeweilige Kenner (DIGITALE) KOMMUNIKATION 13

Gesprache liber Erlebnisse in sozialen Netzwerken

| ﬂ Zwei Drittel der Padagog:innen sprechen mit ihren Schiiler:innen haufig Giber Erlebnisse in sozialen Netzwerken - Jugendliche berichten von deutlich selteneren Gespréachen! |

GAR NICHT weil nicht,
SEHR HAUFIG z WENIGER HAUFIG HAUFIG keine Angabe

HAUFIG
PADAGOG:INNEN INSGESAMT - 25 - 42 67 - 25 I 5 2
Vergleich Jugendliche . 7 - 27 34 - 34 - 26 6

sosmvewcsie [l = D s 0B = K y

Frage: Wie haufig sprechen Sie mit lhren Schiiler:innen dartiber, was sie in sozialen Netzwerken erleben?

MARKETINSTITUT . )
LET’SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis:  Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 14
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UGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Padagog:innen

#B cpucATION
Regeln fiir den Umgang mit den sozialen Netzwerken a0

| ° Regeln fiir den Umgang mit den sozialen Netzwerken sind in einem GroBteil der Schulen zu finden - nicht alle Schiiler:innen sind dariiber aber informiert... |

JA, ES GIBT REGELN, DIE
FUR ALLE SOZIALEN

NETZWERKE GELTEN, DIE JA, ABER NUR FUR
MEINE SCHULER:INNEN BESTIMMTE SOZIALE NEIN, ES GIBT KEINE wei nicht,
BENUTZEN NETZWERKE 5 REGELN keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT

71 0 u s2 [ = 1
33 e s B 5

Vergleich Jugendliche

Ménner

69 . 12 81 - 19 0
72 . 10 82 - 17 1

Frauen

18 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter

Frage: Gibt es bei Ihnenin der Schule Regeln fiir Ihre Schiiler:innen zum Umgang mit den sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram oder nicht? Wiirden Sie sagen -

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 15

Wissensstand der Padagog:innen bei sozialen Netzwerken

|° Drei Viertel der Pidagog:innen berichten von einem guten W and ihrer Kolleg:innen rund um soziale Netzwerke - Jugendliche sind hier skeptischer! |

weil nicht,
ut 5 WENIGER GUT GAR NICHT GUT keine Angabe

61 76 - 23 | 1 1
32 41 - 35 . 11 13

SEHR GUT

PADAGOG:INNEN INSGESAMT . 15

2l

Vergleich Jugendliche . 9

somencste [ )+ (D <« = @ - 0 0

Frage: Kommen wir kurz zur Schule. Haben Sie das Gefiihl, dass sich Ihre Kolleg:innen bei Fragen rund um soziale Netzwerke gut auskennen oder eher nicht? Wiirden Sie sagen, die Lehrer:innen kennen sich -

MARKETINSTITUT . )
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Gesprache liber Verhaltensregeln in sozialen Netzwerken

| ° Gesprache iiber ein angemessenes Verhalten in sozialen Netzwerken werden - nach eigener Einschitzung - von drei Viertel der Padagog:innen haufig gefiihrt! |

. . . . weil nicht,
SEHR HAUFIG HAUFIG b3 WENIGER HAUFIG GAR NICHT HAUFIG keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT . 17 _ 56 73 - 22 I 3 2
ool S - @ 1 :
@l EEms - @B | :

SOJahreundéIter. 19 _ 53 72 - 23 I 3 3

Frage: Wie haufig sprechen Sie in der Schule dartiber, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 17

Hasskommentare oder Hassposts

| ﬂ Padagog:innen nehmen Hasskommentare sehr deutlich wahr! |

weif nicht,
JA NEIN keine Angabe

pipacoc:INNEN INsGEsAMT (NN 5: (K 1
vercLeicH JucenoLicHe ([N 5 B =2 9

manner ([ 5o @ o 0
Frauen (N ;- B 1

Frage: Auf sozialen Medien gibt es immer wieder Hasskommentare, wo also andere (iber Texte, Bilder oder Videos schlecht gemacht, beleidigt, bedroht oder verachtet werden. Ist einem/einer lhrer Schiiler:innen so
etwas schon einmal aufgefallen oder noch nicht?

MARKETINSTITUT . )
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023

Online-Profile der Padagog:innen

Padagog:innen

’ o WhatsApp wird vom GroR3teil der Pidagog:innen verwendet!

PADAGOG:INNEN

INSGESAMT

Pinterest - 27
Twitter . 12

Twitter l 4

Andere - 29

Weil nicht / Keine Angabe | 1

Frage: Welche Online-Profile nutzen Sie aktiv?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt

Kapitel 3

Medienkompetenz
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Bedeutung ausgewaidhlter Medien fiir Jugendliche |

| ° Internet, Computer und Biicher sind fiir Jugendliche zentrale Medien! |

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weil nicht,
SEHR WICHTIG 2021 2019 WICHTIG )3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe

internet (NN ss 82 80 02 100 0 0 0
Computer, Laptop ([T 85 84 81 W 14 99 [ 1 0 0
gicher (NS 75 79 84 Y 96 |3 0 1

Handy / smartphone ([ 73 63 59 2 94 I | 1 0
Lernprogramme ([ 70 64 58 | 2 98 [ 1 0 1
Tablet ([ s 68 48 Y 95 |4 | 1 0

Zeitungen / Zeitschriften ([T 63 56 53 | 2 92 B | 2 0
Musik, Radio [l 38 40 32 e 40 78 W B 0
Fernsehen [l 27 29 7 39 66 L Y [ K3 1
Video/DVD [l 26 39 13 | 2 55 |l a4 [ T 0
Horspiele [l 23 25 11 s 54 |l a4 B 4

Frage: Wie wichtigist es Ihrer Meinung nach, dass Jugendliche im Umgang mit den verschiedenen Medien vertraut sind? Bitte sagen Sie mir zu jedem Punkt, ob der vertraute Umgang damit sehr wichtig, wichtig,
weniger wichtig oder tiberhaupt nicht wichtigist.

MARKETINSTITUT
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Bedeutung ausgewahlter Medien fiir Jugendliche 1l

Note 1im Trendverlauf

| ﬂ Die Bedeutung des vertrauten Umgangs mit Internet und Smartphone nehmen weiter zu! |

SEHR WICHTIG
2023 2021 | 2019 | 2017 [ 2015 | 2013 | 2011 | 2008 [ 2007
88 82 80 75 75 72 72 61 10

Internet
Computer, Laptop 85 84 81 75 80 76 79 75 24
Biicher 79 79 84 91 89 93 91 92 97
Handy / Smartphone 73 63 59 48 42 34 28 23 2
Lernprogramme 70 64 58 46 48 49 49 40 27
Tablet 68 68 48 35 31 23 *) *) *)
Zeitungen / Zeitschriften 63 56 53 57 50 57 55 54 *)
Musik, Radio 38 40 32 25 32 41 21 31 39
Fernsehen 27 29 7 6 17 11 9 13 3
Video/DVD 26 39 13 14 22 25 17 20 8
Horspiele 23 25 11 11 13 19 12 10 23
*) wurde nicht erhoben
Frage: Wie wichtigist es Ihrer Meinung nach, dass Jugendliche im Umgang mit den verschiedenen Medien vertraut sind? Bitte sagen Sie mir zu jedem Punkt, ob der vertraute Umgang damit sehr wichtig (1), wichtig (2),

weniger wichtig (3) oder Giberhaupt nicht wichtig (4) ist.

MARKETINSTITUT .
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Medien als Gesprachsstoff im Unterricht |

| ° Die Bedeutung der Medien im Unterricht hat wieder etwas abgenommen und liegt nun dhnlich wie vor der Pandemie! |

weif3 nicht,
OFT 2021 2019 MANCHMAL 2 SELTEN NIE keine Angabe

[ 68 67 /2 88 I | s 2
Computer, Tablet ([ se 64 59 Y 85 L |4
T

Internet

2

Handy/Smartphone 63 56 [/ 2 85 i~ ls 2

sucher ([T 49 62 48 0 2 74 | o« [ I 3

Online-Communities wie facebook, Instagram - 29 63 48 - 34 63 - 28 I 7 2

Fernschen (] 13 37 19 M 2 36 | s B 3

Frage: Ich lese Ihnen einige Medien vor. Wie haufig sprechen Sie mit den Jugendlichen tber Erlebnisse und Erfahrungen, die sie mit den verschiedenen Medien gemacht haben.

MARKETINSTITUT
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Medien als Gesprachsstoff im Unterricht Ii

Note 1im Trendverlauf

|° Online-Communities werden kaum noch beriicksichtigt. |

WIRD OFT DARUBER
GESPROCHEN 2023 2021 | 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
61 68 67 74 68 63 62 38

Internet

Computer, Tablet 58 64 59 58 54 53 56 36

Handy / Smartphone 57 63 56 55 53 *) *) *)

Biicher 49 62 48 51 59 48 59 59

Online-Communities wie Facebook, Instagram 29 63 48 48 45 9) 9 )

Fernsehen 13 37 19 25 28 34 24 20

*) wurde nicht erhoben
Frage: Ich lese Ihnen einige Medien vor. Wie hiufig sprechen Sie mit den Jugendlichen tiber Erlebnisse und Erfahrungen, die sie mit den verschiedenen Medien gemacht haben.
MARKETINSTITUT
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UGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Padagog:innen

.0 . o o %EQ{%‘QA"NDN
Aussagen zum Thema Biicher in digitaler Form - 0

| ﬂ Digitale Biicher werden fiir den Unterricht spiirbar interessanter! |

VOLL UND GAR weil nicht,
GANZ 2021 2019 2017 2015 EHER ZU T EHER NICHT NICHT  keine Angabe

Digitale Biicher sind auch fiir den Einsatz im Unterricht interessant - 55 48 38 37 32 - 32 87 . 10 I 3 1

Jugendliche werden in Zukunft deutlich mehr digitale Bicher lesen [ 34 3 a2 3 22 (w7 s |s 1

Mit digitalen Biichern kénnte man eine Menge Geld sparen - 34 38 28 33 26 - 35 69 - 21 . 8 2

Die Lesequalitat/das Leseerlebnis ist bei digitalen Blichern nicht schlechter . 21 28 25 19 31 . 25 46 - 32 . 18 4
Jugendliche kénnen durch Vernetzungen und Verweise in digitalen Biichern
mehr Freude beim Lernen erleben . 21 28 20 18 14 - 38 59 . 25 . 13 4

Im Unterricht werden sich digitale Biicher nicht durchsetzen . 10 21 13 19 19 - 30 40 - 30 . 26 3

Frage: Jugendliche haben auch die Méglichkeit Biicher digital zu lesen, dabei bleibt das urspriingliche Layout von Seiten erhalten. Ich lese Ihnen ein paar Aussagen (iber Blicher in Papier bzw. in digitaler Form vor. Sagen
Sie mir bitte, wie sehr Sie der jeweiligen Aussage zustimmen.

MARKETINSTITUT
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Bedeutung digitaler Schulbiicher

| ﬂ Digitale Schulbiicher im Unterricht haben mit dem Ende der Pandemie etwas an Prioritat verloren, werden aber weiterhin groBtenteils als wichtig erachtet! |

WENIGER GAR NICHT weif nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG b3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT [l 33 s 78 |l v | ! 0
021 [ . & s 82 /| s I: 1
2019 (D s: e s 69 | 2 [ 0
2017 [ 30 e s 65 |l 2 [ ¥ 2

manner ([N 3¢ e 77 L BU B 0
Fraven (NN 30 R s 78 -l v |2 0

bis49 Jahre (NN 3 e 81 i [ K 0
50.ahre und aiter ([N 30 L ES 75 | l- 0

Frage: Wie wichtigist es fir Sie, dass im Unterricht digitale Schulblicher, also z.B. eine App, bei der die Schiiler ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern sehen und lesen kénnen,
eingesetzt werden?

MARKETINSTITUT o
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Padagog:innen

Selbstwahrnehmung zur Kompetenz bei neuen Medien B

‘ o Die Padagog:innen sind in der eigenen Selbstwahrnehmung zur Medienkompetenz wieder selbstsicherer. ‘

WENIGER UBERHAUPT weiR nicht,

SEHR GUT 2021201920172015 GUT 5 GUT NICHT GUT keine Angabe
Bereitschaft, digitale Medien in die eigene Arbeit einzubeziehen [ | 59 48 69 64 58 [ 36 95 || 4 0 1
Bewerten von Informationen fiir die eigene Arbeit - 51 38 50 46 42 - 38 89 . 8 0 4
Kenntnis iber Risiken und Praventionsméglichkeiten [l 44 37 57 44 53 [ 45 89 [ 10 | 1 1
Bedienung von Hardware (Computer, Smartphone, Tablet) - 41 32 42 47 50 - 43 84 . 12 | 2 1
A g e G 1 % s oo G e v @ o 1
Bedienung von Software (Computerprogramme, Apps) - 38 29 55 50 48 - 48 86 . 12 | 1 1
Kenntnis iber die Einsatzméglichkeiten von Medien [l 37 27 53 40 39 [N s5 92 7 0 1
Anleiten von Jugendlichen zur kreativen Nutzung von Medien [l 29 28 37 30 33 (N 46 75 M 23 | 1 1
Kenntnis tiber altersadidquate Reflexionsmoglichkeiten von Medienerlebnissen ‘ 20 19 22 19 22 _ 49 69 - 26 I 3 3
Bewerten von Angeboten fir die Jugendlichen (z. B. ein Online-Lernspiel) ‘ 19 19 23 25 28 _ 50 69 - 28 | 2 1
Kenntnis aktueller, fir Jugendliche attraktiver Online-Angebote bzw. Apps ‘ 16 22 15 22 17 - 46 62 - 35 I 2 1
Frage: Ich nenne Ihnen einige Anforderungen. Bitte sagen Sie mir, wie sehr Sie sich in diesen Bereichen auskennen bzw. diese Anforderungen beherrschen.
MARKETINSTITUT
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

GROUP

Aussagen zum Thema Computer |

|° Der Computer ist in Schulen angekommen und gehért nun zum Unterrichtsalltag dazu!

UBERHAUPT wei nicht,
SEHR 2021 2019 2017 EHER b3 WENIGER NICHT keine Angabe
Der Computer ist fiir die Schule niitzlich (R 85 76 85 86 M 14 99 |1 0 0
Der Computer gehért zum Unterrichtsalltag (I 82 69 84 73 I 16 98 | 2 | 1 0
Der Umgang mit dem Computer sollin der Schule gelehrt werden ([ 74 74 72 68 0 17 91 N7 | 2 ]
Der Computer beeinflusst das Sozial-Verhalten der Jugendlichen [ 71 71 67 65 W 25 96 | 4 | 1 0
Der Computer beeinflusst die Bewegungsfreude der Jugendlichen negativ [l 65 60 58 56 W0 25 90 N7 | 2 1
Jugendliche verbringen viel Zeit mit dem Computer / Computerspielen [l 65 64 63 58 [ 30 95 | 3 | 2 0
Jugendliche sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen [ 62 62 59 56 W 23 85 [ I 15 1
Jugendliche fiihlen sich von verbotenen Inhalten im Internet angezogen ([l 60 53 63 50 I 33 93 I s 0 1
Computerspiele kénnen die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen fordern [l 53 48 54 45 W 25 78 m 17 14 1
Ich fordere den Umgang der Jugendlichen mit dem Computer [l 50 58 58 48 I 40 90 Is |3 2
Lernprogramme am Computer sind fiir Jugendliche sehr lehrreich [l 49 51 50 40 W 43 92 | v | 1 0
Der Umgang mit dem Computer soll von den Eltern gelehrt werden [l 41 30 36 24 N 31 72 | 21 | v ]
Die Jugendlichen erzihlen oft von Dingen, die sie mit dem Computer erlebt haben [l 31 43 37 35 W 38 69 |l 25 14 2
Eine friihe Gewshnung an den Computer ist wichtig [l 23 30 26 19 W 37 60 |l 26 B 13 2
Der Computer fordert die kreative Entwicklung der Jugendlichen 8 13 28 14 14 W 43 56 e 33 B 10 1
Die Einftihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen | 5 10 8 4 B 11 16 ® 14 . 70 0
Frage: Kommen wir nun zum Computer. Denken Sie dabei bitte auch an Laptop, Tablet: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen rund um Computer vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese Ihrer Meinung nach
sehr (1), eher (2), weniger (3) oder tGiberhaupt nicht (4) zutrifft.
MARKETINSTITUT
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Aussagen zum Thema Computer |l

Note 1im Trendverlauf

| ﬂ Die Bedeutung des Computers liegt nun wieder dhnlich wie vor der Pandemie! |

TRIFFT SEHR ZU
2023 21 19 | 2017 | 2015 13 1| 20
85 76 85 86 83 73 84 77

Der Computer ist fiir die Schule niitzlich

Der Computer gehért zum Unterrichtsalltag 82 69 84 73 72 59 74 66
Der Umgang mit dem Computer soll in der Schule gelehrt werden 74 74 72 68 62 70 59 76
Der Computer beeinflusst das Sozial-Verhalten der Jugendlichen 71 71 67 65 70 70 58 59
Der Computer beeinflusst die Bewegungsfreude der Jugendlichen negativ 65 60 58 56 61 66 65 68
Jugendliche verbringen viel Zeit mit dem Computer / Computerspielen 65 64 63 58 74 69 67 65
Jugendliche sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen 62 62 59 56 72 76 64 84
Jugendliche fiihlen sich von verbotenen Inhalten im Internet angezogen 60 53 63 50 65 60 55 72
Computerspiele kénnen die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen férdern 53 48 54 45 55 65 58 76
Ich férdere den Umgang der Jugendlichen mit dem Computer 50 58 58 48 43 42 53 56
Lernprogramme am Computer sind fiir Jugendliche sehr lehrreich 49 51 50 40 56 54 49 65
Der Umgang mit dem Computer soll von den Eltern gelehrt werden 41 30 36 24 27 34 17 20
Die Jugendlichen erzahlen oft von Dingen, die sie mit dem Computer erlebt haben 31 43 37 35 30 27 31 28
Eine friihe Gewohnung an den Computer ist wichtig 23 30 26 19 26 30 37 44
Der Computer fordert die kreative Entwicklung der Jugendlichen 13 28 14 14 8 18 13 22
Die Einfiihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen 5] 10 8 4 6 5 4 6
Frage: Kommen wir nun zum Computer. Denken Sie dabei bitte auch an Laptop, Tablet: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen rund um Computer vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese Ihrer Meinung nach

sehr (1), eher (2), weniger (3) oder tiberhaupt nicht (4) zutrifft.
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Aussagen zum Tablet

Padagog:innen

%@gcg{g@fmm

| ﬂ Tablets werden in Verbindung mit guten Lern-Apps als sinnvolle Ergénzung fiir den Unterricht betrachtet!

SEHR 2021 EHER )Y 2021

73 71 - 18 91 95

Bei entsprechenden Lern-Apps macht es Sinn,
dass Jugendliche im Unterricht ein Tablet nutzen

3
S |

Tablets sind eine gute Erganzung im Unterricht

w
o

Die Auswahl an guten Lern-Apps ist gro3

Frage: Noch ein paar Aussagen konkret zu Tablets im Unterricht:

MARKETINSTITUT
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Internetzugang fiir Schiiler:innen in den Schulen |

WENIGER

UBERHAUPT wei nicht,
NICHT keine Angabe

1 1

COMPUTER & INTERNET 31

| ﬂ Schiiler:innen haben auch in den Schulen Zugang zum Internet!

JA, HABEN ZUGANG NEIN, HABEN KEINEN weiB nicht,
ZUM INTERNET ZUGANG ZUM INTERNET keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT B 99 |1 1
2021 GEEEEET 91 |8 s 1
2019 BT 99 |1 0
2017 BT 98 12 0
VERGLEICH ELTERN (FUR HAUSHALTE) I 98 1 2 0
2021 G 95 14 1
2019 BT 97 1 2 1
2017 G 100 0 0
Manner (NN 100 0 0
Frauen (I 98 |
bis 49 Jahre (NN 98 |2 0
50 Jahre und &lter (I 99 0

Frage: Haben die Jugendlichen in der Schule Zugang zum Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Internetzugang fiir Schiiler:innen in den Schulen Il

im Trendverlauf

| ° Weiterhin gilt: Das Internet ist fiir Jugendliche seit vielen Jahren in den Schulen und zuhause eine Selbstverstandlichkeit.

Zugang Keinen weif nicht,
zum Zugangzum keine
Internet Internet Angabe
Pédagogen:innen insgesamt 99 1 1
2021 91 8 1
2019 99 1 (]
2017 98 2 0
2015 97 3 ]
2013 93 6 1
2011 97 3 (]
2008 84 14 2
Vergleich Eltern 98 2 0
2021 95 4 1
2019 97 2 1
2017 100 0o (]
2015 96 4 o
2013 97 3 0
2011 92 3 6
2008 92 8 [
Frage: Haben die Jugendlichen in der Schule Zugang zum Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Regeln zur Internetnutzung |

Basis: Padagog:innen, deren Schiiler:innen Zugang zum Internet haben

| ﬂ Und auch Regeln gehoren beim Internet in den Schulen einfach dazu! |

ES GIBT VEREINBARTE ES GIBT KEINE weiB nicht,
. . REGELN VEREINBARTE REGELN keine Angabe
PADAGOG:INNEN, DEREN SCHULER:INNEN
ZUGANG ZUM INTERNET HABEN (99%=100%) ST 91 |9 0
2021 EEEEEEN. 94 s 1
20179 BT 89 | 10 1
20177 BT 87 | 12 1

VERGLEICH ELTERN (FUR HAUSHALTE) BT 58 . 37 5

2021 NN 65 . 34 1

201 EEEEEEL. 67 S 31 2

2017 EEEEEL 64 . 35 1

Manner (NN 93 a7 0

Frauen SN 90 | 10 0

bis 49 Jahre (N 89 | 11 0

50 Jahre und alter N 92 | s 0

Frage: Vereinbaren Sie mit den Jugendlichen Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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GROUP

Regeln zur Internetnutzung li

Basis: Padagog:innen, deren Schiiler:innen Zugang zum Internet haben; im Trendverlauf

| ° Weiterhin werden Regeln zur Internetnutzungin Schulen spiirbar mehr Bedeutung beigemessen als in privaten Haushalten!

Esgibt | Esgibtkeine
vereinbarte | vereinbarten | weif nicht,

Regeln Regeln | keine Angabe

Pédagog:innen, deren Schiilerinnen - o a

Zugangzum Internet haben (99%=100%)

2021 94 5 1

2019 89 10 1

2017 87 12 1

2015 95 5 0

2013 89 11 o

2011 84 15 1

2008 88 6 6

Vergleich Eltern 58 37 5

2021 65 34 1

2019 67 31 2

2017 64 35 1

2015 59 38 3

2013 58 40 2

2011 58 39 3

2008 33 59 8

Frage: Vereinbaren Sie mit den Jugendlichen Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?
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Die Internetnutzungsregeln im Detail |

Basis: Padagog:innen, die mit ihren Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben

| ﬂ In Schulen werden Webseiten beschrankt und die Bekanntgabe persénlicher Daten untersagt! |

PADAGOG:INNEN, DIE MIT SCHULER:INNEN
INTERNET-REGELN VEREINBART HABEN
(91% VON 99%=100%) 2021 2019

bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden — 73 51 61

es diirfen keine personlichen Daten preisgegeben werden — 73 53 67
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt ( N D 71 42 69

es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping — 70 48 72

die Jugendlichen miissen eine freundliche Sprache in E-Mail / Chatrooms verwenden ([ NN 57 41 54
es dirfen keine Software bzw. Filme herunter geladen werden _ 66 55 68
die Jugendlichen mussen mitteilen, wenn sie sich im Internet bedrangt fiihlen _ 61 51 61

es diirfen keine Onlinespiele gespielt werden _ 59 57 52
es durfen keine Chat-Rooms genutzt werden _ 49 31 59

die Jugendlichen diirfen das Internet nur im Beisein eines Erwachsenen nutzen _ 60 47 74
anderes - 16 10 3
keine Angabe 0 2 1

*wurde im Trend getrennt abgefragt

Frage: Und welche Regeln werden vereinbart?
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GROUP

Die Internetnutzungsregeln im Detail Il

Basis: Padagog:innen, die mit ihren Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben; im Trendverlauf

| ° Der Langzeitvergleich zeigt, dass nach dem Ende der Pandemie und der Riickkehr zum Normalbetrieb wieder deutlich mehr Internet-Regeln definiert werden!

PADAGOG:INNEN

2023 2021 | 2019 | 2017 [ 2015 | 2013 | 2011 | 2008
73 51 61 68 76 84 77 85

bestimmte Webseiten dirfen nicht besucht werden

es diirfen keine persénlichen Daten preisgegeben werden 73 53 67 59 77 76 64 59

die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt 71 42 69 65 71 65 83 69

es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping 70 48 72 68 79 82 72 74

die Jugendlichen miissen eine freundliche Sprache in E-Mail / Chatrooms verwenden 67 41 54 58 66 54 51 53

es durfen keine Software bzw. Filme herunter geladen werden 66 55 68 66 77 77 67 65

die Jugendlichen missen mitteilen, wenn sie sich im Internet bedréngt fihlen 61 51 61 55 70 57 56 43

es dirfen keine Onlinespiele gespielt werden 59 57 52 54 70 60 54 46

es diirfen keine Chat-Rooms genutzt werden 49 31 59 53 69 74 60 46

die Jugendlichen diirfen das Internet nur im Beisein eines Erwachsenen nutzen 60 47 74 59 69 40 41 57
anderes 16 10 3 5 7 7 1

keine Angabe 0 2 1 (1] 1 0 0 4

*wurde im Trend getrennt abgefragt
Frage: Und welche Regeln werden vereinbart?

MARKETINSTITUT
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Sperren von Seiten |

Basis: Padagog:innen, die mit ihren Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben

| ﬂ In fast allen Schulen gibt es gesperrte Seiten!

ES GIBT GESPERRTE ES GIBT KEINE GESPERRTEN weiB nicht,
. . SEITEN BZW. FILTER SEITEN BZW. FILTER keine Angabe
PADAGOG:INNEN, DIE MIT SCHULER:INNEN INTERNET- [ 95 15 0
REGELN VEREINBART HABEN (91% VON 99%=100%)
2021 T 92 [ K 5
2010 BN 82 | s 3
2017 HENET. 85 | 2 3
VERGLEICH ELTERN (FUR HAUSHALTE) BT 46 O 52 3
2021 @ 40 O 57 3
2019 BN 48 S 51 1
2017 G 38 [N 6
Manner (I 97 13 0
Fraven (NN 93 [ v 0
bis 49 Jahre (NN 94 B 0
50 Jahre und slter (I 96 14 0
Frage: Gibt es in der Schule gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?
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Sperren von Seiten Il

Basis: Padagog:innen, die mit ihren Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben; im Trendverlauf

|° Gesperrte Internetseiten werden haufiger.

Esgibt | Esgibtkeine
gesperrte | gesperrten
Seitenbzw. | Seitenbzw. | weiRnicht,
Filter Filter | keine Angabe
Regeln vereinbart haben (91% von 99%=100%) » ° °
2021 92 3 5
2019 82 15 3
2017 85 12 3
2015 88 10 2
2013 87 7 7
2011 95 4 1
2008 77 10 13
Vergleich Eltern 46 52 3
2021 40 57 3
2019 48 51 1
2017 38 56 6
2015 49 51 1
2013 a3 54 3
2011 a1 53 5
2008 37 51 11
Frage: Gibt es in der Schule gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Wissen liber Meldestellen von illegalen Internetinhalten |

Basis: Padagog:innen, die mit ihren Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben

|° Der GroRteil der Pad :innen kennt Meld llen fiir illegale Internetinhalte! |
M MAN WEISS UBER NEIN, WEISS wei nicht,
PADAGOG:INNEN, DIE ZUGANG ZUM INTERNET HABEN MELDESTELLE BESCHEID NICHT BESCHEID keine Angabe
UND MIT DEN SCHULER:INNEN INTERNET-REGELN [ 71 - 0
VEREINBART HABEN (91% VON 99%=100%)
2021 NN 65 s 2 9
2019 NN 69 1 0
2017 (NN 65 s 3 2
VERGLEICH ELTERN BT 38 N 5 6
2021 I 45 . s 5
2019 BT 48 . 47 5
2017 @D 32 O 4 5
Manner (NN 75 -l 2 0
Fraven (NN 7 S 3 (]
bis 49 Jahre [T 67 [ 0
50 Jahre und slter (NI 73 | 2y 0
Frage: Wissen Sie, wo Sie illegale Internet-Inhalte melden kénnen oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Internet-Regeln vereinbart haben (91% von 99%=100%)
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Wissen liber Meldestellen von illegalen Internetinhalten Il

Basis: Padagog:innen, die mit ihren Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben; im Trendverlauf

| ° Das Wissen um Meldestellen von illegalen Internetinhalten erreicht bei den Padagog:innen einen Bestwert.

Man weiB ber

Meldestelle Nein, wei8 weiB nicht,
bescheid nicht bescheid | keine Angabe
di uned dlerdh 71 29 )
I £ 99%=100%)
2021 65 2 9
2019 6 e o
2017 65 33 2
2015 66 34 )
2013 43 57 )
2011 56 44 )
2008 37 59 4
VergleichEltern 38 56 6
2021 45 51 5
2019 48 47 5
2017 32 64 5
2015 42 56 2
2013 27 70 3
2011 30 68 2
2008 2 72 3

Frage: Wissen Sie, wo Sie illegale Internet-Inhalte melden konnen oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis:
Internet-Regeln vereinbart haben (91% von 99%=100%)

41

COMPUTER & INTERNET

Bedeutung von Filterprogrammen an Schulen

| ﬂ Filterprogramme in Schulen sind fiir die Pddagog:innen von zentraler Bedeutung!

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weild nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT [l 82 /| 15 97 | 2 | 1 0
201 R 63 e 27 90 | 2 0 8
o0 R 75 | 20 95 | 3 | 2 0
2017 . 65 [ 23 88 L 14 0
2015 . 86 M 13 99 [ 1 0 0
200 R 80 m 17 97 | 2 0 0
Manner (N s3 W 12 95 | 2 | 2 0
Fraven (I 81 m 17 98 | 2 0 0
bis 49 Jahre ([ 76 | 21 97 |3 0 0
50 Jahre und alter (N 85 W 11 96 | 2 | 2 0

Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schiitzen?

MARKETINSTITUT .
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Verantwortung fiir Filterprogramme an Schulen

Basis: Padagog:innen, fiir die Filterprogramme wichtig sind

| ° Zwei Drittel der Padagog:innen sehen die Education Group in der Verantwortung, wenn es um Filterprogramme in Schulen geht! |

PADAGOG:INNEN, FUR DIE
FILTERPROGRAMME
WICHTIG SIND (97%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013

education Group ([ D ¢+ 38 64 60 48 38

Die schutbehsrde ([ N RNEIIIID +¢ 33 32 15 22 36
Die EDV-Beauftragten ([ NN ENIIID 4o 43 27 33 38 51
Die schulleitung ([ N NNG_ 4 34 27 28 37 42

Der Schuleigentimer ([ D 28 23 15 10 24 16

Kollegen ([l 14 10 13 7 4 12
Die Polizei ([} 9 5 5 2 3 5
Anderes ([} 11 7 7 8 1 5
WeiR nicht, keine Angabe 0 1 2 1 1 1
Frage: Wer ist Ihrer Meinung nach verantwortlich, dass diese Filterprogramme in den Schulen zur Verfiigung stehen?
MARKETINSTITUT
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Wissensvermittler bei digitalen Medien

o Die Padagog:innen sehen die Lehrkrifte als die richtige Quelle fiir einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien - ein Drittel sieht aber auch die Eltern in der |
Verantwortung.

LEHRKRAFTE/ MEDIEN/ weil nicht,
PADAGOG:INNEN ELTERN KAMPAGNEN keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT (N so s e 5 1
2021 ([ s | 23 2 7
2019 (N << | s 9 1
2017 (N < . s 6 0
2015 (N | 7 0

manner (I < s 4 0
Frauen (NN s/ s 7 2

bis49 Jahre (NN s s 9 0
50Jahre und aiter (D o3 s 4 2

Frage: Uber welchen Weg glauben Sie, dass Kinder flichendeckend iiber einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien sozialen Netzwerken am besten Lernen?

MARKETINSTITUT )
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CATION
5

p
Erfolgschancen der Wissensvermittlung im Umgang mit )
digitalen Medien

| ° Eine zusatzliche Ausbildung fiir Padagog:innen im Umgang mit digitalen Medien ist essentiell! |

GAR NICHT
ERFOLGREICH wei nicht,
AUF JEDEN FALL EHER SCHON b3 EHER WENIGER WARE keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT [l | 0 [ 36 96 | s | 1 1
2021 (D 1 o w7 98 | 1 | 1 0
2019 (D ¢ [ 3 97 | 2 0 1
2017 (D 56 [ s 94 Is | 1 0
200 (. 65 [ a3 98 |

Manner ([N o0 ] 95 |4 0 1
Fraven ([N 59 o w7 96 | 2 | 1 0

bis 49 Jahre ([N 66 | 29 95 |3 | 2 0
50 Jahre und alter [T 57 [ 40 97 |3 0 1

Frage: Wie sehen Sie die Erfolgschancen, dass Kinder einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien lernen, wenn Padagog:innen zusatzlich in diese Richtung ausgebildet werden? Glauben Sie, dass
dieser Weg

MARKETINSTITUT
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Wahrnehmung von Influencern im Internet

| ﬂ Die Bedeutung von Influencern ist den Padagog:innen durchwegs bewusst! |

JA, IST MIR NEIN, WAR MIR wei nicht,

BEWUSST NICHT BEWUSST keine Angabe
PADAGOGEN INSGESAMT [ 99 | 1 1
2021 (N <6 -l 2 8
2019 (NN 2 | I 1
VERGLEICH ELTERN [ 86 [ K7 5
2021 (NN 86 8- 7
2019 (D s6 @ w0 5
manner (NN 99 |1 0
Fraven (T 99 0 1
18bis49 Jahre ([ 100 0 0
50 Jahreund siter (N 98 | 1 1

Frage: Ist lhnen bewusst, dass auf Social Media Kanélen, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner présent sind, die bei vielen Jugendlichen sehr gut ankommen, oder nicht?
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Influencer als Gesprachsthema bei Jugendlichen

Basis: Padagog:innen mit Wissen iiber Influencer

| ° Der GroRBteil der Jugendlichen spricht in der Schule tiber Influencer! |

JA, DIE KINDER SPRECHEN

HAUFIG UBER BELIEBTE JA, DIE KINDER ERWAHNEN HIN NEIN, weild nicht,
B INFLUENCER UND WIEDER INFLUENCER UBERHAUPT NICHT keine Angabe
PADAGOG:INNEN, DENEN BEWUSST IST, DASS
INFLUENCER BEI JUGENDLICHEN GUT ANKOMMEN (99%-100%) B 36 s I 2
2021 [T 44 [ s | u 9
2019 D 26 2 | s 7
VERGLEICH ELTERN [l 24 a9 [ Y 0
2021 ) 27 [ so s 2 0
2019 @D 26 [ s 3
Manner [T 38 s B w0 1
Fraven [ED 34 s 4 4
18bis49 Jahre [ 47 e 52 | 2 0
50 Jahreund slter [ 30 e 57 B o 4

Frage: Werden Influencer von den Kindernin lhrer Schule thematisiert? Wiirden Sie sagen -

MARKETINSTITUT
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Influencer im Unterricht

Basis: Padagog:innen mit Wissen tiber Influencer

| ﬂ Influencer werden immer haufiger im Unterricht thematisiert! |

JA, ich spreche im Unterricht
iiber Meinungen und
Einstellungen, die durch
Influencer entstehen bzw.
verbreitet werden

NEIN, die Thematik der
Influencer wird im
Unterricht nicht
angesprochen

JA, ich spreche im Unterricht
tiber den Einsatz von
Influencer als Werbetréger

JA, ichspreche im Unterricht
mit den Kindern iber
aktuelle Influencer

weil nicht,
keine Angabe

PADAGOG:INNEN, DENEN BEWUSST IST, DASS .
INFLUENCER BEI JUGENDLICHEN GUT ANKOMMEN (99%=100%) oo [N @ 48 [ b 4
2015 [N s W o« 33 8 = 9
1sbis49sanre ([T » D ss 45 8 - 2
50Jahreundé|ter— 62 - 47 50 . 15 6

Frage:

Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre méglichen Auswirkungenim Unterricht?

MARKETINSTITUT
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Kapitel 5

MARKETINSTITUT
MARKET

Aussagen zur Handynutzung an den Schulen | Ak

’ o Regeln fiir den Umgang mit Smartphones werden in Schulen spiirbar wichtiger!

VER-
VER- GLEICH
GLEICH ELTERN WENIGER UBERHAUPT weil nicht,
SEHR GUT 2021 ELTERN 2021 EHER GUT b3 GUT NICHT keine Angabe
inderSchuIegibteskIareRegeInzumUmgangmitdemHandy/Smartphone- 91 74 *) *) I 4 95 | 2 I 2 1

alle Jugendlichen besitzen mindestens ein Handy / Smartphone - 70 65 61 66 . 22 92 I 5 I 2 1
B as 3 38 [ 2 s P |- 0

ich finde es gut, wenn bereits Volksschulkinder einen
verantwortungsvollen Umgang mit Handy / Smartphone lernen - 46 42 12 18 - 26 72 . 1 . 15 1

das viele SMS-Schreiben wirkt sich negativ auf
die Rechtschreibung der Jugendlichen aus 43 47 21 18 - 28 71 . 15 . 1 3

Handys / Smartphones fiihren dazu,
dass die Jugendlichen immer weniger direkt miteinander reden

wenn ein Jugendlicher kein Handy / Smartphone besitzt,
kann er nicht mit anderen mithalten / wird ausgelacht ‘ 43 51 44 47 - 35 78 . 10 . 11 1
der Unterricht wird durch Handys / Smartphones gestort ‘ 27 33 39 29 . 15 42 . 15 - 42 1

durch das Handy / Smartphone wissen die Eltern immer,
was ihre Kinder gerade machen ‘ 10 20 10 16 - 18 28 - 32 - 36 3

*) wurde nicht erhoben
Frage: Ich lese lhnen verschiedene Aussagen zum Thema Handy / Smartphone vor. Wie gut treffen diese Aussagen lhrer Meinung nach zu?
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Aussagen zur Handynutzung an den Schulen li

Note 1 im Trendverlauf

| ° Nach dem Ende der Pandemie und der Home-Schooling-Zeit sind auch die Smartphone-Regeln wieder zuriick! |

PADAGOG:INNEN VERGLEICH ELTERN
TRIFFT SEHR GUT ZU
2023 2021 | 2019 | 2017 15 | 2013 | 2011 | 2008 2023 2021 | 2019 | 2017 | 2015 [ 2013 [ 2011
inder Schule gibt es klare Regeln zum Umgang mit dem Handy/Smartphone 91 74 93 89 94 91 91 91 *) ) ) ) 7 ") 7
alle i i i ink 70 65 73 76 71 65 6 66 61 66 65 73 72 56 64 60
fithren dazu, dass die ichen immer weniger direkt 57 w 2 53 53 . 2 4 2 . . - i 2 . 4
miteinander reden
ich finde es gut, wenn bereits Vi inder einen verantwor Umgang mit " " " "
Handy/Smartohons lemen 46 42 35 33 2 ) bl ) 12 18 14 13 33 ) ") )
das viele SMS-Schreiben wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung der Jugendlichen aus 43 a7 a1 a2 49 a7 a1 30 21 18 23 25 %) 28 23 16
wenn ein Jugendlicher kein Handy/Smartphone besitzt, kann er nicht mit anderen 43 51 2 35 . 51 ™ 8 24 . ™ 20 25 2 2 "
mithalten /wird ausgelacht
der Unterricht wird durch Handys/Smartphones gestdrt 27 33 20 12 14 31 21 19 39 29 3% 3 43 30 2 a5
durch das Handy/Smartphone wissen die Eltern immer, was ihre Kinder gerade machen 10 20 9 9 1 13 2 15 10 16 15 19 21 16 20 31

*) wurde nicht erhoben

Frage: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen zum Thema Handy/Smartphone vor. Wie gut treffen diese Aussagen Ihrer Meinung nach zu?
MARKETINSTITUT
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Aussagen zur Mediennutzung |

| ﬂ Kritische Analysen und digitale Kompetenzen sehen die Padagog:innen als besonders wichtige Themenfelder an! |

WENIGER UBERHAUPT weil3 nicht,
SEHR GUT EHER GUT )3 2021 2019 GUT NICHT keine Angabe

Mir ist wichtig, dass Jugendliche Medienangebote 95 I 4 99 90 98 | 1 o o

kritisch hinterfragen und analysieren

Es ist mir wichtig, dass die Jugendlichen digitale Kompetenzen erwerben — 91 l 7 98 93 99 | 1 | 1 1

Ich versuche das technische Interesse

Mir ist es wichtig, dass die Jugendlichen mit 80 . 18 98 89 97 | 1 0 1
bei den Jugendlichen méglichst zu férdern 51

technischen Geraten gut umgehen kénnen
- 32 83 85 92 . 10 I 4 3

Bei technischen Fragen kann ich den Jugendlichen gut weiterhelfen - 35 - 37 72 74 66 . 22 I 5 1
Ich kann beurteilen, wie kompetent die - . I
Jugendlichen bei der Nutzung der Medien sind . 28 43 71 75 69 21 5 2
Ich habe einen Uberblick dartiber,
mit welchen Medien sich die Jugendlichen beschaftigen . 23 - 42 65 71 56 - 26 ' 9
Oft fiihlen sich Jugendliche von technischen Neuheiten tiberfordert . 16 - 31 47 58 39 - 33 . 18 2

*) wurde nicht erhoben

[

Frage: Ich lese lhnen nun ein paar Aussagen rund um Medien vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut, gut, weniger gut oder Giberhaupt nicht gut zutrifft.
MARKETINSTITUT .
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Padagog:innen

Aussagen zur Mediennutzung li

Summe (Note 1+2) im Trendverlauf

| ° Eine kritische Analyse der Medienangebote ist fiir die Padagog:innen nun wieder starker im Vordergrund!

TRIFFT SEHR GUT/
EHER ZU ZU

Mirist wichtig, dass Jugendliche Medienangebote kritisch
hinterfragen und analysieren

Es ist mir wichtig, dass die Jugendlichen digitale
Kompetenzen erwerben

Mir ist es wichtig, dass die Jugendlichen mit technischen
Geraten gut umgehen kénnen

Ich versuche das technische Interesse bei den Jugendlichen
moglichst zu fordern

Bei technischen Fragen kannich den Jugendlichen gut
weiterhelfen

Ichkann beurteilen, wie kompetent die Jugendlichen bei der
Nutzung der Medien sind

Ich habe einen Uberblick dariiber, mit welchen Medien sich
die Jugendlichen beschaftigen

Oft fuihlen sich Jugendliche von technischen Neuheiten
tberfordert

Frage:

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

Aktivitdten zur Férderung der sinnvollen Mediennutzung

98 93 99
98 89 97
83 85 92
72 74 66
71 75 69
65 71 56
47 58 39

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Péddagog:innen insgesamt

PADAGOGINNEN

2023 2021 | 2019 2015 | 2013 | 2011 | 2008
99 %0 98 99 100 97 b) 9

99 97
97 95
85 87
77 75
86 77
62 74
41 45

88 " 7
86 93 85
69 78 67
52 53 59
64 " )l
55 %) )l
32 29 31

*) wurde nicht erhoben

Ich lese lhnen nun ein paar Aussagen rund um Medien vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut, gut, weniger gut oder Giberhaupt nicht gut zutrifft.

HANDY & MEDIEN IN SCHULEN 53

y

| ﬂ Mit dem Ende der Pandemie kénnen nun auch wieder verstarkt Projekte, praktische Arbeit und gemeinsame Gesprache rund um eine sinnvolle Mediennutzung umgesetzt werden!

GEMEINSAME
GESPRACHE

PADAGOG:INNEN INSGESAMT (D s7
2021 (I 51
2019 (N 39
2017 D 77
2015 (S <0
2013 (I s1
2011 (D s
2008 (I 70

Ménner (D 85
Fraven (NI s9

bis 49 Jahre (NN 86
50 Jahre und slter (NN S8

Frage:

MARKETINSTITUT
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D
%3 GROUP

DAS
VEREINBAREN
VON REGELN

LR
s
I s3
e
. s
s
. es
. s

7
. 82

. s3
79

Wie férdern Sie den sinnvollen Umgang der Jugendlichen mit den Medien?

Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt

ELTERN-
INFORMATIONEN

74
62
79
59
57
52
53
30

69
78

78
72

DIE PRAKTISCHE
ARBEIT MIT MEDIEN
IM UNTERRICHT

[ e
e

[ es
[ eo
[ e
77
77
[ es

[ es
[ 4

[ es
[ e3

PROJEKTE ZUM
KRITISCHEN UND

VERANTWORTUNGS-
E/IEE\g IUESI\?gIENNS ATZ ANDERES k:;:gg:ri\g;t;e
80 2 1
40 2 0
74 4 0
68 2 2
63 5 0
65 8 4
) 2 1
%) 1 10
75 1 0
84 2
81 2 0
79 2

*) wurde nicht erhoben
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Padagog:innen

Aussagen zu Coding

DUCATION
5

| ° Coding hat in den vergangenen 2 Jahren an Bedeutung verloren - die Mehrheit der Padagog:innen unterstiitzt aber weiterhin die Coding-Aktivitaten.

TRIFFT TRIFFT
SEHR GUT ZU 2021 2019 GUT ZU Y 2021 2019

Ich versuche informatisches Denken zu férdern, indem ich 34 48 30 - 24 58 72 59

Coding-Aktivitdten z.B. mit BeeBots, Scratch etc. in den Unterricht einbaue

Mir ist es wichtig, dass Kinder friih an das informatische
Denken mittels einfacher Coding-Aktivitaten herangefihrt werden - 32 48 42 - 39 71 87 77

Ich benétige mehr Unterstiitzung und Informationen, um Coding zu fordern - 31 45 27 - 30 61 75 61

TRIFFT
WENIGER
GUT ZU

[ R
Mo
M

TRIFFT
UBERHAUPT  weiB nicht,
NICHT ZU keine Angabe

B = 5
[ I 3
B » 5

Frage: Ich lese lhnen nun ein paar Aussagen zum informatischen Denken (Coding) vor, wie es z.B. mit LEGO Mindstorms oder Scratch vermittelt werden kann. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob Sie diese sehr gut,

gut, weniger gut oder Giberhaupt nicht zutrifft.

MARKETINSTITUT
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Einstiegsalter bei Coding

HANDY & MEDIEN IN SCHULEN 55

| ﬂ Das Einstiegsalter fiir Coding-Aktivitdten wird nun bereits ab der 3. bzw. 4. Schulstufe gesehen!

KINDER- 1./2. 3./ 4. 5./6.
GARTENALTER SCHULSTUFE SCHULSTUFE SCHULSTUFE

PADAGOG:INNEN INSGESAMT [J] 5 [T 40 2
2021 [ 4 M 36 s
2019 ] 4 m 42

L
Manner | 2 [ T 41 [ ]
Frauen [ 8 T 40 2

s
I

bis 49 Jahre [JJ 5 [ D) 41
50Jahreund siter [ 6 [ EE 40

Frage: Ab welchem Alter ist es lhrer Meinung nach sinnvoll, Kinder und Jugendliche an informatisches Denken (Coding) heranzufiihren?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Pédagog:innen insgesamt

D
%3 GROUP

7./8.

SCHULSTUFE

8

10

10

AB DER 9.
SCHULSTUFE

1
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Interesse an Zusatzinfos zur Férderung
der Medienkompetenz |

| ° Das Bediirfnis nach Informationen zur Férderung der Medienkompetenz ist wieder spiirbar gestiegen - die Mehrheit der Paddagog:innen hitte gerne mehr Informationen!

weil3 nicht,
JA, MOCHTE ICH GERNE NEIN, MOCHTE ICH NICHT keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT ([l <o  :: 1
2021 [ 34 O s 1
2019 (D so0 o 1
2017 (D 43 B 1

Marner (D 6o - 0
Frauen (NN o0 | 2

bis 49 Jahre ([N 67 |l 3 0
50 Jahre und alter ([T 57 -~ 2

Frage: Méchten Sie mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz der Jugendlichen erhalten oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Interesse an Zusatzinfos zur Férderung
der Medienkompetenz " im Trendverlauf

| ﬂ Das Interesse an Informationen zur Férderung von Medienkompetenz ist so hoch wie noch nie!

Padagogen insgesamt 60 38 1
2021 34 65 1
2019 50 49 1
2017 43 56 1
2015 51 49 0
2013 33 66 1
2011 56 44 0
2008 21 76 3
Frage: Méchten Sie mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz der Jugendlichen erhalten oder nicht?
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Informationskanale zur Férderung der Medienkompetenz

Basis: Padagog:innen mit Interesse an mehr Informationen zur Férderung der Medienkompetenz

|° Seminare und Vortrage bleiben die wichtigste Informationsquelle! |

PADAGOG:INNEN, DIE GERNE
MEHR INFORMATIONEN ZUR
FORDERUNG VON
MEDIENKOMPETENZ ERHALTEN

WURDEN (60%=100%) 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
in Seminaren, Vortrigen (NS 46 70 67 77 65 55 66 81
im Internet, von einer Webseite (N 40 45 41 33 44 30 45 33
in Fachtagungen (D 37 39 35 *) *) ") *) *)
von Broschiiren (N 29 39 24 40 39 36 41 52
(iber Bildungsportale wie edugroup.at oder schule.at (IS 27 45 45 *) *) *) *) *)
von einem Newsletter (NN 25 58 25 7 20 24 27 19
von Fachzeitschriften (N 22 36 31 16 16 3 20 14
in BildungsTV-Beitrigen (I 20 24 22 *) *) *) *) *)
bei Fachmessen (D 17 42 16 *) *) *) *) *)
tiber Web 2.0 (Online-Communities, Blogs, Twitter) (ll 15 15 18 2 7 9 *) *)
von Zeitungen (I 14 21 8 2 9 6 21 14
von einer Hotline Bl 11 15 24 12 14 9 25 10
vom Fernsehen @l 7 3 6 0 2 9 7 5
vom Radio @ 4 9 8 0 4 15 11 0
persMs I 2 3 0 2 2 3 2 0
anderes I 14 3 8 5 7 12 4 0
weiB nicht, keine Angabe 0 0 2 2 0 0 4 0

*) wurde nicht erhoben
Frage: Und wie wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?
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Medienkompetenz erhalten wiirden (60%=100%)

Geeignetes Alter fiir Unterricht liber sichere Nutzung
von Internet und Smartphone

| ﬂ Ein Unterricht Gber die sichere Nutzung von Internet und Smartphone sollte aus Sicht der Padagog:innen ab der 3./4. Schulstufe erfolgen! |

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT 2021 2019 2017 2015 2013 2011

Kindergartenalter I 1 1 0 3 3 3 7

1./ 2. Schulstufe 23 20 15 14 14 19

-
s/aschuswte ([ D s 29 36 47 43 21 33
5/6.schuisture ([ D 2 44 36 30 39 33 30

7./ 8.Schulstufe I 3 2 8 5 1 7 10
abder 9. Schulstufe 0 1 0 0 0 1 1
Frage: Ab welchem Alter ist Ihrer Meinung nach Unterricht Gber die sichere Nutzung von Internet und Handy/Smartphone sinnvoll?
MARKETINSTITUT . )
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Padagog:innen

UCATION
oup

Relevanz einer datenschutzkonformen KommunikationsApp

| ° Eine datenschutzkonforme KommunikationsApp ist fiir die PAdagog:innen von zentraler Bedeutung! |

UBERHAUPT
WENIGER NICHT
WICHTIG T WICHTIG WICHTIG keine Angabe

SEHR WICHTIG
pApAGOG:INNEN INscEsaMT [T » [/ 2 92 - |l 1
- s o= e 1 ;

weif8 nicht,

2021

Ménner

S 2 o 5 | 2 E 0
Frauen_ 71 - 19 90 l 6 I 1 2
[

bis 49 Jahre 81 0 93 | s | 0

s0Jahreund aiter ([T & [ 2 91 fs [ JE 2

Frage: Wie wichtigist es Ihnen, dass Sie eine datenschutzkonforme KommunikationsApp fiir die Kommunikation mit den Eltern zur Verfiigung haben?
MARKETINSTITUT . .
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Nutzung einer datenschutzkonformen KommunikationsApp

| ﬂ Bereits drei Viertel der Padagog:innen haben derzeit eine datenschutzkonforme KommunikationsApp im Einsatz! |

NEIN, HABE AKTUELL
JA, HABE ICH KEINE DERARTIGE weil nicht,
IM EINSATZ APP IM EINSATZ keine Angabe

75 @ 5
a 11

PADAGOG:INNEN INSGESAMT

2021

Frauen

: - - 7
bis 49 Jahre 81 [ R4 2

[
-
[ - - ’

50 Jahre und alter

Frage: Haben Sie derzeit eine datenschutzkonforme KommunikationsApp im Einsatz, die lhre Erwartungen erftillt oder nicht?
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Im Unterricht eingesetzte Medien

| ° Auch bei den eingesetzten Medien zeigt sich das Ende der Pandemie - Biicher werden nun wieder haufiger eingesetzt als Computer! |

PADAGOG:INNEN

INSGESAMT 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

Biicher NGNS 90 75 90 98 87 90 99 90

Computer NGNS 37 81 98 98 97 90 97 81

Tablet S 66 56 56 50 35 9 ) *)

Internet M (5 73 90 9% 89 87 *) %)

Beamer I 61 66 89 89 89 *) *) *)
Handy/Smartphone NN 55 48 74 53 35 *) *) *)
Unterrichtsfilme/Filme SN 54 49 84 81 73 81 88 84
LernApps IS 54 60 80 66 *) *) *) *)
Zeitungen/Zeitschriften . 51 58 74 80 63 72 95 64
Lernsoftware NS 51 54 87 80 77 80 91 60

Digitales Schulbuch I 51 54 55 37 *) * *) *)
Lernplattformen wie z.B. MSTeams oder Google workspace for education - 49 *) *) *) *) *) *) *)
DVD/Video IS 34 42 70 72 77 84 88 82

Audio CD’s/MP3 IR 32 38 57 69 70 71 64 42
Videokonferenzen S 32 *) *) *) *) *) *) *)
Whiteboards/Smartboards S 30 52 50 41 51 28 *) *)
Social Media, Web 2.0 ElEEEN 23 32 36 29 21 19 18 *)
Flipchart S 22 25 44 57 35 34 50 30

LEGO Mindstorms, Scratch S 20 28 *) *) *) *) *) *)
Dias @ 6 7 4 7 4 12 19 27

Anderes 12 1 1 0 1 0 0 4

weiR nicht, keine Angabe @ 5 4 1 1 0 0 0 2

*) wurde nicht erhoben
Frage: Welche Medien setzen Sie im Schulunterricht ein?
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Die Verwendungshaufigkeit der eingesetzten Medien

Basis: Jeweilige Verwender:innen

| ﬂ Biicher werden wieder (fast) taglich eingesetzt! |

FAST JEDEN MEHRMALS EINMAL PRO weil nicht,
JEDEN TAG 20212019 2017 2015 TAG PRO WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER keine Angabe
Biicher BN 88 53 74 73 76 | 4 I 4 3 1 |1 0
Beamer BN 76 50 51 47 49 0 8 010 2 |2 | 2 0
Internet BN 75 62 48 49 48 0 9 7 7 1 (] (]
Computer BT 68 62 48 52 60 B 13 012 6 1 0 0
Whiteboards/Smartboards Bl 62 48 39 51 47 1 6 0 14 10 0 | I} 0
Tablet-PC, iPad BT 54 41 37 16 24 B 12 w17 11 I3 I 3 0
Lernplattformen wie z.B. MSTeams oder Google workspace for education Bl 45 % N k8 o 26 9 LI} 15 [}
Lernsoftware @l 39 25 16 13 18 W 16 m 27 13 |2 14 0
Digitales Schulbuch Bl 39 33 16 14 *) B 12 | 35 10 |2 | 2 0
LernApps Bl 38 24 22 11 % B 10 33 16 |2 |1 0
Handy/Smartphone Bl 26 47 17 8 16 1 7 o 26 16 B 13 8 13 [}
Social Media, Web 2.0 8 18 16 5 10 415 meo29 16 8 13 | 18 0
AudioCD's/MP3 & 17 22 22 14 19 0 8 o 28 15 o 17 | 15 0
Zeitungen / Zeitschriften B 11 20 15 10 15 1 4 m 19 29 m 27 | 11 0
Dias § 10 0 0 29 o0 10 m 20 20 0 40 0
Unterrichtsfilme/Filme § 8 15 7 5 61 8 25 31 B 17 g8 11 (]
Flipchart B 8 4 11 5 121 3 w17 14 |l 36 | 22 0
LEGO Mindstorms, Scratch | 6 11 Y *) *) 0 o 27 12 m 24 @ 30 0
Videokonferenzen | 6 * *) *) 14 W 15 6 e 38 - 31 ]
DVD/Video | 4 15 8 4 15 0 9 W 18 18 m 24 | 27 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Und wie hiufig verwenden Sie die genannten Medien? Sagen Sie mir bitte jeweils, ob Sie das genannte Medium jeden Tag, fast jeden Tag, mehrmals pro Woche, einmal pro Woche, monatlich oder seltener
verwenden.
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023

Sinnvolle Smartphone-Nutzung im Unterricht

Padagog:innen

CATION
i

| ° Die wahrgenommene Bedeutung von Smartphones fiir den Unterricht geht zurtick!

SEHR
SINNVOLL
PADAGOG:INNEN INSGESAMT [N 46
2021 (NN ss
2015 (N <6
2017 (N 45
2015 (N 33

manner (NN 41
Fraven (NN 1

bis 49 Jahre — 40
50 Jahre und élter — 49

Frage:

MARKETINSTITUT
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EHER
SINNVOLL

— s
—
-
—
—

— o
s

e
s

81

92

90

77

62

81

81

74

84

Medien-Bezugsquellen fiir den Unterricht

WENIGER GAR NICHT weil nicht,
SINNVOLL SINNVOLL keine Angabe
18 | 2 0

B s 0 0
@ 0 1

[ I3
El 1

[N
(=]

—-——
N
o

N
N
- =
w
o

[N
o

Noch eine Frage zu Handy, Smartphone: Kann lhrer Meinung nach das Handy/Smartphone sinnvoll in den Unterrichtsalltag eingebaut werden oder eher nicht?

HANDY & MEDIEN IN SCHULEN 65

| ﬂ Unterrichtsmedien werden Giberwiegend von der Education Group bezogen!

PADAGOG:INNEN
INSGESAMT

Von der Education Group

-
von der schulbibliothek ([ Nk D 55
——

Von einer Videothek

Personlich erworbene Medien _ 52
Eigene TV-Aufnahmen - 22

Von einer &ffentlichen Bibliothek - 22

Anderes . 12

WEeil3 nicht, keine Angabe I 4

Frage: Woher bekommen Sie die Medien fir Ihren Unterricht hauptsachlich?
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2021 2019
66 89
51 48
48 11
37 52
20 15
22 8
16 10

3 0

2017
83

40

60

11

11

17

2015
82

53

13

42

22

23

16

2013 2011 2008
68 82 76
55 61 67

7 11 11
60 58 51
37 38 32
11 22 13
15 4 10

1 0 2
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

Informationsstand zum urheberrechtlich unbedenklichen
Medieneinsatz

| ° Beim urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz von Medien in der padagogischen Arbeit ist die Selbstsicherheit der Padagog:innen wieder gestiegen! |

JA, FUHLE MICH DARUBER NEIN, FUHLE MICH
AUSREICHEND DARUBER NICHT weiR nicht,
INFORMIERT AUSREICHEND INFORMIERT keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT 82 | 4 4
2021 (N 57 I 3
2019 NN 82 s 0
2017 B 84 | i 0
2015 NN 78 -l 2 1
2013 NN 78 @l 20 2
2011 NN 78 -l 2 1
2008 NN 83 | 2 5
Minner (N 83 | s 1
Frauen (NN s2 | 6
bis 49 Jahre (NN 84 | 2
50 Jahre und slter (T 81 | 4 5
Frage: Fuhlen Sie sich ausreichend informiert tiber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz der Medien in Ihrer padagogischen Arbeit oder ist dies nicht der Fall?
MARKETINSTITUT
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hatGPT - Bek hei
ChatGPT - Bekanntheit
| ﬂ ChatGPT ist durchwegs bekannt und wird vor allem von jiingeren Pddagog:innen eingesetzt! |
JA, IST MIR BEKANNT
JA, IST MIR UND SOWOHL MEINE  JA, IST MIR BEKANNT,
JA, IST MIR BEKANNT UND DIE  SCHULER:INNEN ALS ~ ABER WEDER MEINE
BEKANNT, ICH SCHULER:INNEN AUCH ICH SETZEN IHN SCHULER:INNEN NOCH weiR nicht,
SETZE IHN EIN NUTZEN IHN EIN ICH NUTZEN IHN I NEIN, IST MIR NEU keine Angabe

Manner

PADAGOG:INNEN INSGESAMT- 27 I 5 I 5 51 88 . 10 1
- -

I 2 I 5 57 86 . 12 1
Frauen- 33 . 8 I 5 45 91 . 8 1

wssooee (D = 0 K " Nk 0
50Jahreundélter- 19 l 6 I 3 58 86 . 12 2

Frage: ChatGPT ist ein Chatbot, der mithilfe kiinstlicher Intelligenz automatisch Texte erstellt und so z.B. fiir Referate oder Essays eingesetzt werden kann. Kennen Sie ChatGPT bzw. hnliche Tools wie Bard oder
nicht?
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

ChatGPT im Detail

Basis: Kenner von ChatGPT

| ° ChatGPT wird auch von den Padagog:innen als hilfreich eingestuft! |

KENNER VON
CHATGPT VERGLEICH VERGLEICH
(88%=100%) ELTERN JUGENDLICHE

Ist hilfreich fiir meine schulische Arbeit

") ")

Die Schiiler:innen vertrauen den Ergebnissen, die ChatGPT

- -

Nutze ich, um einen Uberblick zu einem Thema zu erhalten und Ideen zu finden - 21 41 50
-
-

ausliefert und nutzen diese ohne Veranderung 7 6
Ist eine super Moglichkeit furr die Schiller:innen, und spart Zeit 16 35
Die Schiiler:innen verwenden es, um ihre Hausaufgaben zu machen - 14 26 25
Die Schiiler:innen nutzen die Ergebnisse, die ChatGPT . 7 6 19
ausliefert, Gberprifen und adaptieren diese
Ich vertraue den Informationen, die ich erhalte und lasse . 4 % %
diese in die Unterrichtsvorbereitung einflieBen
Keine Verwendung, keine Erfahrung, kein Urteil  30%
Anderes  47% —»  Problematisch, kritisch, schwierig, schlecht 8% 9 4
Spannend, interessant, positiv, niitzlich 6%
WeiR nicht / Keine Angabe - 7 23 19
*) wurde nicht abgefragt
Frage: Wie beurteilen Sie den Einsatz von ChatGPT fiir schulische Aufgaben?
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ChatGPT im schulischen Kontext
Basis: Kenner von ChatGPT
| ﬂ Fiir Tools wie ChatGPT braucht es rechtliche Richtlinien! |
KENNER VON
CHATGPT
(88%=100%)
Es braucht rechtliche Richtlinien fiir die Verwendung in der Schule z.B. bei Leistungsfeststellungen etc. _ 41
Ich bespreche das Thema konkret mitihnen - 29
Ich arbeite aktiv mit den Schiiler:innen mit ChatGPT und diskutiere die Chancen und Risiken - 10
Ich verbiete den Einsatz fir die Schiiler:innen . 4
Anderes - 14
Weil nicht / Keine Angabe I 2
Frage: Rund um ChatGPT und 3hnlichen Tools wie Bard bzw. kiinstlicher Intelligenz gibt es verschiedene Méglichkeiten, wie man dies im schulischen Kontext behandelt. Welche dieser Aussagen beschreibt lhren
Zugang zu ChatGPT und dhnlichen Tools am besten?
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Pddagog:innen

ChatGPT - ein Ausblick

Basis: Kenner von ChatGPT

| ﬂ ChatGPT wird als von den Padagog:innen klar als Zukunftsthema und Chance betrachtet! |

IST EIN HYPE, WIRD
IST EIN ZUKUNFTSTHEMA BALD WIEDER weifd nicht,
UND EINE CHANCE VERGESSEN SEIN 2 IST EINE GEFAHR keine Angabe

79 I 4 83 . 14 4

KENNER VON CHATGPT

Ménner

81 I 6 87 . 10 3
76 | 1 77 . 18 4

Frauen

bis 49 Jahre

84 I 2 86 . 12 2
75 I 5 80 . 15 5

50 Jahre und alter

Frage: Wie wiirden Sie ChatGPT und ahnlichen Tools wie Bard aus schulischer Sicht am ehesten einschatzen?
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Die Verwendungshaufigkeit der eingesetzten Medien

| o Computer und Internet werden, wenn genannt, fast tiglich eingesetzt. |

MEHRMALS EINMAL PRO weil3 nicht,
JEDEN TAG 2019 2017 2015 FAST JEDEN TAG PRO WOCHE WOCHE MONATLICH SELTENER keine Angabe
Computer NN 62 48 52 60 L 30 w5 0 0 0 3
Internet MMM 62 48 49 48 D 30 m e 0 0 0 3
Biicher (NNNNNS 53 74 73 76 LN 36 w7 0 0 I 1 3
Beamer IEENNN 50 51 47 49 w30 e 13 2 0 13 3
Interaktive Whiteboards EEBMBITT 48 39 51 47 34 mm 12 2 0 12 2
Handy/Smartphone B 47 17 8 16 I 19 | 13 9 m 9 0 4
Tablet-PC,iPad NN 41 37 16 24 W 33 . 17 2 [ 12 6
Digitales Schulbuch @B 33 16 14 Y B 35 s 23 6 0 0 4
Lernsoftware BT 25 16 13 18 w27 29 12 0 12 6
LernApps B 24 22 11 ) D 36 3 3 I 2 0 3
AudioCD's/MP3 B 22 22 14 19 L 24 s 30 14 0 | s 3
Zeitungen/ Zeitschriften Bl 20 15 10 15 30 16 14 m 9 .7 4
Social Media, Web 2.0 BT 16 5 10 4 Em 23 s 19 0 i3 3
Unterrichtsfilme/Filme Bl 15 7 5 6 [ 21 29 13 19 0 4
DVD/Video B 15 8 4 15 27 . 17 20 W 12 |5 5
LEGO Mindstorms, Scratch B 11 *) *) ) 15 omm 15 22 W 19 B 1 7
Flipchart & 4 11 5 12 17 w17 8 N 25 . 25 4
Dias 0 0 29 0 B 570 0 0 I 29 14
*) wurde nicht erhoben
Frage: Und wie haufig verwenden Sie die genannten Medien? Sagen Sie mir bitte jeweils, ob Sie das genannte Medium jeden Tag (1), fast jeden Tag (2), mehrmals pro Woche (3), einmal pro Woche (4), monatlich (5) oder
seltener (6) verwenden.
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00. JUGEND-MEDIEN-STUDIE 2023 Padagog:innen

Sinnvolle Nutzung von Handy/Smartphone im Unterricht

| o Smartphone kann im Unterricht sinnvoll eingebaut werden! |

SEHR EHER WENIGER GAR NICHT weil nicht,
SINNVOLL SINNVOLL )3 SINNVOLL SINNVOLL keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMTII 58 O 3 92 | s 0 0
2010 T 46 D 2 o @0 10 0 1
o7 45 2 77 | 1 [ K 2
2015 SN 33 2 62 [N v WA 20 1
vanner (NN 7+ N 96 W04 0 0
Fraven (NN 43 [ es ss [ 12 0 0
bis 49 Jahre (NN 42 T sa 96 04 0 0
50 Jahre und alter (T 63 s 2 o [0 10 0 0
Frage: Noch eine Frage zu Handy, Smartphone: Kann Ihrer Meinung nach das Handy/Smartphone sinnvoll in den Unterrichtalltag eingebaut werden oder eher nicht?
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