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Let‘s raise your market!

Eine Analyse des market Marktforschungsinstituts für 
die EDUCATION GROUP GmbH

aus dem Blickwinkel der Kinder

Medienverhalten bei 
Kindern
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Aufgabenstellung

A U F G A B E N S T E L L U N GErgebnisse in Prozent – ZR2659/Basis: 

Zielgruppe

Repräsentativität

Befragungsart

Auswertungsbasis

Befragungszeitraum

Zielsetzung des gegenständlichen Forschungsprojektes war die 
Auslotung der Medienkompetenz bei Kindern im Trend. Als Zielgruppe 
der Erhebung wurden Kinder in Oberösterreich zwischen 6 und 10 Jahren 
definiert. Berücksichtigt wurden weiters Eltern von Kindern im Alter 
zwischen 3 und 10 Jahren sowie PädagogInnen an Kindergärten und 
Volksschulen. 

Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und, 
wie schon bei den vergangenen Messungen, besonders detailliert auf die 
Nutzung von TV, Computer, Internet und Handy eingegangen.

Oberösterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren

Oberösterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren

Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in 
quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der definierten Zielgruppe: 
Diese Übereinstimmung im Rahmen der statistischen Genauigkeits-
grenzen ist eine notwendige Voraussetzung dafür, dass die Ergebnisse 
verallgemeinert werden dürfen

19. Mai bis 17. Juli 2020

persönliche face-to-face Interviews durch fachlich geschulte und 
kontrollierte Mitarbeiter des Instituts

Oberösterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren: n = 489
maximale statistische Schwankungsbreite, +/- 4,52 Prozent 
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